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6 
 

  



  

7 
 

 

 

  

ΠΟΛΥΤΕΧΝΕΙΟ ΚΡΗΤΗΣ 
ΣΧΟΛΗ ΑΡΧΙΤΕΚΤΟΝΩΝ ΜΗΧΑΝΙΚΩΝ 

ΧΑΝΙΑ IOYΛΙΟΣ 2019 

 

«Mία σκηνοθετημένη ζωή με φόντο την αρχιτεκτονική»: 
Το παράδειγμα των «Case Study Houses» όπως εμφανίζεται στην αρχιτεκτονική φωτογραφία του Julius Shulman. 

 
ΚΩΝΣΤΑΝΤΙΝΑ ΓΙΑΝΝΑΚΗ 

` 

 

ΕΠΙΒΛΕΠΟΥΣΑ ΚΑΘΗΓΗΤΡΙΑ 

ΚΩΤΣΑΚΗ ΑΜΑΛΙΑ 

 



  

8 
 

 
Does the photographer or the architect 

anticipate what is being resolved during 

an exposure? 

 

 

 

 

 

 

 

                                                       

 

 

 

 

 

 

 

 

1
. Φ

ω
το

γρ
α

φ
ία

 τ
ο

υ
 W

al
te

r 
G

ro
p

iu
s 

aπ
ό

 τ
ο

ν 
Lo

u
is

 H
e

ld
, π

ερ
ίπ

ο
υ

 τ
ο

 1
9

1
9

 μ
ε 

φ
ρά

σ
η

 τ
ο

υ
 ι

δ
ίο

υ
 τ

ο
 1

9
6

3
 



  

9 
 

ΠΕΡΙΕΧΟΜΕΝΑ 

 

 

01.ΕΙΣΑΓΩΓΗ                                                                                                                                        11 

1.1  Σκοπός της εργασίας                                                                                                                                 12                                                                                                                                                                                                                                               
1.2  Αντικείμενο της εργασίας                                                                                                                         12                                                                                                                    
1.3  Βιβλιογραφική ανασκόπηση                                                                                                                    12                                                                                                              
1.4  Μέθοδος                                                                                                                                                     13 

 
 
 
02.ΕΥΡΗΜΑΤΑ                                                                                                                                     18 

  
2.1.1  Εισαγωγή της φωτογραφίας στην Αρχιτεκτονική κατά τον 20ο  αιώνα                                         19                           
2.1.2  Η προώθηση του International Style                                                                                                  21 
2.1.3  Η μεταπολεμική κατάσταση στην Αμερική και το όραμα για ένα καλύτερο αύριο                    23 
2.1.4  Η δημιουργία του αμερικάνικου ονείρου και της καταναλωτικής κοινωνίας                              24 
2.1.5  Το πρόγραμμα «Case Study Houses»                                                                                                  25 
2.1.5  Σκοπός και προϋποθέσεις του προγράμματος                                                                                  26 
2.1.6  Τα νέα υλικά                                                                                                                                            27    
2.1.7  Oι αρχιτέκτονες του προγράμματος                                                                                                    28 
 
2.2.1 Case Study House 8 & 9                                                                                                                          31 
2.2.2 Case Study House 8                                                                                                                                 37 
2.2.3 Case Study House 9                                                                                                                                 51 
2.2.4 Case Study House 20                                                                                                                               65 
2.2.5 Case Study House 21                                                                                                                               85 
2.2.6 Case Study House 22                                                                                                                               99 

 
 
 
03. ΣΥΜΠΕΡΑΣΜΑΤΑ                                                                                                                          117 
 
 
 
04. ΠΗΓΕΣ                                                                                                                                             13 
 



  

10 
 
EIΣΑΓΩΓΗ  

2. O Julius Shulma στο στούντιο του 



  

11 
 

01. ΕΙΣΑΓΩΓΗ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



  

12 
 

1.1 Σκοπός 
 
Σκοπός της ερευνητικής εργασίας είναι η διερεύνηση του τρόπου με τον οποίο η αρχιτεκτονική συμμετέχει 
στην προβολή ενός συγχρόνου τρόπου ζωής όπως εμφανίζεται στην αρχιτεκτονική φωτογραφία του Julius 
Shulman για το πρόγραμμα «Case study Houses» καθώς και η εκλαΐκευση της με σκοπό την προώθηση 
αυτής σε ένα ευρύ καταναλωτικό κοινό.  
 
 

1.2 Αντικείμενο 
 
Αντικείμενο της έρευνας αποτελούν κτήρια, σχέδια, οι φωτογραφίες του Shulman, διαφημίσεις και  
δημοσιεύσεις σε περιοδικά, τα οποία αφορούν το πρόγραμμα «Case study Houses», που 
πραγματοποιήθηκε στην Καλιφόρνια και οραματίστηκε ο εκδότης και συντάκτης του περιοδικού «Arts and 
Architecture» ,John Etenza, με σκοπό την λύση του προβλήματος της στεγαστικής έλλειψης και 
την  βελτίωση της ποιότητας ζωής μέσω ενός «καλού και μοντέρνου σχεδιασμού», καθώς και η προώθηση 
του έργου αυτού από τις φωτογραφίες του Schulman.  
 
 

1.3 Βιβλιογραφική ανασκόπηση 

H σχέση της φωτογραφίας με την αρχιτεκτονική αλλά και η χρήση των μέσων ενημέρωσης με σκοπό την 

εξάπλωση της έχει απασχολήσει ιδιαίτερα τους ειδικούς. Τόσο στο παρελθόν όσο και σήμερα που το 

φαινόμενο έχει γίνει πιο έντονο. Η βιβλιογραφία περιορίζεται στον 20ο αιώνα από όταν ανακαλύπτεται η 

φωτογραφία και εισέρχεται  στον κλάδο της αρχιτεκτονικής. 

Τα βιβλία αναφοράς για την παρούσα εργασία είναι: 

 

 Buisson, Ethel and Thomes Billard, The Presence of Case Study Houses, Birkauser ,Basel 2014 
 

 Colomina Beatriz, Privacy and Publicity: Modern Architecture ass Mass Media, MIT press, 
Massachusetts 1994 

 

 McCoy Esther, Modern California Houses 1945-1962, Reinhold Publishing, New York 1962 
 

 Rosa Joseph «A Constructed View: The Architectural Photography of Julius Shulman, Rizzoli 
Publication, New York 1994  
 

 
 
 
 
 
‘ 
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1.4 Mέθοδος 
 
 
Α. Μέθοδος συλλογής ερευνητικού υλικού 
 
Η συλλογή του ερευνητικού υλικού πραγματοποιήθηκε μέσω βιβλιογραφικής και διαδικτυακής έρευνας. 
 
Β. Eρμηνευτική Μέθοδος 
 
Β1 Υπόθεση εργασίας 
 
 Η εισαγωγή της φωτογραφίας στην αρχιτεκτονική του 20ου αιώνα και η χρήση της στα μέσα μαζικής 
ενημέρωσης συνέβαλε στην διάχυση της αρχιτεκτονικής και  μετέτρεψε το αρχιτεκτόνημα σε καταναλωτικό 
προϊόν. Επιπλέον προώθησε έναν εξιδανικευμένο τρόπο ζωής, κάτι που χαρακτηρίζει τη σημερινή κοινωνία, 
διαταράσσοντας ταυτόχρονα την σχέση ανάμεσα  στην εικονική και  την πραγματική απτή αρχιτεκτονική. 
Στην περίπτωση των Case Study Houses η οι φωτογραφίες του Julius Shulman κατάφεραν να δημιουργήσουν 
συνειρμούς για μια ιδανική ζωή χρησιμοποιώντας την αρχιτεκτονική περισσότερο σαν φόντο παρά σαν το 
ίδιο το θέμα. 
 Καθημερινά  άπειρες εικόνες πλημμυρίζουν  το οπτικό μας πεδίο. Σήμερα η αρχιτεκτονική επικοινωνία έχει 
περάσει στην κυριαρχία των έντυπων και ψηφιακών μέσων ενημέρωσης, ενώ η αρχιτεκτονική εμπειρία έχει 
σχεδόν αντικατασταθεί από την απόλαυση και κατανάλωση αρχιτεκτονικής εικόνας. Είτε πρόκειται για δύο 
είτε για τρεις διαστάσεις, είναι αντιληπτό πως η γέννηση μιας μορφής και η επεξεργασία της απεικόνισης 
της έχει ως στόχο την απόδοση συγκεκριμένου νοήματος. Οι εικόνες που συναντάμε σε περιοδικά και στο 
διαδίκτυο δεν είναι αντικειμενικά τεκμήρια, αλλά υποκειμενικές δημιουργίες . Η Beatriz Colomina τονίζει 
πως «η φωτογραφία αντί να αναπαριστά την πραγματικότητα, παράγει μία νέα πραγματικότητα»1.  
  Η υπερκατανάλωση προτείνει μια εικόνα για την σύγχρονη ζωή όπου όλα είναι εμπορεύσιμα. Επικρατεί 
μια κουλτούρα που στο κέντρο της τοποθετεί την δημιουργία νοήματος για τη ζωή, με βάση συνειρμούς 
ευδαιμονίας, ικανοποίησης και κοινωνικού στάτους που προκαλούν οι διαφημίσεις. Έτσι κατασκευάζεται 
ένας πλασματικός κόσμος όπου το φαινόμενο δεν αντιστοιχεί με το υπαρκτό. Η αρχιτεκτονική μετατρέπεται 
σε εικόνα, και στη συνέχεια σε θέαμα και εκπομπή. Το θέαμα ως ένας εικονικός τρόπος ζωής επιβάλλει 
στα  μέλη της κοινωνίας την κατανάλωση εικόνων. Οι εικόνες που αποσπώνται από τη ζωή, αλλοτριώνονται 
στο χρόνο, μετασχηματίζονται και κατασκευάζονται. Ο σχεδιασμός του χώρου είναι πλέον υποστηρικτικός 
της διακίνησης εικόνων. Οι εικόνες αποκτούν πρωταγωνιστικό ρόλο τόσο που νοητά εμπεριέχουν και 
αντικαθιστούν το χώρο. Η μαζική κυκλοφορία των έντυπων μέσων, η διακίνηση σε μεγάλη κλίμακα των 
περιοδικών και η μεγάλη προσοχή που δόθηκε σε διαφημίσεις για την εικόνα του ατόμου για την ομορφιά 
και το σώμα έδωσε στο άτομο μία αντίληψη για τον εαυτό του επηρεασμένη από τα μοντέλα των 
διαφημίσεων. Σύμφωνα με το Mcluhan, «η συμπεριφορά του ατόμου ιδιωτική και δημόσια έπρεπε να 
θυμίζει τους πρωταγωνιστές των εικόνων της κατανάλωσης»2. Το άτομο πρόβαλε τις εικόνες που 
εισέπραττε στην προσπάθεια να τις ανασυνθέσει και να ζήσει μέσα σε αυτές. 
  Η σύγχρονη κοινωνία και ως εκ τούτου και η αρχιτεκτονική εμπλέκονται με άμεσο τρόπο και καθορίζονται 
από την κοινωνία του θεάματος η οποία εξυμνεί την εικόνα και τη μορφή . Tα μέσα μαζικής ενημέρωσής 

                                                             
1 Colomina Beatriz, Privacy and Publicity: Modern Architecture ass Mass Media, MIT press, Massachusetts 1994,σελ 80 
2 McLuhan, Understanding Media, Routledge Classics, Νέα Υόρκη 1964, σελ 214 
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επιχειρούν να παράγουν μέσω των εικόνων που διαχέουν μία συγκεκριμένη κατάσταση νου, ένα lifestyle. Η 
αρχιτεκτονική σχεδιάζει, τόσο τα αντικείμενα που το εκάστοτε lifestyle έχει ανάγκη για να εμπλουτιστεί και 
να ολοκληρωθεί όσο και τις διαδικασίες προώθησης  αυτού του τρόπου ζωής. 
    Όπως παρατηρήθηκε κατά τη διάρκεια του μοντέρνου κινήματος , το αρχιτεκτονικό έργο, που αρχικά 
δημιουργήθηκε ως εμπόρευμα εξαιτίας της πρόθεσής του για μαζική παραγωγή , αντιμετωπίστηκε ως έργο 
τέχνης με στόχο την προσθήκη αξίας σε αυτό. Τα μέσα μαζικής ενημέρωσης , με κυριότερα τα έντυπα 
αρχιτεκτονικά περιοδικά , κατέστησαν το αρχιτεκτόνημα μέρος του lifestyle , άρα προϊόν προς κατανάλωση. 
«Στην πραγματικότητα, θα μπορούσε κανείς να υποστηρίξει ότι η μοντέρνα αρχιτεκτονική γίνεται σύγχρονη 
μόνο μέσω της σχέσης που έχει με τα μέσα μαζικής ενημέρωσης.»3  
  Ο Banham σημείωσε ότι το μοντέρνο κίνημα αποτελεί το πρώτο κίνημα στην ιστορία της τέχνης που 
βασίζεται αποκλειστικά σε φωτογραφικά στοιχεία  παρά σε προσωπική εμπειρία, σχέδια ή βιβλία, ενώ 
αναφέρει ότι τα βιομηχανικά κτίρια που έγιναν εικόνες για το σύγχρονο κίνημα δεν ήταν γνωστά στους 
αρχιτέκτονες από την άμεση εμπειρία αλλά κυρίως από φωτογραφίες, ενώ μάλιστα και το ίδιο το έργο των 
αρχιτεκτόνων του μοντέρνου κινήματος έγινε γνωστό σχεδόν μέσω της φωτογραφίας και των έντυπων 
μέσων ενημέρωσης4. Ο Π. Τουρνικίωτης υποστηρίζει ότι στον 20ο αιώνα το ανθρώπινο μάτι 
επαναπροσδιορίστηκε και η πραγματικότητά απορρίφθηκε μέσα στην εικόνα . Η εικόνα της αρχιτεκτονικής 
έγινε πιο δυνατή και αληθινή από την πραγματικότητα και η φαντασία, η αναπαράσταση της ουτοπίας 
στάθηκαν δίπλα της ισάξια. Όλα αυτά που λέγονται σήμερα για τον καταλυτικό ρόλο της  εικόνας, ήταν ήδη 
εκεί από παλιά. Ήταν εκεί μαζί με την προοπτική που αποκαλύπτεται στην αναγέννηση ως μια νέα θέαση 
του κόσμου και ως θεαματοποίηση του αρχιτεκτονικού χώρου. Ήταν εκεί με την φωτογραφία και τον 
κινηματογράφο που έχουν επιβάλει ως πραγματικότητα μια τεχνητή και αποσπασματική αναπαράσταση 
του κόσμου.5 
 
 
   Στην παρούσα ερευνητική αναλύεται το παράδειγμα των Case Study Houses στην Αμερική το οποίο στο 
κλίμα της μεταπολεμικής εποχής προώθησε ένα όραμα για μια καλή σύγχρονη ζωή, ωστόσο υπήρξε η 
ανάγκη για μια εξελιγμένη μέθοδο οπτικής τεκμηρίωσης προκειμένου να προωθηθεί και να πωληθεί η 
μοντέρνα αρχιτεκτονική στο ευρύ κοινό. Ο Julius Shulman ήταν ο φωτογράφος ο οποίος επιλέχθηκε από τον 
Εtenza για να προωθήσει το πρόγραμμα στο περιοδικό «Arts & Architecture».  
 
 

Β2 Συγκρότηση εργασίας: 
 
Η εργασία συγκροτείται σε δύο μέρη.  
 Στο πρώτο μέρος πραγματοποιείται μια σύντομη ιστορική ανασκόπηση, στην οποία αναλύεται η 
δημοσιοποίηση του αρχιτεκτονικού έργου  και η προβολή του μέσω της φωτογραφίας στον 20 αιώνα σε ένα 
γενικότερο πλαίσιο προώθησης του μοντερνισμού. Στην συνέχεια, εστιάζει στην μεταπολεμική κατάσταση 
της  Αμερικής, στην ανάγκη στέγασης και ενός καλύτερου τρόπου ζωής, γεγονός που προβληματίζει 
ιδιαίτερα τους αρχιτέκτονες της εποχής με αποτέλεσμα την πρόταση του προγράμματος  «Case Study 
Houses» από τον Etenza.  

                                                             
3 Colomina Beatriz, Privacy and Publicity: Modern Architecture ass Mass Media, MIT press, Massachusetts 1994, σελ 79 
4 Reyner Banham, Θεωρία και σχεδιασμός στην πρώτη μηχανική εποχή, Πανεπιστημιακές εκδόσεις ΕΜΠ, Αθήνα 2008, σελ 400 
5 Παναγιώτης Τουρνικιώτης., Μην κυνηγάτε μάγισσες εκεί που δεν υπάρχουν, Αρχιτέκτονες τευχος 40  
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Το δεύτερο μέρος της εργασίας επικεντρώνεται σε πέντε συγκεκριμένα παραδείγματα κατοικιών του 
προγράμματος «Case study Houses» και της προβολής τους στα περιοδικά της εποχής μέσω των σχεδίων 
των αρχιτεκτόνων και του φωτογραφικού υλικού του Julius Shulman. Γίνεται μια προσπάθεια σύγκρισης των 
αρχιτεκτονικών εικόνων που προορίζονται για το περιοδικό Arts and Architecture από τις εικόνες που στόχο 
έχουν την κατανάλωση αλλά και την αναζήτηση του τι είναι τελικά αυτό που προβάλλεται στην εικόνα. Τα 
έξι παραδείγματα είναι τα εξής: 
 
 

1. Case study House 8, Charles  and Ray Eames, 1949 
 

2. Case study House 9, Charles Eames and Eero Saarinen, 1949 
 

3. Case study house 20B, Buff, Straus and Hensman,1958 
 

4. Case study house 21, Piere Koenig,1958 
 

5. Case study house 22, Piere Koenig, 1960 
 
 
Β3 Η παρούσα ερευνητική θα προσπαθήσει να απαντήσει στα παρακάτω ερωτήματα: 
 
 

 Μήπως η πραγματική απτή αρχιτεκτονική των κατοικιών είχε επισκιαστεί από την ίδια την εικόνα 
τους; 

 Κατάφερε να αλλάξει τελικά η σχέση της αρχιτεκτονικής με τις μάζες μέσω της προβολής της στα 
περιοδικά; 

 Άραγε η προβολή των case study houses  στο περιοδικό Αrts and Architecture αποτέλεσε διαφήμιση 
για τις ίδιες τις κατοικίες, ή αυτές μετατράπηκαν σε ένα εκθεσιακό χώρο για τα παραπροϊόντα της 
αρχιτεκτονικής; 

 Επηρέασε άραγε τους Αρχιτέκτονες στην σύνθεση των κατοικιών η γνώση της προβολής του 
προγράμματος μέσω φωτογραφιών; 

 Η χρήση των ανθρώπινων μορφών, των επίπλων αλλά και ορισμένες περιπτώσεις αυτοκινήτων, 
λειτουργήσαν ως ένδειξη κλίμακας ή συνέλαβαν στην προώθηση ενός συγκριμένου τρόπου ζωής;  

 Το πρόγραμμά Case Study Houses έψαχνε λύση στο στεγαστικό πρόβλημα ή υπήρχε μια βαθύτερη 
αναζήτηση για την δημιουργία ταυτότητας της μεταπολεμικής Αμερικής; 
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2.1.1 Εισαγωγή της Φωτογραφίας στην Αρχιτεκτονική κατά τον 20ο  αιώνα. 
 
 
Στις αρχές του 20 αιώνα φαίνεται να ξεκινά μια προσπάθεια δημοσιοποίησης του αρχιτεκτονικού έργου στο 
ευρύ κοινό, κυρίως από το μοντέρνο κίνημα. Σύμφωνα με την προσέγγιση της Beatriz Colomina πρωτοπόρος 
στην προσπάθεια αυτή είναι ο Les Corbusier υποστηρίζοντας ότι ο ρόλος τον μέσων μαζικής ενημέρωσης 
είναι πολύ σημαντικός και αλλάζει τον τρόπο με τον οποίο η κοινωνία επιδρά στην τέχνη6. Στο έντυπο που 
εκδίδει με τον όνομα «L’esprit nouveau» χρησιμοποιεί τεχνικές της διαφήμισης για να αυξήσει την επιρροή 
του στο κοινό και να μεταδώσει τις ιδέες του περί αρχιτεκτονικής. Στο περιοδικό του κάνει χρήση πολλών 
εικόνων καθώς κατά την γνώμη του το οπτικό υλικό έχει μεγαλύτερη επιρροή. Μετά το περιοδικό εκδίδει 
πέντε ακόμα βιβλία τα οποία εικονογραφεί με φωτογραφίες του της καθημερινότητας. Όπως αναφέρει η 
Colomina με αυτό τον τρόπο επιδιώκει την ένταξη της υψηλής τέχνης στην μαζική κουλτούρα.7  Ο ίδιος 
εναποθέτει μάλιστα υλικό από κομμάτια εφημερίδων σε εικόνες που προέρχονται από βιβλία αποδίδοντας 
έτσι πάλι την εισβολή της υποκουλτούρας στο βασίλειο της υψηλής τέχνης. Τα μέσα μαζικής ενημέρωσης 
και η τεχνολογία διάχυσης της κοινωνίας του θεάματος κατασκευάζουν αρχικά μια πολιτισμική κατάσταση, 
ένα lifestyle, το oποίο για να ολοκληρωθεί έχει ανάγκη συγκεκριμένα υλικά αγαθά, δηλαδή, συγκεκριμένα 
εμπορεύματα . Ο Le Corbusier αναφέρει στο Vers une Architecture : «κάθε στιγμή εφημερίδες και περιοδικά 
μας φέρνουν αντικείμενα συναρπαστικής καινοτομίας , ο λόγος ύπαρξης των οποίων μας γοητεύει, μας 
απασχολεί και μας ανησυχεί. Όλα αυτά τα αντικείμενα της μοντέρνας ζωής δημιουργούν μια ατμόσφαιρα 
μοντέρνου πνεύματος»8. Συνεπώς, όπως ο ίδιος περιγράφει ήδη από το 1923 , η αρχιτεκτονική αποτελεί μία 
βιομηχανία που παράγει μοντέρνα αντικείμενα σε συνδυασμό με τα media που κατασκευάζουν μια 
μοντέρνα κατάσταση νου. 
 
 
 

                                                             
6 Colomina Beatriz, Privacy and Publicity: Modern Architecture ass Mass Media, MIT press, Massachusetts 1994, σελ 170 
7 Ο.π, σελ 153 
8  Les Corbusier, Για μια αρχιτετκονική, Εκδόσεις Εκκρεμές, μετάφραση Παναγιώτης Τουρνικιώτης 1923, σελ 233 

 

6
. Ε

ξώ
φ

υ
λλ

ο
 τ

ο
υ

 π
ερ

ιο
δ

ικ
ο

ύ
 “

L'
Es

p
ir

it
 N

o
u

ve
au

” 

5
. Ε

ικ
ό

νε
ς 

το
υ

 β
ιβ

λί
ο

υ
 «

Γι
α

 μ
ια

 α
ρχ

ιτ
εκ

το
νι

κή
» 

4
. Ε

ικ
ό

νε
ς 

το
υ

 π
ερ

ιο
δ

ικ
ο

ύ
 “

A
ir

cr
af

t”
 



  

19 
 

 
 

 
 
 
  

10. Les Corbusier, Weissenhofsiedlung, Stuttgart, 1927 

9. Salon d'Automne, Le Corbusier 1926 

8. . Παιδία που παίζουν στο δόμα της ‘’Unité d’habitation’’ , 1923 

7. Le Corbusier, κολάζ Pavillon de Courtesy  
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2.1.2 Η προώθηση του “International Style.” 
 
 
Το 1929, ο Philip Johnson με τον Henry Russel Hitchcock εκδίδουν το βιβλίο «Ιnternational Style» στο οποίο 
βασίζουν την έκθεση με τίτλο «Modern Architecture» που οργανώνεται στην Αμερική το 1932 . Η έκθεση 
οργανώνεται στο μουσείο μοντέρνας τέχνης τα Νέας Υόρκης και οι ηγέτες του μοντέρνου κινήματος 
καλούνται να προβάλουν το έργο τους. Αρχικά η πρόθεση των διοργανωτών  φαίνεται να είναι η μεταφορά 
του μοντέρνου κινήματος στην Αμερική όμως με μία πιο  προσεκτική ματιά η έκθεση αυτή γέννησε το 
«διεθνές στυλ» μια ερμηνεία του μοντέρνου κινήματος που όμως περιλάμβανε μόνο τα αισθητικά 
χαρακτηριστικά του χωρίς να εμβαθύνει στο κοινωνικό, ηθικό και πολιτικό περιεχόμενο στο οποίο 
στηριζόταν το μοντέρνο κίνημα. Επιπλέον, από τους επιμελητές της έκθεσης φάνηκε μια πρόθεση για 
προβολή κυρίως της ιδιωτικής κατοικίας με σκοπό την μεγαλύτερη προσέγγιση του κοινού, όμως κατά 
βάθος το θέμα της ιδιωτικής κατοικίας λειτούργησε σαν όχημα για την εκλαΐκευση του στυλ. Μάλιστα ο  
Johnson προσέφερε επιπλέον χώρο έκθεσης σε όσους αρχιτέκτονες παρουσίαζαν ιδιωτικές κατοικίες. 
Ακόμα από τον τρόπο που οργανώθηκε και προωθήθηκε η έκθεση βλέπουμε ότι οι επιμελητές  μαζί με το 
μοντέρνο κίνημα κάνουν μια προσπάθεια «έκθεσης» των τρόπων με τους οποίους η αρχιτεκτονική 
αναπαρίσταται  και προωθείται κυρίως μέσω των επιρροών του Les Corbusier. H Colomina όταν αναφέρεται 
στην έκθεση για το International Style στο μουσείο Μοντέρνας τέχνης της Νέας Υόρκης γράφει αρχικά:  «Η 
μοντέρνα αρχιτεκτονική δεν διαχειρίζεται ή εκμεταλλεύεται τα μέσα μαζικής ενημέρωσης. Είναι η ίδια από 
την αρχή εμπόρευμα»9 και συνεχίζει: «Τη στιγμή που η πρακτική κάποιων αρχιτεκτόνων τιτλοφορείται 
ως  «Διεθνές Στυλ» , και αναγνωρίζεται με την εισαγωγή στο μουσείο ως υψηλή τέχνη , υποχρεωτικά 
απομακρύνει το μοντέρνο κίνημα από τη διαδεδομένη, μαζική κουλτούρα» 10 καταλήγοντας ότι «Η 
διαφημιστική εκστρατεία μέσω εντύπων, διαφημιστικών πανό και άλλων μέσων που προωθήθηκε από το 
Μουσείο μοντέρνας τέχνης, παραδόξως επέστρεψε τη μοντέρνα αρχιτεκτονική στην καθημερινή ζωή 
μεταμορφώνοντάς τη σε εμπόρευμα , μια μόδα προς κατανάλωση από μία διεθνή μεσοαστική 
αγορά.»11 Συνεπώς, το αρχιτεκτονικό αντικείμενο την εποχή του μοντερνισμού βρίσκεται σε μια κατάσταση 
όπου παράγεται βιομηχανικά, πράγμα που σημαίνει πως καταναλώνεται ή επιδιώκει να καταναλωθεί 
μαζικά. Άρα και πρόκειται περί εμπορεύματος. 
 

                                                             
9  Colomina Beatriz, Privacy and Publicity: Modern Architecture ass Mass Media, MIT press, Massachusetts 1994, σελ 195 
10 Ο.π, σελ 203 
11 Ο.π  σελ 212 

 

13. Φωτογραφία της Villa Savoye από την έκθεση 
‘’Μοdern Architecture’’ 

11. Εξώφυλλο του περιοδικου 
‘’The international Style’’ 

12. Εξώφυλλο του περιοδικου 
‘’Modern Architecture’’ 
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15.Φωτογραφία της έκθεσης ''The International Style'' 

14. Η οργάνωση της έκθεσης “The International Style” 
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 2.1.3 Η μεταπολεμική κατάσταση στην Αμερική και το όραμα για ένα καλύτερο αύριο 
 
«Την εποχή εκείνη, φαινόταν η κατεύθυνση προς πολλά πράγματα για τα οποία αναζητούσαμε έναν νέο 
καλύτερο τρόπο ζωής ...».12 
 
Craig Ellwood 
 
Την εποχή εκείνη υπήρχε ένας έντονος προβληματισμός για την έλλειψη στέγης και την κατάσταση των 
μεγάλων αμερικανικών πόλεων, που είχαν υποφέρει από τις μεγάλες καταθέσεις την δεκαετία του 1930 
αλλά και την παύση της ανοικοδόμησης κατά τη διάρκεια του πολέμου. Σε αυτό το κλίμα και με τον πόλεμο 
να επικρατεί ακόμα σε πολλές χώρες στην Ευρώπη ο Etenza αποφάσισε να εστιάσει σε ένα καλύτερο 
μέλλον και αγόρασε το περιοδικό Αrts and Architecture το 1938. Πολλοί αρχιτέκτονές είχαν δείξει άλλωστε 
ιδιαίτερο ενδιαφέρον για τον πολεοδομικό σχεδιασμό και για μια ‘’προσιτή μεταπολεμική αρχιτεκτονική’’.13 
Χαρακτηριστική είναι η προσπάθεια που είχε γίνει ήδη από τον Frank Lloyd Wright με το πρόγραμμα των 
Usonian Houses ήδη από το 1936.14  Έτσι στις αρχές της δεκαετίας του 1940 ο John Entenza και άλλοι 
αρχιτέκτονες όπως ο Raphael Soriano, βλέποντας στην μεταπολεμική εποχή και ελπίζοντας για ένα 
λαμπρότερο και καλύτερο μέλλον άρχισαν να ερευνούν την ιδέα ενός «σπιτιού στον οποίο ο μέσος 
Αμερικανός μπορεί να αντέξει οικονομικά να ζήσει15 

 

 
 

                                                             
12 Esther McCoy, Modern California Houses 1945-1962, Reinhold Publishing, New York 1962, σελ 10 
13 Τ. Smith Elizabeth, Blueprints for Modern Living- History and Legacy of the Case Study Houses, MOCA, Los Angeles 1989, σελ 131 
14 Το 1936, όταν οι Ηνωμένες Πολιτείες βρίσκονταν στα βάθη της Μεγάλης Ύφεσης, ο Wright συνειδητοποίησε ότι οι στεγαστικές 
ανάγκες του έθνους θα αλλάζαν για πάντα. Το σπίτι Usonian  που πρότεινε είναι η ενσάρκωση μιας ιδέας για ένα απλό, κομψό μικρό 
σπίτι με μέτριο κόστος σχεδιασμένο ειδικά για την αμερικανική μεσαία τάξη. 
15 Travers David, Arts & Architecture 1945-54, Ιανουάριος 1945, Taschen, Cologne 2008 
 

16. Διαφήμιση μικρών κατοικιών την 
εποχή του 50' 

17. Διαφήμηση της εταιρίας 
‘’West Coast Lumber’’ ,1957 

18. Εξώφυλλο του περιοδικού 
’'Small Homes Guide'', 1944 
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2.1.4 Η δημιουργία του αμερικάνικου ονείρου και της καταναλωτικής κοινωνίας 
 
Το αμερικανικό όνειρο δεν δημιουργήθηκε τυχαία και αυθόρμητα. Αντίθετα καλλιεργήθηκε σταδιακά μέσω 
διαδοχικών διαφημιστικών εκστρατειών και στατιστικών αναλύσεων, αναπτύσσοντας την έννοια της 
"μεσαίας αμερικάνικης τάξης."16 μετά τον Δεύτερο Παγκόσμιο Πόλεμο. Πριν από τον πόλεμο, πολλές 
οικογένειες ζούσαν κάτω από την ίδια στέγη, χωρίς να έχουν την δυνατότητα να αποκτήσουν το δικό τους 
σπίτι. Τα νεαρά ζευγάρια του 1950, μην έχοντας αντιμετωπίσει την κατάθλιψη του 1929, και συνεπώς 
πλουσιότερα από τους γονείς τους παρακινούνται να αποκτήσουν γη, σπίτι, αυτοκίνητο, τηλεόραση, 
συσκευές κουζίνας, καθώς και μηχανές και οικιακές συσκευές παντός είδους. Θέλοντας να εξαφανίσουν τα 
τραύματα που υπέστησαν οι στρατιώτες που μόλις επέστρεψαν από τον πόλεμο μέσω της οικογενειακής 
ζωής και της ευημερίας, ο κόσμος ήταν ιδιαίτερα επιρρεπής στα μέσα μαζικής ενημέρωσής που κατέβαλλαν 
τότε  μια μεγάλη προσπάθεια για να τους απαλλάξουν από την ενοχή τους και να τους παροτρύνουν να 
αγοράζουν ως αντάλλαγμα προσωπικής ικανοποίησης. Η αναδυόμενη εγχώρια καταναλωτική κοινωνία 
αποτέλεσε από μόνη της  έναν οικονομικό πυλώνα και το αμερικάνικο όνειρο παρουσίασε τρομερές 
οικονομικές συμμετοχές.17 Μια ιδέα τόσο ηθική όσο και πολιτική γεννήθηκε από τα οφέλη της 
κατανάλωσης. Κάθε καταναλωτής συμμετείχε στη στήριξη της οικονομίας της χώρας. Οι διαφημιστικές 
εκστρατείες γύρω από το θέμα των ‘’αγαθών μιας καλής ζωής΄΄ πιθανότατα να είχαν συνέπειες για τους 
ρόλους που ανέλαβαν οι γυναίκες την εποχή εκείνη. Αφού εγκατέλειψαν τη δουλειά τους μετά την  
επιστροφή των στρατιωτών συζύγων τους, απέρριψαν όλους τους ρόλους εκτός αυτού των «καταναλωτών» 
και «σωστών οικογενειαρχών».18 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                             
16 Οlivier Zunz, American Centoury, Eκδόσεις Fayard, Παρίσι 2000, σελ 130 
17 Samuel Lawrence, Bought to You By: Postwar Television Advertising and the American Dream, University of Texas Press, Τexas 
2001,σελ 56  
18 Buisson Ethel and Thomas Billard, The Presence of Case Study Houses, Birkhäuser, Basel 2004, σελ 52 

20. Κολλάζ της εποχής για το αμερικάνικο όνειρο 19. Διαφήμηση της εποχής για την οικογενειακή ζωή  
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2.1.5 Το πρόγραμμα Case study Houses 
 

Το 1945 ανακοινώθηκε το πρόγραμμα «Case Study Houses» από το περιοδικό «Αrts and Architecture». Το 
έργο οραματίστηκε ο Entenza, εκδότης και συντάκτης του περιοδικού, ως το μέλλον της αμερικανικής 
στέγασης και έναν τρόπο βελτίωσης της ποιότητας ζωής με ένα «καλό, μοντέρνο σχεδιασμό». Ουσιαστικά 
αποτέλεσε ένα πείραμα στον τομέα της αρχιτεκτονικής της κατοίκησης το οποίο προέβλεπε το σχεδιασμό 
και την κατασκευή απλών κατοικιών χαμηλού κόστους. Συνολικά σχεδιάστηκαν 36 σπίτια, από τα οποία δεν 
πραγματοποιήθηκαν όλα. Τα πρώτα έξι ολοκληρώθηκαν το 1948 και προσέλκυσαν περισσότερους από 
350.000 επισκέπτες. Τα περισσότερα χτίστηκαν στην ευρύτερη περιοχή του Λος Άντζελες, μερικά στην 
περιοχή του Σαν Φρανσίσκο και ένα στο Φοίνιξ.19 

 

 

                                                             
19 Travers David, Arts & Architecture 1945-54, Ιανουάριος 1945, Taschen, Cologne 2008 
 

22. Ανακοίνωση του προγράμματος ''Case Study Houses'', 1945  21. Εξώφυλλο του περιοδικού ''Arts and Architetcure'', 1945 
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2.1.6 Σκοπός και προϋποθέσεις του προγράμματος 

 
 Ο σκοπός, ανταποκρινόμενος στην έλλειψη στέγης που προέκυψε από το τέλος του Β 'Παγκοσμίου 
πολέμου και την παύση της στρατιωτικής βιομηχανίας, ήταν να δημιουργήσει καλές συνθήκες διαβίωσης 
για οκτώ αμερικανικές οικογένειες με σύγχρονα υλικά και χαμηλό κόστος. Κάθε σπίτι θα έπρεπε να έχει την 
δυνατότητα να επαναλαμβάνεται και να μην αποτελεί μια ατομική λύση προκειμένου το γενικό σχέδιο να 
μπορεί να προσαρμοστεί στις μεταβαλλόμενες συνθήκες. Επιπλέον, οι κατοικίες αυτές έπρεπε να 
σχεδιαστούν μέσα στο πνεύμα της εποχής εκείνης χρησιμοποιώντας τεχνικές και υλικά γεννημένα από τον 
πόλεμο που ταίριαζαν καλύτερα στον σύγχρονο κόσμο και θεωρούνται καλύτερα γιατί μπορούσαν να 
παραχθούν μαζικά.20  Κάθε σπίτι έπρεπε να είναι πλήρως επιπλωμένο και εξοπλισμένο με αντικείμενα αλλά 
και συσκευές που ταιριάζουν σε αυτό. Αυτό είχε ως αποτέλεσμα οι αρχιτέκτονες να μπορούν να ελέγξουν 
σε πλήρη βαθμό το τελικό αποτέλεσμα και να υπάρχει ένας ολοκληρωμένος σχεδιασμός.21 
  Αρχικά, ο εκάστοτε αρχιτέκτονας ανέλυε το επιλεγμένο οικόπεδο σε σχέση με το περιβάλλον και το φυσικό 
κάλος και στην συνέχεια με την εργασία, τα σχολεία, τις συνθήκες γειτονιάς, τις οικογενειακές ανάγκες κ.α. 
Κάθε σπίτι έπρεπε να έχει συγκεκριμένο προϋπολογισμό και χαμηλό κόστος. Τέλος, παρουσιαζόταν στο 
περιοδικό με τα σχόλια του αρχιτέκτονα  που ανέφερε τη λύση του και την επιλογή του για συγκεκριμένα 
υλικά και προϊόντα που χρησιμοποιήθηκαν.  
  Οι καθορισμένες τοποθεσίες του προγράμματος «Case Study Houses» αρχικά ήταν όλες στην περιοχή του 
μεγαλύτερου Λος Άντζελες, αν και πολλά από τα σπίτια χτίστηκαν σε μια γενικότερη περιοχή της Νότιας 
Καλιφόρνιας. Από τις τριάντα έξι προτάσεις σχεδίασης, είκοσι έξι από αυτές υλοποιήθηκαν, ενώ οι 
υπόλοιπες δεν χτίστηκαν λόγω της έλλειψης χώρου ή πελάτη. Παρόλα αυτά, ήταν πλήρως σχεδιασμένες και 
εικονογραφημένες.22 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                             
20 Ο.π 
21 O.π 
22 Ο.π 

24. Προϋποθέσεις του προγράμματος 23. Χάρτης του Los Angeles με τις κατοικίες του προγράμματος 
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2.1.7 Τα νέα υλικά 

Κατά τη διάρκεια της κρίσης, οι αρχιτέκτονες άρχισαν να ενδιαφέρονται για τον πειραματισμό με νέες 
τεχνολογίες που θα προσέφεραν φθηνά υλικά τα οποία με την σωστή χρήση θα μπορούσαν να αναδείξουν 
το κτήριο. Επιπλέον, την εποχή εκείνη ήταν σε θέση να πειραματιστούν με νέα προϊόντα και νέες μεθόδους 
που προέκυψαν από την προώθηση της βιομηχανίας, όπως τα νέα πλαστικά στη μαζική παραγωγή, την 
πλαστικοποίηση του ξύλου, την χρήση προκατασκευασμένου εργοστασιακού τυποποιημένου χάλυβα κ.α. 
Για παράδειγμα, το πλαστικοποιημένο κόντρα πλακέ αναπτύχθηκε για πρώτη φορά με την βοήθεια 
ελαφρού υλικού που απαιτείται στην αεροναυπηγική βιομηχανία.23 Ο Charles Eames και ο Entenza 
ανέλαβαν να παράγουν προϊόντα κόντρα πλακέ για στρατιωτικές και αεροπορικές βιομηχανίες  και αυτό 
οδήγησε αργότερα τον Eames στη χρήση κόντρα πλακέ στις δικές του κατασκευές επίπλων, ενώ η ωρίμανση 
της παραγωγής κοντραπλακέ οδήγησε στην παραγωγή δομικών και κυρτών στοιχείων, όπως οι θόλοι σε 
σχήμα βαρέλι από κόντρα πλακέ στο Case Study House 20. 

 

 

                                                             
23 McCoy Esther, Modern California Houses 194-1962, Reinhold Publishing, New York 1962, σελ 6 

 

26. Διαφήμιση για κόντρα πλακέ στο περιοδικό ''Arts and Architecture'', 1943 

27. O Charles Eames δουλεύοντας το φτερό 
ενός αεροπλάνου με κόντρα πλακέ 

25. Η Ray Eames δουλεύοντας έπιπλα με 
Κόντρα πλακέ. 

28.Τομή του Buff House με την θολωτή οροφή από κόντρα πλακέ 
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2.1.8 Oι αρχιτέκτονες του προγράμματος 
 
Oι αρχιτέκτονες που επιλέχτηκαν από το πρόγραμμα ήταν νέοι αρχιτέκτονες με καινοτόμες ιδέες και όραμα 
για ένα καλύτερο αύριο. Οι περισσότεροι από αυτούς είχαν έρθει από την Ευρώπη λόγω του πολέμου ή 
είχαν ταξιδέψει εκτός Αμερικής και είχαν επηρεαστεί από τις ιδέες του Μοντερνισμού και τις δυνατότητες 
των νέων υλικών.  Αρχικά οι πρώτοι εφτά που ανακοινώθηκαν μαζί με το πρόγραμμα ήταν ο Ralph Rapson, 
John Rex, Rechard Neutra, Charler Eames, J.R Davidson, Whitney Smith, Thornthon Abell και Eero Saarinen . 
Αυτόι οι εφτά σε συνεργασία με τον William Wurster και Summer Spaulding σχεδίασαν τα πρώτα οχτώ 
σπίτια του προγράμματος. 24Στην συνέχεια συμμετείχαν και άλλοι αρχιτεκτονες όπως ο Raphael Soriano o 
Pierre Κοenig και  ο Craig Elwood εκ των οποίων τα σπίτια είχαν μεγάλη απήχηση στο κοινό καθώς το όνομα 
τους ήταν ήδη γνωστό στην Καλιφόρνια.25 
 
 
 
 
 
 

                                                             
24 Travers David, Arts & Architecture 1945-54, Ιανουάριος 1945, Taschen, Cologne 2008 
25 Buisson Ethel and Thomas Billard, The Presence of Case Study Houses, Birkhäuser, Basel 2004, σελ 14 

29. Οι αρχιτέκτονες του προγράμματος από την ανακοίνωση στο περιοδικό ''Arts and Architecture'', 1945 
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What good is a dream house if you 

haven’t got a dream? 

30. Julius Shulman 
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CASE STUDY HOUSES  
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31 
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2.2.1 CASE STUDY HOUSES 8 & 9  
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Τον Δεκέμβριο του 1945, οι αναγνώστες του περιοδικού ανακαλύπτουν τα έργα CSH # 8 και CSH # 9 όπως 

σχεδιάστηκαν από τον Eero Saarinen και τον Charles Eames. Η πρώτη φωτογραφία που συναντά ο 

αναγνώστης δείχνει τον κορμό ενός δέντρου μπροστά από τον ορίζοντα της θάλασσας.26  Η εικόνα αυτή  

είναι ήδη πολύ δελεαστική προβάλλοντας την θέα και την φύση, το μέρος δηλαδή που θα χτιστούν τα 

σπίτια, περισσότερο από την ίδια την αρχιτεκτονική τους. Ενδιαφέρον έχει το γεγονός ότι  βρίσκεται μερικές 

σελίδες μετά από μια διαφήμιση  με περιεχόμενο οικόπεδα με θέα στην θάλασσα στην παραλία της «Santa 

Monica», όπου θα χτιστούν και οι κατοικίες.  Το φωτογραφικό περιεχόμενο της σελίδας  είναι το ίδιο, με 

ελαφρώς διαφορετική διάταξη κάτι που κάνει δύσκολα πιστευτή την τυχαιότητα τους και δημιουργεί 

απορίες για το αν η διαφήμιση προωθεί τις κατοικίες του προγράμματος ή αυτές επιβεβαιώνουν την 

διαφήμιση. 

 

 

 

 

                                                             
26 Travers David, Arts & Architecture 1945-54, Δεκέμβριος 1945, Taschen, Cologne 2008 

32. Πρώτη εικόνα της ανακοίνωσης των Case Study Houses 8 και 9. 
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33. Διαφήμιση πώλησης οικοπέδων της εταιρίας "Wooden Homesites" 
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Στην συνέχεια οι πελάτες αυτών των δύο έργων, εμφανίζονται στις σελίδες του περιοδικού να 

περιβάλλονται από τα λογότυπα αντικειμένων της καθημερινότητάς τους.27 Προβάλλοντάς τα έπιπλα και τις 

συσκευές περισσότερο από το ίδιο το έργο. Κάτω από τις σιλουέτες των ιδιοκτητών και των 

απλουστευμένων σχέδια των έργων, διατίθεται χώρος για σκίτσα των σπιτιών που δίνουν έμφαση στην 

μεταλλική τους δομή ως κεντρικό σημείο αυτών των κτιρίων. Παρακάτω, ο Entenza και το ζευγάρι Eames 

παρουσιάζονται γύρω από ένα ειδυλλιακό οικόπεδο στο οποίο θα επενδύσουν. Τα δύο σπίτια διερευνούν 

δύο απλά μοντέλα που βρίσκονται σε δύο ξεχωριστές παραλληλεπίπεδες μορφές. To πρώτο αποτελεί μια 

πρόβολο που κλίνει κάθετα προς την πλαγιά, ενώ το δεύτερο είναι ένα είδος επίπεδου κύβου που βρίσκεται 

σχεδόν τέλεια στο κέντρο του οικοπέδου. Τα δύο κτήρια δεν κοιτάζουν το ένα τον άλλο, αλλά μάλλον  προς 

τον ωκεανό, προκειμένου να σεβαστούν  καλύτερα την ιδιωτικότητα του καθενός και να αξιοποιήσουν την 

θέα στο μέγιστο. Οι δύο πανοραμικές προσόψεις προσφέρουν τον ωκεανό ως απομακρυσμένο ορίζοντα 

στους μελλοντικούς ιδιοκτήτες τους. Με αυτά τα σχέδια κλείνει και η σύνθεση της σελίδας, υπενθυμίζοντας 

τη σημασία αυτού του προϋπάρχοντάς φυσικού τοπίου. Η έμφαση στην εξήγηση των σχεδίων και των  

λύσεων που προτάθηκαν για τις απαιτήσεις των πελατών είναι πάντα παρούσα όπως και στα υπόλοιπα 

έργα μέσα από τα σαφώς σχολιασμένα σκίτσα. ‘’Η νεωτερικότητα έχει άμεση ρίζα στην εξήγηση της δομής,  

σαν η ουσία και τα μέσα  για την ολοκλήρωση της λειτουργίας του προγράμματος να  βρήκαν τελικά την 

έκφραση της σύγχρονης εποχής σε αυτό το ονειροπαρμένο μοντερνισμό.’’28 Στις παρακάτω φωτογραφίες 

που λήφθηκαν για το πρόγραμμα βλέπουμε μια έντονη προσπάθεια ανάδειξης όλων αυτώ των ιδεών που 

προβλήθηκαν στα αρχικά σκίτσα.  

                                                             
27 Buisson, Ethel and Thomes Billard, The Presence of Case Study Houses, Birkauser ,Basel 2014, σελ. 41 
28 O.π 
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Ενώ τα πρώτα επτά έργα σχεδιάστηκαν ως επί το πλείστων κατά τη διάρκεια των πολεμικών χρόνων και 

επομένως με περιορισμούς σε πρωτογενή υλικά, η εδραιωμένη ειρήνη θα επέτρεπε στους αρχιτέκτονες να 

εμβαθύνουν την επιθυμία τους να κάνουν χρήση του μετάλλου και με τον ίδιο τρόπο να διερευνήσουν την 

προϋπόθεση της εκβιομηχάνισης στην διαδικασία κατασκευής. Η προκατασκευή των δομικών στοιχείων 

που εισήχθη το 1944 εμφανίστηκε μέσω αυτών των δύο έργων με την προοπτική ενός νέου πλαισίου 

ειρήνης, ως προσφορά με τον καλύτερο δυνατό τρόπο στους περισσότερους ανθρώπους. ‘’Στη μεγάλη 

παράδοση της νεωτερικότητας και του διεθνούς στυλ, η δομή απελευθερώνει το σχέδιο και προσφέρει νέες 

προοπτικές για την ανάπτυξη νέων προτύπων διαβίωσης ανοίγοντας το δρόμο για μια ελαφριά μεταλλική 

δομή που ήταν πρότυπη στη βιομηχανία για να χρησιμοποιηθεί στην οικιστική αρχιτεκτονική.’’29 

 
  

 

  

                                                             
29 Buisson, Ethel and Thomes Billard, The Presence of Case Study Houses, Birkauser ,Basel 2014, σελ. 41 
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2.2.2 CASE STUDY HOUSE 8  
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37. Πρώτη φωτογραφία στο περιοδικό για το ''Case Study House'' 8 



  

39 
 

H πρώτη φωτογραφία στο περιοδικό παρουσιάζει μια από τις όψεις του σπιτιού πίσω από τους κορμούς και 
το φύλλωμα των δέντρων με τις σκιές του να πέφτουν πάνω στην επιφάνεια των πάνελ. Η έμφαση δόθηκε 
στη δομή και σχεδιάστηκε έτσι ώστε η δομή να εκτεθεί. O Eames λοιπόν αποφάσισε να μην επιστρωθεί η 
μεταλλική κατασκευή του κτηρίου, αλλά να προβληθεί ως βασικό τεχνικό στοιχείο των χώρων διαβίωσης 
και εργασίας. Με αυτό τον τρόπο προσεγγίζει την ιδέα της «μηχανής για τη ζωή» με την οποία το μηχάνημα 
γίνεται ένα τεχνολογικό εργαλείο σχεδιασμένο για να φιλοξενεί και να εξυπηρετεί τον άνθρωπο.30 Η 
μεταλλική κατασκευή της κατοικίας αποτελεί ένα  παιχνιδιάρικο και έγχρωμο περίβλημα, λαμβάνοντας τα 
κενά ή γεμάτα δομικά στοιχεία ως ένα αφηρημένο σύνολο ζωγραφικής. «Το χρώμα θεωρείται δομικό 
παιχνίδι καθώς γίνεται ολοένα και πιο αρθρωτό, παίζοντας ανάμεσα στην κλίμακα του χώρου και την 
κλίμακα των επίπλων.»31 Από τα χρώματα, Ο Eames σχολίασε: «Το πιο ευχάριστο όλων των βαμμένων 
επιφανειών είναι το σκοτεινό ζεστό γκρι που καλύπτει το δομικό χάλυβα και το μεταλλικό φύλλο. Το 
μεταβαλλόμενο πάχος και η σταθερή αντοχή αυτής της γραμμής καταφέρνει περισσότερο από οτιδήποτε 
άλλο να εκφράσει τι συμβαίνει στον δομικό ιστό που περιβάλλει το κτίριο. Είναι επίσης αυτός ο γκρίζος 
ιστός που συγκρατεί σε μια μονάδα τους πίνακες γυαλιού λευκού, μπλε, κόκκινου, και μαύρου χρώματος.»32 
Έτσι το έργο είχε την δυνατότητα να δείξει  την επιρροή του τοπίου στο αντικείμενο του βιομηχανικού 
σχεδιασμού και να διαβαστεί σαν ένα εκλεπτυσμένο περίπτερο μέσα στο φυσικό περίβλημα του. Στην 
πρώτη σελίδα μάλιστα αν και η φωτογραφία είναι ασπρόμαυρη, το κείμενο από κάτω αναφέρει το χρώμα 
των πάνελ. Οι σελίδες που ακολουθούν ενισχύουν αυτή την ιδέα της ένταξής στην φύση με τις 
φωτογραφίες που το δείχνουν να χάνεται πίσω από τους ευκάλυπτους αλλά και τα σχέδια που εντάσσουν  
τις σκιές  από τα δέντρα που πέφτουν πάνω στο κτήριο. Ο Εames κατά κάποιο τρόπο έχει την ιδέα να 
κρύψει το αντικείμενο μελέτης του και αυτό αποδίδουν και οι φωτογραφίες του Shulman για το περιοδικό. 

 

 

 

                                                             
30 Buisson, Ethel and Thomes Billard, The Presence of Case Study Houses, Birkauser ,Basel 2014, σελ. 46 
31 Ο.π  
32 McCoy Esther, Modern California Houses 1945-1962, Reinhold Publishing, New York 1962,σελ 57 

 

39.Σχέδια κάτοψης και άνοψης της κατοικίας 38.Νοτιοδυτική άποψη της κατοικίας 
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 ‘’Η δομή έπαψε να υπάρχει, δεν την βλέπεις καν, ζεις στην φύση και τις αντανακλάσεις της.’’ 33 

Charles Eames 1962 

 

                                                             
33 McCoy Esther, Modern California Houses 1945-1962, Reinhold Publishing, New York 1962,σελ 57 

40.Βόρεια όψη με την μεταλλική δομή και τις αντανακλάσεις των δέντρων.  
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Στις επόμενες σελίδες προβάλλονται λεπτομέρειες από την μεταλλική κατασκευή του κτηρίου, τα υλικά που 
χρησιμοποιούνται, όπως και τα έπιπλα και  κομμάτια τέχνης που επιλέγονται, παραδείγματος χάριν δύο 
πίνακες του Hoffman, ο οποίος προωθείται από το περιοδικό. Το κτήριο παραμένει ένα από τα πιο 
εκλεπτυσμένα σπίτια στην ιστορία της αρχιτεκτονικής, με τους κατοίκους σχεδιαστές του, Charles και Ray 
Eames, ως τους κύριους ηθοποιούς οι οποίοι προβάλλουν την καθημερινή τους ζωή ως συνεχή γιορτή, 
τεκμηριώντας με αυτό τον τρόπο τις καθημερινές τελετουργίες της εργασίας, του παιχνιδιού και της 
φιλοξενίας με τη φωτογραφία και την ταινία.34 

 

                                                             

34 Η κλασική ταινία «House after five years of living», που κατασκευάστηκε από τον Eames το 1955, είναι ένα μοντάζ ταινιών που 
εστιάζει σε λουλούδια, θαλάσσια όστρακα, έργα τέχνης, υφάσματα-φυσικά αντικείμενα και τεχνουργήματα τέχνης που  δίνουν 
έμφαση στα οργανικά υλικά, ίχνη ατομικής χρήσης. Σε αντίθεση με την αντίληψη ότι οι προκατασκευασμένες δομές ήταν κατά 
κάποιον τρόπο "κρύες" η ταινία είναι "ζεστή. Η έμφαση στον αυτοσχεδιασμό και την αμεσότητα υπογραμμίζεται από ένα χρωματικό 
τζαζ soundtrack του Elmer Bernstein. 
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Ο Javier Berzal de Dios περιέγραψε πως σχεδιάστηκαν αναγεννησιακά θέατρα έτσι ώστε το κοινό να ξοδεύει 
όσο το δυνατόν περισσότερο την προσοχή τους στον οικοδεσπότη πάρα  στους ερμηνευτές.35  O σχεδιασμός 
της κατοικίας Eames είναι κατά την γνώμη του παρόμοιος. Οι δυο χώροι διπλού  ύψους στους οποίους 
εκτελείται εργασία και διαβίωση, μπορούν να θεωρηθούν ως θεατρικές σκηνές. Είναι αναμφισβήτητα 
φωτογενείς και μπορούν να προβληθούν από σχεδόν κάθε γωνία. Πιο έμμεσα, οι ενδιάμεσοι χώροι στο 
στούντιο, στην κρεβατοκάμαρα και  στα καθιστικά λειτουργούσαν επίσης ως θεατρικοί χώροι, που 
περιβάλλουν την κύρια σκηνή. Ακόμα και τα εναλλασσόμενα σαφή και έντονα χρωματιστά πάνελ δελεάζουν 
τον επισκέπτη σε κατάσταση συνεχούς βιασύνης.36 Όπως δήλωσε ο Charles Eames, ‘’ο ρόλος του 
αρχιτέκτονα ή του σχεδιαστή είναι αυτός ενός πολύ καλού οικοδεσπότη του οποίου όλες οι ενέργειές 
προσπαθούν να προβλέψουν τις ανάγκες των φιλοξενουμένων του.’’37 Πέρα από  την φωτογραφική 
αναπαράσταση των κατοικιών άλλωστε, οι αναγνώστες του περιοδικού είχαν την δυνατότητα να 
επισκεφτούν  τις κατοικίες για ένα συγκεκριμένο διάστημά μετά από την μέρα που θα ολοκληρώνονταν και 
να αποκτήσουν μια άμεση εμπειρία. Άρα ένα  μέρος της παραγωγής πειστικής αρχιτεκτονικής ήταν η 
απόδοση της αρχιτεκτονικής για τους επισκέπτες. 

                                                             
35  Javier Berzal de Dios, “The Question of the Apparato: Plurality and Enclosure in Renaissance Theatrical Environments”, College Art 
Association, New York, Wednesday February 11, 2015 
36 Frederic Schwarz & Adam Jasper, Archilogic. "A Virtual Look Into The Eames Case Study House #8" 17 Apr 2015. ArchDaily 
37 Frederic Schwarz & Adam Jasper, Archilogic. "A Virtual Look Into The Eames Case Study House #8" 17 Apr 2015. ArchDaily 

43. Ασπρόμαυρη φωτογραφία από το σαλόνι της κατοικίας  
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"Η έγχρωμη φωτογραφία ... μια καθαρή καταγραφή πληροφοριών ... τα χρώματα μπορεί να είναι πολύ 
φυσιολογικά ... και παρολαυτα να σου αποσπούν την προσοχή " 38 
 
Eric de Mare 
 

 

                                                             
38 De Mare Eric, Architectural Photography, B.T Batsford, London 1975, σελ 6 

 

44. Έγχρωμη φωτογραφία από το σαλόνι της κατοικίας 
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‘’Το φως και η σκιά φέρνουν ζωή στην αρχιτεκτονική’’39 
 
Julius Shulman 
 
O κύριος σκοπός αυτής της εικόνας είναι η προβολή της σωστής χρήσης των υλικών, τα οποία ήταν ακόμα 
ασυνήθιστα εκείνη την εποχή. Οι πολύ δυνατές σκίες κάνουν  μεγάλη αντίθεση, υποδηλώνοντας ίσως μια 
ηλιόλουστη μέρα. ς μονόχρωμη εικόνα, δίνεται περισσότερη έμφαση στην  αντίθεση μεταξύ φωτεινών και 
σκοτεινών περιοχών, προκειμένου να μεταδοθεί η αίσθηση του βάθους. Συχνά οι σκιές χρησιμοποιούνται 
από Shulman εκτεταμένα ως ένας τρόπος να αντικατοπτρίζουν και να τονώνουν  τα χαρακτηριστικά της 
σύνθεσης με σκοπό να δημιουργήσει μια ατμόσφαιρα.40 Οι συνεχώς μεταβαλλόμενες σκιές των 
βιομηχανικών ανοιγμάτων σε συνδυασμό με τα δέντρα που σχεδόν συμμετέχουν στην διαμόρφωση του 
εσωτερικού χώρου υποδηλώνουν την ενσωμάτωση του σπιτιού στην φύση. Επιπλέον, η παιχνιδιάρικη 
χρήση του χρώματος στο εσωτερικό του σπιτιού έχει αφαιρεθεί αποτελεσματικά σε μια παλέτα γκρίζου, 
προκειμένου να ανταποκριθούν στο δομικό χαρακτήρα και στην ποιότητα της μηχανής που επιθυμούσαν  οι 
αρχιτέκτονες της εποχής να αναδείξουν. Η αισθητική της μηχανής έχει συλληφθεί και ενσωματωθεί με την 
αντανάκλαση εικόνας-σκιάς που δημιουργεί  το γυαλί και το δάπεδο, παρουσιάζοντας τις αισθητικές 
δυνατότητες των χαλύβδινων στοιχείων. Παρά το ανοιχτό σχέδιο του σπιτιού, εξακολουθεί να υπάρχει μια 
«ζεστασία» στον χώρο, καθώς η περιοχή ανάγνωσης και καθιστικού, προσεκτικά τοποθετημένη κάτω από το 
μπαλκόνι, περιλαμβάνεται στη φωτογραφία, αν και μόνο ως υπαινιγμός όπως επίσης και το γειτονικό σπίτι 
του Εtenza που διακρίνει κανείς με μια πολύ προσεκτική ματιά. Η γωνία θέασης είναι ελαφρώς υψηλότερη 
από το ύψος του ματιού για να παράγει μια προοπτική εικόνα που τονίζει την ελευθερία και την ευρυχωρία 
ως οφέλη από τη χρήση χαλύβδινου πλαισίου. Επιπλέον. η διάταξη των επίπλων φαίνεται να είναι 
διαφορετική από την εικόνα που θα ακολουθήσει , κάνοντας ξεκάθαρο το γεγονός ότι ο χώρος αυτός έχει 
προετοιμαστεί ή είναι κατάλληλα ντυμένος όπως συνήθιζε να τους αποκαλεί ο Schulman. 

                                                             
39 Rosa Joseph «A Constructed View: The Architectural Photography of Julius Shulman, Rizzoli Publication, New York 1994, σελ 70 
40 Ο.π, σελ 69 
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 45. Φωτογραφία του διαδρόμου από το σαλόνι προς την κουζίνα 

https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Fissuu.com%2Fangelh3108%2Fdocs%2Fdissertation%3Ffbclid%3DIwAR3zgF8fXynVEys0eJDslTzWhnjjKEDRxfcWpKDChfNedRvJR5Zkepd34G4&h=AT0PH4yEmHMf4Tiiyc6_hj7rNSDmL-cvR7l1sdeGTk5RzU7DBcUX5wi_KOiVDB5HZHnUWmwNNHV7F97hHmLMjkWhXinzTPoAVRlg1pE3vLd0ltK-ZnlrZLpKkxHvjZ-iKu8cWxd7lrBUj-uJiJCq
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 46. Το ζευγάρι Εames στο σαλόνι του 

https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Fissuu.com%2Fangelh3108%2Fdocs%2Fdissertation%3Ffbclid%3DIwAR3zgF8fXynVEys0eJDslTzWhnjjKEDRxfcWpKDChfNedRvJR5Zkepd34G4&h=AT0PH4yEmHMf4Tiiyc6_hj7rNSDmL-cvR7l1sdeGTk5RzU7DBcUX5wi_KOiVDB5HZHnUWmwNNHV7F97hHmLMjkWhXinzTPoAVRlg1pE3vLd0ltK-ZnlrZLpKkxHvjZ-iKu8cWxd7lrBUj-uJiJCq
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Στην εικόνα αυτή το ζευγάρι Eames έχει τοποθετηθεί στο κέντρο της σκηνής και περιβάλλεται από έργα 
τέχνης, συλλεκτικά αντικείμενα και κομμάτια επίπλων Eames, σχηματίζοντας ένα σημείο εστίασης της 
εικόνας και περνόντας στον αναγνώστη το μήνυμα πως ένα σύγχρονο σπίτι από χαλύβδινο πλαίσιο μπορεί 
να είναι τόσο ζεστό, πολύχρωμο και ενδιαφέρον, όπως φαίνεται εδώ. Η χρήση της έγχρωμης φωτογραφίας 
σε αυτή την εικόνα ενισχύει την ιδέα του πλούτου της ζωής, καθώς τα χρώματα των διαφόρων αντικειμένων 
και το χρώμα των πλαστικών πάνελ δένουν μεταξύ τους και δημιουργούν μια ζεστή ατμόσφαιρα με 
αποτέλεσμα τα αντικείμενα να  αρχίζουν να παίρνουν το ρόλο στη διαμόρφωση της φαντασίας του 
αναγνώστη για έναν ιδανικό τρόπο ζωής. Τα σκόπιμα τοποθετημένα κομμάτια επίπλων και τα αντικείμενα 
έκθεσης, μαζί με το ίδιο το σπίτι, μετατρέπονται σε αντικείμενα επιθυμίας ,επιθυμία για καλή ζωή και καλό 
σχεδιασμό. Ο χώρος αυτός μπορεί σχεδόν να διαβαστεί ως μια βιτρίνα της συλλογής ζευγαριού Eames με 
κομμάτια από  τους Herman Miller και Knoll Associates. Έτσι τα έπιπλα αυτά θεωρούνται  «καλά» επειδή 
σχεδιάστηκαν από «καλούς αρχιτέκτονες» και επειδή επιλέχτηκαν από αρχιτέκτονες για την ίδια την 
κατοικία τους. Άρα αυτό σημαίνει  σχεδόν «εγγυημένη ποιότητα ζωής». Αυτή η μέθοδος αποτελούσε 
σίγουρα έναν τρόπο για την προώθηση του προϊόντος στο περιοδικό αλλά συνέβαλε και σε μια 
ολοκληρωμένη εικόνα για ένα κατοικήσιμο σπίτι που οι αναγνώστες επιθυμούσαν να δουν.  Το ζευγάρι 
Eames φαίνεται να κάθεται σε χαμηλά σκαμνιά, υποδηλώνοντας την αίσθηση του περιστασιακού στυλ, η 
φωτογραφία αποκαλύπτει τη δραματική ευρυχωρία του καθιστικού διπλού ύψους με τις σπειροειδείς 
σκάλες που υποδεικνύουν λειτουργικούς χώρους παραπάνω. Είναι ενδιαφέρον το γεγονός ότι ο χώρος 
διπλού ύψους που παρουσιάζεται στη φωτογραφία υπενθυμίζει επίσης στον αναγνώστη ένα εκθεσιακό 
χώρο που προσφέρει ευκαιρίες θέασης των διακοσμητικών αυτών αντικειμένων από διαφορετικά επίπεδα 
της  κατοικίας. Σήμερα αυτό είναι κάτι πιο σύνηθες αλλά την εποχή εκείνη λίγες κατοικίες σχεδιάζονταν με 
χώρους διπλού ύψους. Η δομική διαμόρφωση είναι επίσης ελαφρώς υπαινιγμένη ως εκτεθειμένο 
χαλύβδινο πλαίσιο και ενώ μπορούν να παρατηρηθούν οι δοκοί, καλύπτονται  με φυτά και έργα τέχνης, 
δείχνοντας τη δυνατότητα προσωπικής έκφρασης ενάντια στον κρύο, σκληρό χώρο του χάλυβα. Στην εικόνα 
παρατηρούμε επίσης δύο μεγάλα κηροπήγια  συνοδευόμενα από τα μαξιλάρια που μας υπενθυμίζουν την 
εστία και την αίσθηση να κάθεσαι γύρω από την φωτιά και ας είναι ένα από τα ελάχιστα σπίτια που 
σχεδιάστηκαν χωρίς τζάκι. Θα μπορούσε κανείς να σκεφτεί πως στην συγκεκριμένη κατοικία ακόμα και το 
τζάκι είναι κάτι  που μπορεί να αλλάξει θέση αναλόγως που επιθυμεί κάποιος να βρίσκεται και όχι ένα 
σταθερό σημείο του σπιτιού, ενισχύοντας ακόμα περισσότερο την ευελιξία που παρέχει η μοντέρνα 
αρχιτεκτονική. Το πιο χαρακτηριστικό σημείο πάντως της φωτογραφίας αποτελεί σίγουρα το ίδιο το ζευγάρι 
που βρίσκεται στο κέντρο και συμβολίζει την επιτυχία στην προσωπική και την επαγγελματική ζωή. 
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49. O Charles Eames στο σχεδιαστήριο του 
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Σε αυτή τη φωτογραφία, ο Charles Eames καθισμένος σε μερικά προσεκτικά τοποθετημένα  χαρτοκιβώτια, 

με ένα γόνατο υψηλότερο από το άλλο και κοιτάζοντας μπροστά, αποπνέει ένα είδος αυτοπεποίθησης. Δεν 

είναι μόνο ένας άνθρωπος με επιτυχημένη επαγγελματική σταδιοδρομία, αλλά και ένας άνθρωπος που 

κοιτάζει πέρα από την εποχή του, εστιάζοντας προς το καλύτερο μέλλον που έρχεται. Υπάρχει μια 

διαφημιστική επίδραση σε αυτή τη φωτογραφία. Εκφράζοντας, έστω και έμμεσα τη δημιουργία καλών 

συνθηκών διαβίωσης ως απάντηση στον μεταπολεμικό τρόπο ζωής. Αν και σύμφωνα με τον τίτλο, η 

φωτογραφία πραγματοποιείται  στο στούντιο που χωρίζεται από την κατοικία μέσω ενός υπαίθριου χώρο, η 

σκηνή δεν προβάλει κυριολεκτικά ένα στούντιο σχεδίασης, το μόνο που ίσως το φανέρωνε είναι κάποιο 

δείγμα υφάσματος στο παρασκήνιο και μερικά απλά σκίτσα στον πίσω τοίχο. Ουσιαστικά  παρουσιάζεται ως 

χώρος με ευέλικτη χρήση που μπορεί να αξιοποιηθεί και να διαμορφωθεί από τον καθένα όπως εκείνος 

επιθυμεί. Η παρουσία μιας ανθρώπινης μορφής εδώ ενεργεί ως αρχιτεκτονική κλίμακα στο χώρο, σε 

συνδυασμό με την ελαφρώς μειωμένη οπτική γωνία θέασης η οποία τονίζει τον αυξημένο χώρο και την 

πολυτέλεια του διπλού ύψους. Για άλλη μια φορά, ο χώρος εμφανίζεται με μια μεγάλη συλλογή από 

διάφορα αντικείμενα και κομμάτια επίπλων, παρουσιάζοντας μια ιδανική οπτική αναπαράσταση της 

επαγγελματικής κατοχής σε ένα σύγχρονο μεταπολεμικό σπίτι στην Καλιφόρνια. Επιπλέον η τοποθέτηση 

των χαρτοκιβώτιων με διαφορετικούς τρόπους το ένα πάνω στο άλλο δημιουργεί ίσως ένα υπαινιγμό για 

την μαζική παραγωγή η οποία δίνει την  δυνατότητα σε κάτι  να επαναλαμβάνεται αλλά τοποθετημένο 

διαφορετικά μπορεί να δώσει άπειρες λύσεις.  

 

 

 

  

50. Διαφήμιση της καρέκλας των Eames στο περιοδικό ''Arts and Architecture'' 
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2.2.3 CASE STUDY HOUSE 9  
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 52. Κάτοψη της κατοικίας ''case study house 9'' 
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Το σπίτι του Entenza χτίστηκε το 1949 από τον Charles Eames και τον Eero Saarinen σχεδόν ως μια αυστηρή 

κατασκευή χάλυβα και γυαλιού με έναν ανοιχτό και ευέλικτο χώρο στο εσωτερικό του σπιτιού, ο οποίος θα 

μπορούσε να τροποποιηθεί ανάλογα με τον αριθμό των μελών της οικογένειας ή των επισκεπτών. Ο 

κοινόχρηστος αυτός χώρος του σπιτιού, μπορούσε να χωριστεί σε διαφορετικούς χώρους χαλάρωσης, 

εστίασης και συνάντησης κάτι το οποίο επιθυμούσε και ο πελάτης της κατοικίας.41 Το πάτωμα στο σαλόνι 

είχε διαφορετικά επίπεδα, δημιουργώντας ένα είδος καθιστικού και σκηνής στο κέντρο τους. Ενώ το Eames 

House πρόβαλε την κατασκευή από χάλυβα ως κάτι νέο που έπρεπε να γίνει αποδεκτό στο σπίτι του Εtenza  

η μεταλλική κατασκευή επενδύθηκε από ξύλινα πάνελ δίνοντας μια πιο φυσική αίσθηση στο ήδη παρθένο 

τοπίο. Στόχος άλλωστε ήταν να σεβαστεί το γύρω περιβάλλον και να συνομιλήσει με το υπάρχον τοπίο.  

Αυτό προβάλλεται άλλωστε και στις πρώτες φωτογραφίες της δημοσίευσης που δείχνουν το σπίτι ανάμεσα 

στα δέντρα κρυμμένο πίσω από τα φιλιώματα και τις σκιές τους.                                                                                    

 

 

 

                                                             
41 Travers David, Arts & Architecture 1945-54, Ιούλιος 1950, Taschen, Cologne 2008 
 

53. Σχέδια και φωτογραφίες από την παρουσίαση του ''Case study House 9'' 
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 Αξιοπρόσεκτη είναι η εισαγωγή μιας βραδινής λήψης, που σε συνδυασμό με τον τεχνητό φωτισμό 

δημιουργεί μεγαλύτερη δραματικότητα, οδηγώντας το βλέμμα να εστιάσει στο ίδιο το κτήριο, δίνοντας 

δευτερεύοντα ρόλο στον περιβάλλοντα χώρο, τον οποίο στο μεγαλύτερο μέρος του δε μπορούμε να 

διακρίνουμε. 42Η φωτογραφία αυτή  στοχεύει  στον εντυπωσιασμό του αποδέκτη και όχι στην πληροφόρηση 

του. Προβάλλοντας την κατοικία ώς ένα φωτεινό αντικείμενό στο σκοτάδι και ένα φόντο της μεταλλικής 

κατασκευής αλλά και των αντικειμένων που περιέχει.                                                                                                                 

Η κατοικία  στο εσωτερικό της σε παραπέμπει σχεδόν σε ένα εκθεσιακό χώρο. Ίσως είναι η ανάγκη του 

Εtenza για ευρυχωρία που δίνει αυτή την αίσθηση. Αυτό βέβαια βοήθησε τα αντικείμενα της κατοικίας να 

προβληθούν σαν έργα τέχνης στις φωτογραφίες που επιλέχθηκαν για το περιοδικό. Οι πίνακες αλλά και τα 

χρηστικά έπιπλα τοποθετούνται με τέτοιο τρόπο σαν να είναι συλλεκτικά κομμάτια επιλεγμένα περισσότερο  

για οπτική απόλαυση παρά για χρήση. 

                                                             
42 Kester Rattenbury, This is not Architecture: Media Construction, Routledge, London 22, σελ 130 

55. Bραδινή λήψη του ''Case Study House 9'' 

54. Αποσπάσματα από την παρουσίαση της κατοικίας στο περιοδικό 
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57. Φωτογραφία από το σαλόνι του Εtenza 

56. Προτάσεις επίπλων από το περιοδικό ''Arts and Architecture'' 
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 Στο κέντρο του καθιστικού τοποθετήθηκε η εστία, κύριο στοιχείο της σύνθεσης όπως και σε πολλές άλλες 

κατοικίες του προγράμματος. Ο αμφιθεατρικός χαρακτήρας του καθιστικού της δίνει ακόμη περισσότερο 

κύρος παραπέμποντας την εστία να μετατραπεί στην σκηνή αυτού του χώρου’. Ακόμη, υπάρχει η 

δυνατότητα θέασης της εστίας και μέσα από το υπνοδωμάτιο το οποίο τοποθετείται στο υπερυψωμένο 

δάπεδο που δημιουργούν τα καθίσματα και βλέπει στο πιο ιδιωτικό κομμάτι του σαλονιού αλλά και στο 

φυσικό τοπίο,  προσφέροντας ταυτόχρονα την δυνατότητα να κλείνει και να απομονώνεται από το δημόσιο 

μέρος της κατοικίας με συρόμενες πόρτες. Οι δύο εκδοχές παρατίθενται  και στο στις φωτογραφίες  του 

τεύχους προβάλλοντάς έτσι την ευελιξία του χώρου που προσφέρουν οι συρόμενες κατασκευές. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

58. Φωτογραφία από το σαλόνι του Etenza 

60. Άποψη προς το δωμάτιο με κλειστή τη συρόμενη πόρτα  59. Άποψη προς το δωμάτιο με ανοιχτή συρόμενη πόρτα 
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 Ιδιαίτερό ενδιαφέρον έχει ότι τριάντα τέσσερα από τα τριάντα έξι έργα, συμπεριλαμβανομένων των 

κατασκευασμένων και των σχεδιασμένων, είναι εξοπλισμένα με τζάκια, παρά το γεγονός ότι η νότια 

Καλιφόρνια είναι γνωστή για το ζεστό της κλίμα. Σαφώς, η παρουσία του τζακιού σε αυτά τα σπίτια έχει 

λιγότερο λειτουργικό και περισσότερο συμβολικό ρόλο. 43Αποτελούσε ένα αξεσουάρ του βασικού σπιτιού 

και είχε μετατραπεί σε ένα ελκυστικό προϊόν που απευθυνόταν στους αναγνώστες των περιοδικών με 

σκοπό τη δημιουργία του συμβόλου  της «καρδιά της οικογένειας»  και σαφώς  ένα απαραίτητο στοιχείο 

μιας καλής ζωής. Μην ξεχνάμε άλλωστε την σημασία που έχει παίξει η εστία στην αρχιτεκτονική του Wright 

ενισχύοντας το αμερικάνικο όνειρο. Ο ίδιος μάλιστα την ονόμαζε «H καρδιά του σπιτιού» 

  

                                                             
43 Buisson Ethel and Thomas Billard, The Presence of Case Study Houses, Birkhäuser, Basel 2004, σελ  56 

61. Φωτογραφία από τον χώρο της εστίας προς το δωμάτιο 
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 62. Διαφήμιση της εταιρίας ''Frank Bros'' με φωτογραφία της κατοικίας του Etenza 
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Η  συγκεκριμένη φωτογραφία θέλει να εστιάσει στο εσωτερικό του σπιτιού για αυτό τον λόγο οι  κουρτίνες 

είναι κλειστές και το τζάκι αναμμένο. Υπενθυμίζει στον αναγνώστη την ιδιωτικόtήτα και την εσωστρέφεια 

που μπορεί να προσφέρει αυτή η κατά τα αλλά εξωστρεφή αρχιτεκτονική  αν είναι επιθυμητή. Το περιοδικό 

BRIDGES προσεκτικά τοποθετημένο στην δεξιά γωνιά πάνω στο τραπέζι προβάλει μια μεταλλική γέφυρα 

υπενθυμίζοντας  όλες τις δυνατές χρήσεις του μετάλλου και πως μια κατοικία φτιαγμένη και αυτή από 

μέταλλο μπορεί να δείχνει τόσο ζεστή. Η συγκεκριμένη λήψη χρησιμοποιήθηκε από την εταιρία επένδυσης 

χαλιών και πώλησης κουρτινών και επίπλων Frank Bros. Αυτός είναι πιθανότατα και ο λόγος που προβάλει 

τις κουρτίνες με αυτό τον τρόπο και απομονώνει το έξω περιβάλλον. Περνάει ένα μήνυμα πως με τα σωστά 

υλικά και τα σωστά υφάσματα ένα μεταλλικό σπίτι μπορεί να γίνει ζεστό. Πέρα από τις κουρτίνες προβάλει 

μια στιγμή και μια ατμόσφαιρα που στον αναγνώστη καταναλωτή είναι επιθυμητή. 

 

 

 

 

 

 

 

63. Διαφήμιση της εταιρίας ''Frank Bros'' 64. O Eero Saarinen σε πολυθρόνα σχεδιασμένη από τον ίδιο. 
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Φυσικά στις φωτογραφίες του περιοδικού δεν λείπουν οι εξωτερικές λήψεις που προβάλλουν στιγμές 

χαλάρωσης κοντά στην φύση. Η πρώτη φωτογραφία βλέπει στο υπαίθριο καθιστικό μπροστά από το σαλόνι 

με τα γνωστά έπιπλα εξωτερικού χώρου της εταιρίας  Kappel van Green. Παρατηρούμε πως η πόρτα έχει 

αφεθεί μισάνοιχτη για να παραπέμπει τον αναγνώστη σε αυτή την επικοινωνία που υπάρχει ανάμεσα στον 

εσωτερικό και τον εξωτερικό χώρο.  Στο βάθος προβάλλετε και ο δευτερεύον εξωτερικός χώρος που 

βρίσκεται μπροστά από την κουζίνα στον οποίο εστιάζει η επόμενη λήψη.  Η Υπαίθρια διαβίωση γίνεται 

ακόμα πιο έντονη σε αυτή την φωτογραφία στην οποία αν  και λείπουν οι ανθρώπινες φιγούρες υπονοούν 

την παρουσία τους μέσω του στρωμένου τραπεζιού η του ξεχασμένου διακοσμητικού πιάτου που 

τοποθετείται στην γωνία της λήψης. Αυτή η σκηνή ενός πρωινού κοντά στην φύση δημιουργεί συνειρμούς 

στον αναγνώστη. Μάλιστα η έλλειψη του πρωταγωνιστή σε συνδυασμό με την γωνία λήψης της 

φωτογραφίας,  παραπέμπει τον αναγνώστη στην παρακολούθηση της σκηνής τοποθετώντας τον ίδιο τον 

εαυτό του σε αυτή. Τα έπιπλα προβάλλονται με τέτοιο τρόπο ώστε να μην κρύβονται και να συμβάλλουν 

στο όραμα για μια σύγχρονη ζωή. Η προβολή του υπαίθριου τρόπου ζωής υπήρξε από την αρχή στο 

πρόγραμμα όπως διαφαίνεται και στα αρχικά σκίτσα των αρχιτεκτόνων.   

65. Φωτογραφία από την αυλή μπροστά από το σαλόνι  
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  67. Σκίτσο για το ''Case study House 6'' 

66. Σκίτσο για το ''Case Study House 6'' 
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68.  Διαφήμιση της εταιρίας ''western Holly'', 1950 
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69. Φωτογραφία του υπαίθριου χώρου της κατοικίας  
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2.2.4 CASE STUDY HOUSE 20 
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 71. Πρώτη σελίδα της παρουσίασης του "case study house 20" στο περιοδικό ''Arts and Architecture" 
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Το Case Study House 20 σχεδιάστηκε από τους αρχιτέκτονες Buff, Straub και Hensman. Καθώς η περιοχή 

χαρακτηρίζεται από τους τεράστιους κέδρους και τα πεύκα η κατοικία σχεδιάστηκε να είναι απόλυτα 

ενταγμένη στο φυσικό τοπίο. Έτσι προέκυψε η ιδέα να χρησιμοποιήσουν  το τεράστιο πεύκο ως ‘’στέγη΄΄ 

του σπιτιού  με του εσωτερικούς χώρους να το περιτριγυρίζουν.44 Ενώ πολλά μικρότερα δέντρα 

πλαισιώνουν την κατοικία και την κάνουν να χάνεται ανάμεσα στο φύλλωμα τους.  Ενδιαφέρον έχει πως η 

πρώτη φωτογραφία που προβάλλεται στο περιοδικό δεν δείχνει καν το σπίτι αλλά το τοπίο τονίζοντας έτσι 

την σημαντικότητα του. Μάλιστα το κείμενο δίπλα γράφει ‘’ Η φύση που το περιτυλίγει και ο άμεσος 

φυσικός αερισμό συμβάλλουν  στην δημιουργία ενός αρμονικού και ευνοϊκού περιβάλλοντος για την 

ευημερία και την ευτυχία όλων των μελών της οικογένειας’’45 .  Οι επόμενη σελίδα του τεύχους περιέχει 

φωτογραφίες από διαφορετικές γωνίες της εισόδου καλωσορίζοντας έτσι τον επισκέπτη και βάζοντας τον 

σιγά σιγά μέσα στον κτήριο. Ενδιαφέρον έχει η φωτογραφία που προβάλει τον χώρο εργασίας του κύριου 

Buff επισημαίνοντας τη ξεχωριστή είσοδο αλλά και καδράροντας το σχεδιαστήριο του σαν να είναι το ίδιο 

πίνακας ζωγραφικής. Eπιπλέον στην φωτογραφία προβάλλονται τα υλικά που έχουν χρησιμοποιηθεί όπως 

και αναγράφονται στις λεζάντες. Στην συνέχεια τοποθετείται το  σχέδιο της κάτοψης όπου και φαίνεται 

έντονα η προσπάθεια ένταξης του φυσικού τοπίου το οποίο είναι πλήρως σχεδιασμένο σε αντίθεση με το 

εσωτερικό της κατοικίας. Σε άλλες κατόψεις μπορεί κανείς να δει την διάταξη των επίπλων και την 

διαμόρφωση των χώρων, όχι όμως σε αυτή που επιλέγει ο Etenza για το περιοδικό. Ίσως αυτό αποδεικνύει 

την ελεύθερη διάταξη που ήθελαν να προβάλουν αυτές οι κατοικίες, όπως επίσης και την δυνατότητα της 

                                                             
44 Τ. Smith Elizabeth, Blueprints for Modern Living- History and Legacy of the Case Study Houses, MOCA, Los Angeles 1989, σελ 61 
45 Travers David, Arts & Architecture 1945-54, Νοέβριος 1958, Taschen, Cologne 2008 

 

 

72.Φωτογραφίες από την είσοδο την κατοικίας. 
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προσωπικής επέμβασης στον χώρο, σίγουρα όμως δίνει ιδιαίτερή σημασία στο φυσικό περιβάλλον που 

πλαισιώνει το σπίτι.                                                                                                                                                                                      

Η κατοικία είναι διαμορφωμένη σε σχήμα Π γύρω από ένα αίθριο με το τεράστιο πλατάνι το οποίο η 

αρχιτέκτονες επέλεξαν να διατηρήσουν και να εντάξουν στην ιδέα τους. Το σχέδιο είναι οργανωμένο γύρω 

από την κοινωνική ζωή που μπορεί να προσφέρει ένα σπίτι. Έτσι οι κοινόχρηστοι χώροι τοποθετούνται στην 

ανατολική μεριά της κατοικίας ώστε να είναι σε άμεση συσχέτιση με την πίσω αυλή και να παρέχουν 

ιδιωτικότητα αλλά και την δυνατότητα να αναγνωστεί ο εξωτερικός με τον εσωτερικό χώρο ως ένας.  Στο 

νότιο τμήμα βρίσκονται τα υπνοδωμάτια των παιδιών ενώ στο βόρειο το βασικό υπνοδωμάτιο και ο χώρος 

εργασίας του κ Bass που διαχωρίζονται από μια προέκταση του βασικού αίθριου της κατοικίας. Από εκεί 

γίνεται και η είσοδος στην κατοικία αλλά και στο σχεδιαστήριο. Όλα τα μεγάλα δωμάτια ανοίγουν 

κατευθείαν στα αίθρια. Ο χαρακτήρας του χώρου είναι πολύ ακριβής και δεν υπάρχουν  προεξοχές. Οι 

προεξοχές παραλείφθηκαν λόγω των πολυάριθμων δένδρων στην ιδιοκτησία αλλά και των γειτονικών 

οικοπέδων, όπως επίσης και της απόλυτης ακρίβειας ώς συνέπειας της κατασκευής του σπιτιού.46 Τα 

βασικά δομικά στοιχεία αποτελούνται από συνεχείς δοκάρια, πλάκες και καμπυλωτούς θόλους κόντρα 

πλακέ.  

                                                             
46 McCoy Esther, Modern California Houses 1945-1962, Reinhold Publishing, New York 1962, σελ 144 

73.Κάτοψη της κατοικίας 
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Οι αρχιτέκτονες επέλεξαν το ξύλο ως υλικό 

πλαισίωσης χωρίς όμως να εγκαταλείψουν τα 

εργοστασιακά στοιχεία που αποτελούσαν βασική 

προϋπόθεση του προγράμματος, ενσωματώνοντας 

τα κυρτά στοιχεία από κόντρα πλακέ στον 

σχεδιασμό τους που μέχρι πρότινος 

χρησιμοποιούνταν στην στρατιωτική και 

αεροπορική βιομηχανία. 47Ο Bass, ο οποίος έχει 

δουλέψει σε σκηνικά κινηματογραφικών ταινιών  

και είχε σχεδιάσει διάφορες εγκαταστάσεις 

εκθέσεων, συνεργάστηκε στο σχεδιασμό δηλώντας 

"Είναι η δουλειά μου να σχεδιάζω αλλά αυτό το 

σπίτι είναι γεμάτο εκπλήξεις"48, όσο αφορά τα 

θολωτά στοιχεία που τοποθετήθηκαν στην στέγη 

ανέφερε "Είναι μια σημαντική οπτική πτυχή, αλλά η 

ομορφιά των χώρων δεν εξαρτάται από αυτά. 

Προσθέτουν  πλούτο στον χώρο και την αισθητική 

ικανοποίηση των κυρτωμένων τόμων, αλλά αυτό 

που ήταν πιο ευχάριστο είναι οι οπτικές φυγές που 

δημιουργούνται από κάθε σημείο της κατοικίας, 

όπως και η πλατείες στην ευρωπαϊκές πόλεις , που 

καθώς περπατάς σου  αποκαλύπτονται χώροι.. Που 

περιπλανιέσαι ανάμεσα στους χώρου...’’ 49Αυτό 

άλλωστε φαίνεται και στις παραπάνω 

φωτογραφίες όπου ο Shulman φωτογραφίζει τα 

κυρτά βαρέλια από κόντρα πλακέ μεμονωμένα 

καθώς η χρήση τους στον σχεδιασμό μια κατοικίας 

αποτέλεσε καινοτομία και το αρχιτεκτονικό κοινό 

θα έδειχνε σίγουρα μεγάλο ενδιαφέρον. Επιπλέον 

αυτού του είδους η τεχνολογία, όταν εφαρμόζεται 

αποσπασματικά, αυξάνει το κόστος κατασκευής. Ο 

μόνος τρόπος με τον οποίο η χρήση των στοιχείων 

από κόντρα πλακέ θα μπορούσε να αποδειχθεί 

οικονομική  για τους αρχιτέκτονες ήταν  μετά την 

επίλυση των βασικών προβλημάτων σχεδίασης, να 

μεταφέρουν τις γνώσεις τους στους υπόλοιπους με 

σκοπό την μαζική παραγωγή σπιτιών. Για να 

                                                             
47 Τ. Smith Elizabeth, Blueprints for Modern Living- History and Legacy of the Case Study Houses, MOCA, Los Angeles 1989, σελ 61 
48 McCoy Esther, Modern California Houses 1945-1962, Reinhold Publishing, New York 1962, σελ 143 
49 Ο.π , σελ 144 

76. Φωτογραφίες από την θολωτή οροφή 

74. Βραδινή λήψη από το αίθριο της κατοικίας  

75. Φωτογραφία του καθιστικού από τον εξωτερικό χώρο 
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πείσουν το κοινό όμως έπρεπε να φαίνεται και η ποιότητα χώρου που αυτά δημιουργούν. Το  πρόγραμμα  

«Case Study  Houses» έδωσε την ευκαιρία για πειράματα. Η βιομηχανία εκπλήρωσε τη λειτουργία της στην 

ανάπτυξη των νέων υλικών. Ο αρχιτέκτονας συνείσφερε στην έρευνά του και το περιοδικό «Αrts and 

Architecture" ακολουθήσε και πρόβαλε  τις πειραματικές φάσεις σχεδιασμού και κατασκευής στο 

τελειωμένο και επιπλωμένο σπίτι με σκοπό να ενθαρρύνει το κοινό και να συμβάλει στην διάδοσή της 

γνώσης.50 Στις φωτογραφίες προβάλλεται έντονα η σχέση  που έχει το εσωτερικό του σπιτιού με τα αίθρια 

υπενθυμίζοντας στον αναγνώστη την υπαίθρια διαβίωση. Επιπλέον οι χώροι φωτογραφίζονται κατά κάποιο 

τρόπο κατά την χρήση τους και ας λείπουν οι φιγούρες προβάλλοντας το πως είναι να ζεις μέσα σε αυτούς 

τους χώρους. Για παράδειγμα στην φωτογραφία της πρώτης σελίδας καδράρεται ο χώρος εργασίας του κ 

Bass ενώ στις επόμενες ο Shulman διαλέγει μια προοπτική όπου ο ίδιος μπορείς να φανταστείς τον εαυτό 

σου να δουλεύει εκεί παραθέτοντας ακόμα και ένα από τα έργα του ίδιου πάνω στο σχεδιαστήριο. Στους 

χώρους εστίασης αν και πάλι λείπουν οι μάρτυρες, τοποθετούνται αντικείμενα όπως πιάτα, φρούτα ποτήρια 

κ.α, υπαινισσόμενα την ανθρώπινη ύπαρξη. Αυτό είναι μια μέθοδος που χρησιμοποιούσε και ο Les Corusier 

στις φωτογραφίες του. Επιπλέον οι πόρτες αφήνονται σκόπιμα ανοιχτές για να φαίνεται ο χώρος που 

συνεχίζει και να δημιουργούν ένα βάθος στην φωτογραφία. Στις εξωτερικές λήψεις χρησιμοποιούντα φυτά 

μπροστά από την κάμερα κάνοντας το κτήριο να φαίνεται πλαισιωμένο από την φύση ακόμα και στις 

περιπτώσεις που δεν ήταν. Ο σκελετός του κτηρίου βοηθάει στο να καδράροντας συγκεκριμένα σημεία σαν 

ένα κάδρο μέσα στην ίδια την εικόνα. Το τζάκι σε όλες τις φωτογραφίες είναι αναμμένο δίνοντας πάλι μια 

χρήση στον χώρο και μια αίσθηση ζεστασιάς.  Στις τελευταίες σελίδες προβάλλονται φωτογραφίες των 

χώρων αναφερόμενες στα υλικά που χρησιμοποιήθηκαν πείθοντας με αυτό τον τρόπο για την εγγύτητα 

τους. Αυτό είναι κάτι που ότι βλέπουμε πολύ συχνά στο πρόγραμμα λόγω της χορηγίας υλικών αλλά και 

αντικειμένων όπως ηλεκτρονικές συσκευές, συστήματα φωτισμού, έπιπλα και τα λοιπά καθώς το 

πρόγραμμα και τα σπίτια ήταν χρειαζόντουσαν χορηγίες για να μπορέσουν να φτιαχτούν με το χαμηλότερο 

δυνατό κόστος.  

                                                             
50 Buisson Ethel and Thomas Billard, The Presence of Case Study Houses, Birkhäuser, Basel 2004, σελ 241 

 

 78. Διαφήμιση της εταιρίας ''Arcadia Sliders", 1950 77. Διαφήμιση της εταιρίας ''Filon'', 1960 
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79. Απόσπασμα με φωτογραφίες της κατοικίας 
από το περιοδικό ''Arts and Architecture'' 
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80. Απόσπασμα με φωτογραφίες της κατοικίας από το περιοδικό ''Arts and Architecture'' 
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To τεύχος κλείνει με μια εξωτερική λήψη του σπιτιού που μάλλον περισσότερη έμφαση δίνει στην πισίνα 

παρά στην ίδια την κατοικία. Ο φωτογράφος μάλιστα διαλέγει μια οπτική γωνία όπου η σκάλα για την 

πισίνα τοποθετείται στο κέντρο σαν να προσκαλεί τον αναγνώστη να δροσιστεί. Επιπλέον η λήψη γίνεται 

ανάμεσα από το φύλλωμα δέντρων προσδίδοντας στην φωτογραφία αυτή την αίσθηση της κλεμμένης 

σκηνής που κάποιος ανακαλύπτει το σπίτι χαμένο στην φύση. Αυτό δημιουργεί ένα πρώτο φόντο που είναι 

τα φυτά και τοποθετεί σε ένα δεύτερο φόντο την κατοικία. Ενδιαφέρον έχει να αναλογιστεί κάνεις την σειρά 

που προβάλλονται οι φωτογραφίες. Αρχικά ο αναγνώστης τοποθετείται στην είσοδο του σπιτιού και σιγά 

σιγά μπαίνει στο εσωτερικό του ανακαλύπτοντας τους χώρους και μπαίνοντας με κάποιο τρόπο στην ζωή 

του σπιτιού. Στο τέλος καταλήγει στην πίσω αυλή, που είναι και η πιο ιδιωτική και έχει την δυνατότητα να 

δει την κατοικία από μακριά ώστε να μπορέσει να συνοψίσει όλα τα αποκόμματα στο σύνολο τους. Η 

τελευταία φωτογραφία, αποτελεί κατά κάποιο τρόπο μια ανακεφαλαίωση όσων έχουν προβληθεί στις 

προηγούμενες σελίδες και μια απόδειξη πώς όλα αυτά δένουν μεταξύ τους.  Όπως θα δούμε και παρακάτω 

η πισίνα έπαιξε σημαντικό ρόλο στην διαμόρφωση της εικόνας που έχουμε σήμερα για την ζωή στην 

Καλιφόρνια αρά και δεν θα μπορούσε να λείπει από τις κατοικίες και σίγουρα από τις λήψεις του Shulman.  

Αυτή η φωτογραφία αποτελεί και τη τελευταία εντύπωσή πού έχει ο αναγνώστης. Είναι μάλλον και η πιο 

επιθυμητή εικόνα  από το καινό για αυτό και αναδιατυπώθηκε προσθέτοντας τους κάτοικούς, χρώμα και 

μετατρέποντας την λήψη σε κάθετη με σκοπό να ανακυκλωθεί στα εξώφυλλα των  περιοδικών.51  

                                                             
51 Τρόβα Βασω, Η αναπαράσταση ώς όχημα αρχιτεκτονικής σκέψης, FUTURA, 1960, Ιούνιος, σελ 548 

81. Tτελευταία φωτογραφία της παρουσίασης της κατοικίας από τον υπαίθριο χώρο.  
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   82. Το ζευγάρι Bass στην πισίνα του 
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Το πεύκο κατέχει εξέχουσα θέση όσον αφορά τη σύνθεση της εικόνας καταλαμβάνοντας τουλάχιστον το 

μισό μέρος της φωτογραφίας. Μία από τις προϋποθέσεις του προγράμματος ήταν η διατήρηση του 

υπάρχον περιβάλλοντος  και η ενσωμάτωση με τη φύση. Έτσι το οριζόντιο επίπεδο στέγης του σπιτιού 

φαίνεται να αιωρείται ανάμεσα σε ψηλά δέντρα και μάλιστα  το πεύκο προεξέχει από την οροφή μαζί με 

ένα άλλο κατακόρυφο στοιχείο που φαίνεται να σπάει την οριζόντια στέγη γραμμή του σπιτιού το οποίο 

αποτελεί την καμινάδα του τζακιού. Και τα δύο  αποτελούν χαρακτηριστικά στοιχεία των μηνυμάτων που 

ήθελε το πρόγραμμα να προωθήσει. Η εστία, ώς η καρδία της οικογένειας και το πεύκο με τις βαθιές ρίζες 

του βρίσκεται εκεί από πάντα και συμβολίζει μια σταθερότητα. Για να ενισχυθούν τα χαρακτηριστικά  

σχεδιασμού, η σύνθεση έχει κατασκευαστεί αυστηρά. Τα οριζόντια στοιχεία του χάλυβα ορίζουν το όριο του 

σπιτιού που σπάει από τα κάθετα στοιχεία του κορμού του δέντρου και της καμινάδας, δείχνοντας τη 

διακρατική σχέση μεταξύ σπιτιού και περιβάλλοντος. Τα στοιχεία τοποθετούνται με αυτόν τον τρόπο για να 

δείξουν  πώς η ισχυρή, σκληρή εμφάνιση του χάλυβα μπορεί να ενσωματωθεί με την απαλή καμπύλη του 

τζακιού από  τούβλο. Σχεδόν στην μέση της φωτογραφίας βρίσκεται μια οριζόντια χαλύβδινη στήλη που  

χωρίζει την εικόνα στο απόλυτα φυσικό και το διαμορφωμένο περιβάλλον. Οι ‘’μάρτυρες’’ που βρίσκονται 

στην φωτογραφία αποτελούν τους κάτοικους του σπιτιού. Η αρσενική φιγούρα του κ Bass, κάθεται σε μια 

χαλαρή θέση ενώ η  γυναικεία φιγούρα της γυναίκας του τοποθετείται μπροστά από την καμπύλη του 

τζακιού, καθισμένη σε μια καμπυλόγραμμη καρέκλα σχεδιασμένη από τον Eero Saarinen, φορώντας μαγιό 

με ποτό στο ένα χέρι και γέρνει ελαφρά προς τον σύζυγο της52. Ακόμα και τα πέλματα της υποδηλώνουν 

πως ανά πάσα στιγμή μπορεί να σηκωθεί και να βρεθεί κοντά του. Η κα Bass ωστόσο φαίνεται να είναι 

ντυμένη με γοητεία για μια απλή καθημερινή σκηνή, ενισχύοντας ακόμα περισσότερο την εικόνα των 

αναγνωστών για την καλή ζωή στο ευχάριστο υπαίθριο κλίμα της Καλιφόρνια, δίνοντας σχεδόν όλα τα 

στοιχεία για μια σαγηνευτική και αξιοζήλευτη ζωή που με  την  εισαγωγή των ανθρώπινων μορφών γίνονται 

όλα πιο πιστευτή. Η οπτική συνέχεια από την εξωτερική πισίνα στο εσωτερικό  του σπιτιού που 

επιτυγχάνεται με τη χρήση γυάλινων συρόμενων θυρών και ανοιχτού σχεδίου δίνει την δυνατότητα να 

κατανοηθεί  η ουσία του σχεδιασμού, με τους ανοιχτούς και κλειστούς χώρους να διασταυρώνονται  ενώ 

παράλληλα δίνεται  μια αίσθηση πιθανών δραστηριοτήτων που συμβαίνουν σε διάφορους χώρους της 

κατοικίας.  

 

 

 

 

 

 

 

                                                             
52 Rosa Joseph, A Constructed View: The Architectural Photography of Julius Shulman, Rizzoli Publications, New York 1994, σελ 90 
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 H εμφάνιση της πισίνας και τoυ σχετικού τρόπου ζωής έχουν τις ρίζες τους στο κλίμα της ερήμου. Στη 

δεκαετία του 1920, η πόλη της όασης ανατολικά του Λος Άντζελες χρησίμευε ως καταφύγιο για τους 

αστέρες του Χόλυγουντ που αναζητούν απομόνωση και ένα ευχάριστο κλίμα. Εκείνη την εποχή, η 

κουλτούρα της ιδιωτικής πισίνας άρχισε να μετατοπίζεται από την άσκηση όπως υπήρχε μέχρι τότε στα 

κολυμβητήρια και να μετατρέπεται  σε μια ευχάριστη διαμονή κυρίως έξω από το νερό. Οι ελπίδες για «Μια 

Καλύτερη Ζωή» άρχισαν να ταυτίζονται  με την κατασκευή μιας πισίνας στον κήπο του σπιτιού της 

οικογένειας στα προάστια. Ο Ψυχρός Πόλεμος με τις εξελιγμένες συσκευές ασφαλείας και επιτήρησης 

προώθησε  τη λαχτάρα για ιδιωτική ζωή και απόσυρση από το αστικό περιβάλλον. Το περιοδικό «House 

Beautiful» μάλιστα τον Μάιο του 1960 παρουσίασε ένα πρωτοσέλιδο για τις πισίνες με τίτλο «Είναι η 

Ιδιωτικότητα  προσωπικό δικαίωμα η κλεμμένη απόλαυση;»53 Ενώ το 1950 κατασκευάστηκαν 10.000 πισίνες 

στις ΗΠΑ, εννέα χρόνια αργότερα υπήρχαν ήδη 175.000, οι μισές εκ των οποίων βρίσκονταν στην 

Καλιφόρνια. Ήδη στα μέσα της δεκαετίας του '50 άρχισε ο πυρετός της πισίνας.54 Αυτό εκφράζεται σε 

φωτογραφίες που έθεσαν κοινωνικές συγκεντρώσεις κάτω από το σύνθημα «η πισίνα κάνει το Πάρτι» και 

έκανε το κολύμπι ένα δευτερεύον θέμα. Ως προέκταση του σαλονιού ή ως σκηνικό για πάρτι κοκτέιλ, έγινε η 

επιτομή της πολυτελούς και ανέμελης ζωής. Aυτό είναι κάτι που φυσικά εκμεταλλεύτηκε ο Shulman στις 

εξωτερικές λήψεις προβάλλοντας τα περισσότερα σπίτια με πρώτο πλάνο την πισίνα. Το ερώτημα είναι αν η 

πισίνα μπορεί να χαρακτηριστεί ως απαραίτητο στοιχείο σε ένα πρόγραμμα που ξεκίνησε για να καλύψει τις 

βασικές ανάγκες και να βρει μια λύση για το στεγαστικό πρόβλημα. 

                                                             
53 Frank Mulcahy, "Pools Southland Symbol", Los Angeles Times, Μάρτιος 1961, σελ 1 
54 "Real Estate Under Water", Los Angeles Times, Σεπτέμβρης, 1966, σελ 11 

84. Διαφήμιση της εταιρίας ''Αnthony pools'' 85. Aαπόκομμα από εφημερίδα της εποχής  
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86. Φωτογραφία από το ''Case study House 28'' 
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Το τζάκι όντας το μόνο λευκό αντικείμενο με την καμπύλη φόρμα του θα μπορούσε να είναι ένα από τα 

πρώτα στοιχεία που μπορεί κανείς να παρατηρήσει. Η φωτογραφία δείχνει γοητεία του γαλάζιου ουρανού 

με τις ισχυρές σκιές  να χυτεύονται στο έδαφος ενώ η γυναικεία φιγούρα φαίνεται να φοράει καλοκαιρινό 

φόρεμα, όλα τα παραπάνω υποδεικνύουν καλό καιρό, αλλά το σκοτεινό εσωτερικό του τζακιού φωτίζεται 

από φλόγες. Το τζάκι γίνεται το κύριο οπτικό στοιχείο που μεταφέρει την αίσθηση του φιλόξενου σπιτιού 

και εδραιώνει την καλοσύνη της σύγχρονης αρχιτεκτονικής. Η φιλόξενη χειρονομία δεν εννοείται μόνο από 

την εστία αλλά και από την τοποθέτηση της ανθρώπινης φιγούρας στη φωτογραφία. Ο θεατής αναγκάζεται 

να συμμετάσχει σε αυτή τη σκηνή ως επισκέπτης του σπιτιού που αναμένεται να συμμετάσχει στη 

δραστηριότητα. Η κ. Bass βρισκόμενη στην αυλή κοιτάζει την πλευρά των θεατών, σχεδόν κοιτάζοντας έξω 

από την εικόνα, και ενισχύει ακόμα περισσότερο τη φιλοξενία κρατώντας ένα δίσκο με ποτά έτοιμη να 

προσφέρει ένα από αυτά σε κάθε αναγνώστη. Η παρουσία της κυρίας Bass και, ειδικότερα, ο τρόπος με τον 

οποίο παρουσιάζεται συσχετίζεται άμεσα με τις εικόνες δημοσιότητας στα μεταπολεμικά χρόνια. . 

Επιπλέον, λόγω της χαμηλής οπτικής γωνίας, ο αναγνώστης καλείται να εξετάσει την αντιπαράθεση της 

οροφής του με τα κυλινδρικά στοιχεία  σε συνδυασμό με τα αυστηρά χαλύβδινα δοκάρια υπενθυμίζοντας 

πώς το σπίτι είναι φτιαγμένο από σύγχρονά και πρωτοπόρα υλικά. 

 

89.Φωτογραφία από το χώρο της εστίας  με την κυρία Bass στο βάθος 
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90. Διαφήμιση της εταιρίας ''Western Holly'' 
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Ιδιαίτερο ενδιαφέρον έχει πως οι φωτογραφίες των σπιτιών μπορούν να μεταφέρουν διαφορετικές 
αφηγήσεις καθιστώντας το προϊόν αυτό επιθυμητό από πολλές διαφορετικές ομάδες ανθρώπων. Οι 
περισσότερες από αυτές τις φωτογραφίες τραβήχτηκαν όταν η εμπορική διαφήμιση, με έντυπη ή 
τηλεοπτική μετάδοση, άκμασε.  Ο Julius Shulman,  εκτός από το να συνεργάζεται με το περιοδικό Arts & 
Architecture, προμήθευε επίσης δημοφιλή  περιοδικά, όπως το House & Garden, το Ηouse Βeautiful, το Life 
κ.α με σκοπό την ευρύτερη διάχυση της αρχιτεκτονικής σε μεγαλύτερο μέρος ανθρώπων. Αυτό μάλιστα 
γίνεται ιδιαιτέρα εμφανές αν διερευνήσει κανείς το κοινό των καταναλωτικών αυτών περιοδικών, των 
οποίων η πλειονότητα των συνδρομητών ήταν γυναίκες αναγνώστες, που ελκύονταν από ‘’ζεστές κατοικίες’’ 
συνδέοντας αυτού του είδους την  αρχιτεκτονική με μια ξέγνοιαστη οικογενειακή ζωή. 
 

91. Το ζευγάρι Bass στο σαλόνι του 
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92. Εξώφυλλο του περιοδικού "House and Garden" 



  

82 
 

Στην παρακάτω φωτογραφία βλέπουμε την κυρία Bass να προετοιμάζει κάτι στην κουζίνα. Για ακόμα μια 
φόρα την συναντάμε με ένα πολύ προσεγμένο ντύσιμο για μια καθημερινή στιγμή. Ο Shulmann κατάλαβε 
από νωρίς στο έργο του πόσο απήχηση έχουν οι κουζίνες στο κοινό και πρόσεχε να της αναδεικνύει σε όλα 
τα σπίτια που φωτογράφιζε. Αυτό είναι κάτι που το βλέπουμε όμως και στα σκίτσα των αρχιτεκτόνων του 
προγράμματος πριν την υλοποίηση των έργων και πριν φωτογραφηθούν. Η δεκαετία του '50 εκθέτει την 
κουζίνα στην τραπεζαρία, καθώς και στο καθιστικό. Μέχρι αυτή τη στιγμή, η κουζίνα ήταν πάντα 
απομονωμένη πίσω από το σπίτι, και συχνά κοντά στον χώρο του προσωπικού. Με το σχέδιο και τις ανέσεις 
του μοντερνισμού καθώς και με την εμφάνιση του βιομηχανικού σχεδιασμού, η κουζίνα εμφανίζεται στο 
κέντρο μετατρέποντας την σε ένα σύμβολο νεωτερικότητας της Αμερικής, που προτείνει μια άτυπη ζωή 
στην οποία οι κανόνες της ευπρέπειας είναι χαλαροί.55 Η κουζίνα πλέον, επιτρέπει στην οικοδέσποινα να 
συμμετέχει στις υπόλοιπες οικιακές δραστηριότητες και να δέχεται επισκέπτες, ενώ παρακολουθεί τα 
οικιακά της καθήκοντα. Οι ανέσεις δεν περιορίζονται πλέον σε φούρνο, ψυγείο και νεροχύτη. Αλλά 
αυξάνονται  για την δημιουργία μιας ολοκληρωμένης κουζίνας που τώρα περιλαμβάνει ένα πλυντήριο 
πιάτων, απορροφητήρα, καταψύκτη, πλυντήριο και στεγνωτήριο. Οι επιφάνειες εργασίας και οι κύριοι 
αποθηκευτικοί χώροι ανοίγουν και στις δύο πλευρές, επιτρέποντας την επικοινωνία αλλά και την μεταφορά  
αντικειμένων από τον ένα χώρο στον άλλο.  

 

                                                             
55 Buisson Ethel and Thomas Billard, The Presence of Case Study Houses, Birkhäuser, Basel 2004, σελ 96 

93. Η κυρία Bass στην  κουζίνα της 
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96.Σκίτσο από το ''Case study House 4" 

94. Διαφήμιση της εταιρίας "Formica" 
95. Διαφίμηση της εταιρίας “ΙLG” 
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2.2.5 CASE STUDY HOUSE 21  
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Το Case Study House 21 σχεδιάστηκε από τον Pierre Koenig για τον Walter και και την γυναίκα του Mary. 
Βρίσκεται, στην κοιλάδα του Hollywood και ολοκληρώθηκε το 1959. Ο Koenig εργάστηκε για αρκετά χρόνια 
ψάχνοντας το ιδανικό πρότυπο του χαλύβδινου σπιτιού. Η πρόκληση ήταν να βρεθεί ένας τρόπος χρήσης 
του  χάλυβα, τόσο τυποποιημένoς ώστε να είναι οικονομικός αλλά ταυτόχρονα το αποτέλεσμα να είναι το 
επιθυμητό για ένα πολυτελές σπίτι.56 Το σπίτι του Bailey αντιπροσωπεύει το αποκορύφωμα αυτής της 
έρευνας. Από την απλή γεωμετρία έως την τέλεια λεπτομερή περιγραφή των αρθρώσεων, το σπίτι 
αποτέλεσε  ένα είδος μανιφέστου για τη σύγχρονη ζωή.  Ένα άψογό βιομηχανικό προϊόν, που 
κατασκευάστηκε στο εργοστάσιο και συναρμολογήθηκε επι τόπου.57 Η ιδέα ήταν να βρεθεί μια λύση η 
οποία να μπορεί να επαναλαμβάνεται με μικρές αλλαγές ώστε να χαμηλώσει το κόστος παραγωγής των 
σπιτιών μέσω της μαζικής παραγωγής τους. 
 

                                                             
56   Virtual Look Into Pierre Koenig's Case Study House #21, “The Bailey House” 30 Οκτομβρίου 2015, ArchDaily 
57  McCoy Esther, Modern California Houses 194-1962, Reinhold Publishing, New York 1962 

98. Σκίτσο για το ''Case Study House 21'' 
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 Περιγράφοντας την ιδέα του για την κατοικία ο Koenig δήλωσε «προσπαθούσα να αναπτύξω 120 
τετραγωνικά μέτρα σε ένα αποτελεσματικό, κοινωνικό και συναρπαστικό σχέδιο που οι άνθρωποι θα 
μπορούσαν να αντέξουν οικονομικά... Δεν ήθελα τίποτα που να έχει ξαναγίνει στο παρελθόν».58  
 Η κατοικία είναι διατεταγμένη κατά μήκος ενός άξονα Βορρά-Νότου με ένα στέγαστρο για το αυτοκίνητο 
στη βόρεια όψη ενώ η νότια είναι όλη από γυαλί  με σκοπό να ανοίγεται προς την θέα από και να 
εκμεταλλευτεί το μέγιστο ηλιακό φως για τους χειμερινούς μήνες. Ο Koenig σχεδίασε την κατοικία σε σχήμα  
Γ, κλειστό στην δυτική και την ανατολική πλευρά, με σκοπό να δημιουργήσει έναν γραμμικό άξονα από το 
υπόστεγο της εισόδου, στον σαλόνι και στην συνέχεια στον εξωτερικά διαμορφωμένο χώρο. Τα αδιαφανή 
τοιχώματα των χαλύβδινων επιφανειών που χρησιμοποιούνται πλευρικά εμποδίζουν τη θέα και προσδίδουν 
στο σπίτι μια ιδιωτικότητα. 
Η κύρια κατοικία είναι ένα ορθογώνιο σχέδιο με έναν πυρήνα στο κέντρο που στεγάζει τους υγρούς χώρους, 
δύο πλήρη μπάνια και ένα βοηθητικό δωμάτιο, το οποίο ανοίγει σε ένα μικρό αίθριο.  

                                                             
58 Virtual Look Into Pierre Koenig's Case Study House #21, “The Bailey House" 30 Οκτομβρίου 2015, ArchDaily 

99. Κάτοψη της κατοικίας 
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Η εσωτερική αυτή αυλή λειτουργεί σαν φίλτρο ανάμεσα στην ζώνη ημέρας και ζώνη νύχτας αυξάνοντας την 
ιδιωτικότητα, οπτικά και ακουστικά στην κατοικία . Επίσης βοηθάει στον αερισμό και τον φωτισμό των 
μπάνιων αποφεύγοντας έτσι  την ανάγκη για μικρά παράθυρα στους εξωτερικούς τοίχους και  βοηθώντας 
στη διατήρηση μιας ενιαίας γλώσσας στις όψεις, είτε με συρόμενες γυάλινες πόρτες είτε με αδιαφανή 
μεταλλικά πάνελ. Επιπλέον με την διατήρηση του όγκου ως απλού κουτιού χωρίς προεξοχές, ο Koenig 
υπογράμμισε την απλότητα των ορθογώνιων μορφών και πέτυχε μια διακριτική κομψότητα. 
Ο αγώνας του αρχιτέκτονα να περιορίσει το λεξιλόγιο του και το κόστος του σπιτιού και όχι μια συνειδητή 
προσπάθεια για στυλ είναι αυτό που τελικά καθόρισε την κατοικία.59 Ο εκτεθειμένο χαλύβδινός σκελετός 
προσέδωσε ένα διαφορετικό περιβάλλον διαβίωσης.  Μάλιστα, χρωματίζοντας τους τοίχους και την οροφή 
λευκή και διατηρώντας την μεταλλική δομή μαύρη, ο Koenig δημιούργησε οπτική έμφαση στον δομικό 
σκελετό και το μετέτρεψε σε χαρακτηριστικό στοιχείο του χώρου. Παρολαυτα χρειάστηκε πολύ μελέτη για 
το τελικό αποτέλεσμα. Όπως ο ίδιος δήλωσε «Προκειμένου να μπορέσει ο χάλυβας να γίνει αποδεκτός στο 
σαλόνι, έπρεπε να είναι τόσο λεπτομερής ώστε οι συνδέσεις να είναι ανεπαίσθητες»60 Ακόμα η χρήση 
μεταλλικής κατασκευής ελευθέρωσε  το σχέδιο, αφήνοντας να χρησιμοποιηθεί γυαλί σε όλη την νότια και 

                                                             
59 Virtual Look Into Pierre Koenig's Case Study House #21, “The Bailey House" 30 Οκτομβρίου 2015, ArchDaily 
60 Entenza John, Arts & Architecture , Φεβρουάριος 1959, σελ 18-25 

100. Απόσπασμά από την παρουσίαση με εξωτερικές φωτογραφίες του κτιρίου 
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την βόρεια όψη και να αφήσει περισσότερο φως να προσέλθει, γεγονός που βοήθησε να αυξηθεί η σχέση 
του εσωτερικού με τον εξωτερικό χώρο. 
Η ατμόσφαιρα του τελικού αποτελέσματος ενισχύθηκε από το νερό, το οποίο το περιέβαλλε το σπίτι  
κάνοντας το να φαίνεται σαν να επιπλέει. Ο σχεδιασμός του Koenig εισήγαγε  μια νέα έννοια του νερού, 
τόσο ως δομικό στοιχείο όσο και ως στοιχείο τοπίου, που συνέδεε το σπίτι με την φύση. Όπως δήλωσε και ο 
Entenza, "Η ποιότητα του ύδατος υπό μορφή καθρέφτη υπόκειται σε συνεχείς αλλαγές διάθεσης και 
χαρακτήρα"61, όπως το φως που παίζει στην επιφάνεια του, δημιουργώντας  αντανακλάσεις τόσο της φύσης 
όσο και της κατοικίας. Ο Κoenig άλλωστε το χρησιμοποιεί για μεγέθυνση του σπιτιού αλλά και σαν φυσική 
πηγή ψύξης για τους θερινούς μήνες. Το στοιχείο αυτό φυσικά αξιοποίησε ο Shulman στην παραπάνω 
φωτογραφία όπου το νερό αντανακλά και ενισχύει τις καθαρές γραμμές της δομής, προσθέτοντας γαλήνη 
και αισθητική. Επίσης καταφέρνει να συνδυάσει το τεχνολογικό με το φυσικό στοιχείο και να διπλασίασεί 
σχεδόν την κατοικία. 
 Η λήψη αυτή προβλήθηκε στην πρώτη σελίδα του άρθρου του περιοδικού και  έιχε μεγάλη απήχηση καθώς 
μετά την ανακοίνωση τον Ιανουάριο του 1959 ότι το σπίτι ήταν έτοιμο να ανοίξει στο κοινό για επτά 
διαδοχικά Σαββατοκύριακα, συνολικά, 608 άτομα υπέγραψαν το βιβλίο επισκεπτών, προσφέροντας στο 
πρόγραμμα αλλά και τον ίδιο τον Koenig πολλούς μελλοντικούς πελάτες.62 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                             
61 Travers David, Arts & Architecture 1945-54, ,Φεβρουάριος 1959, Taschen, Cologne 2008 
62 Τ. Smith Elizabeth, Blueprints for Modern Living- History and Legacy of the Case Study Houses, MOCA, Los Angeles 1989 , σελ 130 

101. Πρώτη φωτογραφία στην παρουσίαση της κατοικίας στο περιοδικό  
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Οι βεράντες από τούβλα που καλύπτουν τις πισίνες, οδηγούν στους χώρους διαβίωσης και προσθέτουν ένα 

ακόμα επίπεδο και μια διαφορετική υφή στην αλληλεπίδραση μεταξύ νερού και δομής συνδυάζοντας ένα 

πιο γήινο υλικό με το φυσικό τοπίο. Η φύση γύρω από το σπίτι αφήνεται σχεδόν ανέγγιχτη και τα φυτά  τα 

οποία προσθέτονται στον  χώρο είναι  κυρίως μετακινούμενα σε γλάστρες. Πολύ πιθανόν να εξυπηρετούν 

απλά την φωτογραφική αποτύπωση και να μην αποτελούν κομμάτι του σχεδιασμού. Στις λεζάντες κάτω από 

τις φωτογραφίες φαίνεται άλλωστε η προώθηση των εταιριών που προμήθευσαν τα κεραμικά δοχεία. Η 

ρευστότητα των χώρων τονίζεται από τις πολυάριθμες διαφάνειες. Η απόλυτη απλότητά του Κοenig δίνει 

στο πρόγραμμα μια νέα ταυτότητα. Η κατοικία αυτή ώς βασικό μοντέλο μινιμαλισμού φαίνεται να είναι το 

σχέδιο που αντικατοπτρίζει πιστά το όραμα που παρουσιάστηκε τον Ιανουάριο του 1945 στο περιοδικό.63 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                             
63 Virtual Look Into Pierre Koenig's Case Study House #21, “The Bailey House" 30 Οκτομβρίου 2015, ArchDaily 

104. Φωτογραφία από το σαλόνι  

103. Φωτογραφίες του εξωτερικού χώρου 
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Η κουζίνα παρουσιάζεται ώς ένα πρακτικό και παιχνιδιάρικο αντικείμενο σε έντονο κίτρινο χρώμα  που 

καλύπτει το μεγάλο κενό του καθιστικού. Ένας χώρος που προβάλλεται από παντού και είναι ανοίγει προς 

την θέα. 64Οι μοντέρνες συσκευές δεν λείπουν φυσικά από την φωτογραφία όπως και οι καρέκλες του Eero 

Saarinen  που προσδίδουν μια ακόμη πιο σύγχρονη εκδοχή του άλλοτε βοηθητικού αυτού χώρου. 

Ενδιαφέρον έχει πως στις φωτογραφίες που τράβηξε ο Shulman για το περιοδικό Arts and Architecture οι 

καρέκλες και πολλά έπιπλα του σπιτιού είναι είτε διαφορετικά είτε τοποθετημένα σε άλλη θέση. Οι 

καρέκλες αυτές πολύ πιθανόν να ταίριαζαν καλύτερα με την παλέτα χρωμάτων της ύστερης φωτογραφίας 

είτε το κοινό να είχε συνηθίσει ήδη την παρουσία τους μέσω των πολλών διαφημίσεων και της προώθησης 

τους  με αποτέλεσμα η λήψη να έχει μεγαλύτερη επιρροή πάνω τους. Η κυρία Bailey, η οικοδέσποινα του 

σπιτιού, φαίνεται σαν να ανοίγει την πόρτα στο κοινό και να το υποδέχεται στην νέα μοντέρνα της κουζίνα. 

Η μοντέρνα αλλά κομψή εμφάνιση της ενισχύει την εικόνα της σύγχρονής Αμερικανίδας η οποία δεν 

περιορίζεται σε ένα κλειστό χώρο για να μαγειρεύει αλλά σε έναν κοινωνικό, φωτεινό και μοντέρνο χώρο.  

                                                             
64 Buisson Ethel and Thomas Billard, The Presence of Case Study Houses, Birkhäuser, Basel 2004, σελ 100 

 

106. Διαφήμιση της εταιρίας ''General Electic'' 105. Διαφήμιση της εταιρίας ''Knoll'' 
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107. Η κυρία Bailey στην κουζίνα της 
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Το αυτοκίνητο τοποθετείται πίσω από τα συρόμενα τζάμια και προβάλλεται σαν ένα αντικείμενο λατρείας 

μέσα στην βιτρίνα του. Το αστικό αυτοκίνητο καταφέρνει να βρει την θέση του στον οικιακό χώρο. Μια 

θέση που φαίνεται από το εσωτερικό και το εξωτερικό της κατοικίας υπενθυμίζοντας πως είναι κάτι 

παραπάνω από ένα όχημα. Είναι ένα σύμβολο, πάνω στο οποίο οι Αμερικανοί προβάλλουν τα όνειρά τους, 

τις επιθυμίες τους αλλά και την ίδια τους την ταυτότητα. Τα αυτοκίνητα θεωρήθηκαν ως σύμβολο πλούτου, 

κοινωνικού στάτους και ελευθερίας. Αντιλήψεις  που οι κινηματογραφικές ταινίες, η τηλεόραση και τα 

περιοδικά ενίσχυσαν  κατά την διάρκεια του  1950.65 Όπως επίσης και οι φωτογραφίες του Shulman που το 

συνδέουν άμεσα με την μοντέρνα αρχιτεκτονική. Το ερώτημα για το αν αυτές οι κατοικίες σχεδιάστηκαν 

τελικά για την μεσαία τάξη γίνεται όλο και πιο ασαφές καθώς τα αντικείμενα που ενσωματώνονται στις 

φωτογραφίες προώθησης τους απευθύνονται σε ένα τελείως διαφορετικό αγοραστικό κοινό. Ήδη από τα 

σκίτσα των κατοικιών  παρατηρούμε την ένταξη του αυτοκινήτου αλλά και την ανάδειξη του στον σχεδιασμό 

των κατοικιών σαν ένα στοιχείο που συμβάλει στην καλή και σύγχρονή ζωή και ολοκληρώνει το αμερικανικό 

όνειρο.  

                                                             
65 Buisson Ethel and Thomas Billard, The Presence of Case Study Houses, Birkhäuser, Basel 2004, σελ 99 

108.  Φωτογραφία προς το γκαράζ 
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109. Φωτογραφία από το Case study House 26 

110. Φωτογραφία και σκίτσα από τα ''Case study Apartments 01'' 
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111. Το ζευγάρι Bailey στο σαλόνι του 
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Οι φωτογραφίες δημιούργησαν καλά επεξεργασμένους μύθους για τις σύγχρονες αμερικανικές οικογένειες, 

Όπως παρατηρούμε οι οικιακές σκηνές ξαφνικά έγιναν το πιο δημόσιο μέρος των σπιτιών. Οι εικόνες 

σκηνοθετήθηκαν και αντιμετωπίστηκαν σχεδόν σαν να ήταν μέρος της παραγωγής ταινιών με προσεκτικά 

σκηνοθετημένα σύνολα που παρουσίαζαν το μυθικό καλύτερο αύριο. Υπάρχει μια στενή ομοιότητα μεταξύ 

μιας  γνωστή εικόνας του Case Study House 21 του Pierre Koenig και μιας πρόσφατης φωτογράφησης  ενός 

ζευγαριού του Hollywood για ένα περιοδικό μόδας. Η λήψη αυτή είτε απλώς μιμείται τη φωτογραφία του 

Shulman είτε ο σύγχρονος φωτογράφος χρησιμοποιεί  την ουσία των φωτογραφιών του Shulman ως ένα 

τρόπο προτεινόμενης ζωής και συμπεριφοράς δημιουργώντας έτσι  μια νοσταλγία  για το  παρελθόν. Με 

άλλα λόγια, τα τότε στοιχεία της μελλοντικής ζωής του Shulman έχουν εισαχθεί στην φωτογραφία για να 

προκαλέσουν νοσταλγικές μνήμες. Μια ανάμνηση του καλού παρελθόντος, μνήμη του ονείρου του 

μοντέρνου τρόπου ζωής και  της στυλιζαρισμένης  απεικόνισης της σεξουαλικότητας στη δεκαετία του 1950. 

Από αυτή την έννοια, η φωτογραφία του Shulman προοριζόταν αρχικά για να προωθήσει φουτουριστικές 

ιδέες για μια μυθική "καλή ζωή", αλλά ταυτόχρονα διατήρησε τον νοσταλγικό παρελθόν το οποίο τότε 

προσπαθούσε  να δείξει το μέλλον66. Είτε υπάρχει ακόμα κάτι φουτουριστικό στις εικόνες και τα ίδια τα 

κτίρια σήμερα είτε όχι, οι υποτιθέμενες μελλοντικές πτυχές των φωτογραφιών του Shulman έχουν τελικά 

μεταφραστεί σε μια σύγχρονη ιδέα νοσταλγίας και αποτελούν την μνήμη του λαμπερού Καλιφορνέζικου  

Μοντερνισμού 

 

                                      

                                                             
66 Lewis W.Hine, Social Photography, Classic Esseys on Photography, (Stony Creek: Leeke Island Books), σελ 11 

112. Φωτογράφηση Jolie και Brad Pitt για περιοδικό μόδας 
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2.2.6 CASE STUDY HOUSE 22 
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Στο Λος Άντζελες, η ωρίμανση του κλάδου της αεροπορίας προέκυψε από τον πόλεμο και παρείχε πολλές 
επιρροές στον πολεοδομικό αλλά και τον αρχιτεκτονικό σχεδιασμό στη χρήση των υλικών. Η ίδια η πόλη του 
Λος Άντζελες είχε χαρακτηριστεί επίσης  ως ‘’προϊόν μηχανοκίνητης μεταφοράς’’.  που επιτρέπει συνεχή 
επέκταση πέρα από την ήδη ευκολά προσβάσιμη κατοικημένη περιοχή.67 Έτσι το όνειρο του κ. Stahl για ένα 
σύγχρονο γυάλινο και μεταλλικό σπίτι πάνω στον λόφο με θέα την πόλη και το τοπίο του Χόλιγουντ 
πραγματοποιήθηκε από τον αρχιτέκτονα Pierre Koenig. Το σπίτι κατασκευάστηκε με προκατασκευασμένα 
χαλύβδινα στοιχεία χρησιμοποιώντας  μεθόδους παραγωγής και συναρμολόγησης παρόμοιες με αυτές της 
αεροπορικής βιομηχανίας.  
Το περιοδικό Arts and Architecture δημοσίευσε για πρώτη φορά το σχέδιο του Pierre Koenig τον Μάιο του 
1959. Tο έργο παρουσιάστηκε ως χαλύβδινο καταφύγιο ανοιχτό σε όψη 240 ° από το περιβάλλον 
πανόραμα.  Δύο συνολικά σχέδια του σπιτιού, μια εσωτερική άποψη της κουζίνας και μια κάτοψη, έδωσαν 
το όραμα αυτού του σύγχρονου οικιακού ναού σε ένα κοινό που είχε ήδη εκπαιδευτεί καλά στις αρχές του 
διεθνούς στυλ.  Τον Οκτώβριο του 1959 ο συντάκτης εκπόνησε έκθεση προόδου του εργοταξίου, στην 
οποία παρουσιάστηκε το προηγουμένως δημοσιευμένο σχέδιο και πέντε φωτογραφίες του χαλύβδινου 
πλαισίου.  Στο τεύχος του Φεβρουαρίου του 1960, ένα κομμάτι μιας σελίδας με τέσσερις πρόσφατες 
εικόνες παρείχε στους αναγνώστες τις τελευταίες εξελίξεις στη συναρμολόγηση της δομής.  Αυτές οι 
φωτογραφίες ήταν τεχνικές σε περιεχόμενο - και κάπως ανάλογες ως προς τις οπτικές γωνίες των 
φωτογραφιών  που ακολούθησαν  στο άρθρο του Μαΐου το 1959.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                             
67 Gleye Paul, The architecture of los Angeles, Rosebud Books, Los Angeles 1981, σελ 8 

114. Προοπτικό σκίτσο  της βόρειας όψης  

115.Προοπτικό σκίτσο της δυτικής όψης 
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Με την ολοκλήρωσή της τον Ιούνιο του 1960, το Case Study House 22, γνωστό και ως Residence Stahl, έλαβε 
μια οκταπλή σελίδα στις σελίδες του περιοδικου. Την εποχή εκείνη το σπίτι τελείωσε και το εσωτερικό του 
ήταν ακόμα αδιαμόρφωτο.  Για να καλύψει την προθεσμία, ο Shulman πραγματοποίησε μια ολόκληρη μέρα 
‘’γυρίσματα’’, διατηρώντας τον πλήρη έλεγχο των επίπλων που παρέχονταν ειδικά για τη δουλειά και 
τοποθετούνταν κατάλληλα από τον ίδιο δίνοντας στην κατοικία την επιθυμητή ‘’φωτογένεια’’ που το κοινό 
αποζητούσε.68 
Η κατοικία είναι διαμορφωμένη σε σχήμα Γ, στην μια πτέρυγα βρίσκονται οι κοινόχρηστοί χώροι, ενώ στην 
άλλη υπάρχουν δυο υπνοδωμάτια. Το wc και μια μικρή ντουλάπα αποθήκη βρίσκονται στο σημείο τομής 
τον δύο ορθογωνίων. Παρατηρώντας την κάτοψη επισημαίνετε κατά κάποιο τρόπο η παροδικότητα και η 
ευελιξία που προσφέρει αφήνοντας τελείως ελεύθερους τους χώρους και σχεδιάζοντας μόνο τα απαραίτητα 
στοιχεία τα οποία δεν υπάρχει και η δυνατότητα να μετακινηθούν. Αυτό προβάλλεται μάλιστα και σε όλες 
τις φωτογραφίες που δημοσιεύθηκαν στο περιοδικό. Όπως προαναφέρθηκε άλλωστε  οι χώροι 
διαμορφώθηκαν καταλληλά από το ίδιο το φωτογράφο. 

                                                             
68  Rosa Joseph, A Constructed View: The Architectural Photography of Julius Shulman, Rizzoli Publications, New York 1994, σελ 51 

117. Κάτοψη της κατοικίας 

116. Φωτογραφίες από την μεταλλική κατασκευή  
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Τα έπιπλα εξωτερικού χώρου δίπλα στην πισίνα για παράδειγμα έχουν χρησιμοποιηθεί για να  προκαλέσουν  

την ιδέα της υπαίθριας διαβίωσης. Ο διαχωρισμός μεταξύ εσωτερικού και εξωτερικού έχει εξαφανιστεί 

τελείως στη φωτογραφία και ορίζεται μόνο από τα κάθετα στοιχεία της τζαμαρίας. Ως αποτέλεσμα, ο 

θεατής είναι σε θέση να παρατηρήσει το χώρο διαβίωσης από το εσωτερικό όπως και να  απολαύσει τη θέα 

στο μέγιστο αποτέλεσμα. Από την κατεύθυνση και το μήκος των σκιών καταλαβαίνουμε οτί η  φωτογραφία  

λήφθηκε αργά το απόγευμα για μέγιστη σκιά  που διαχωρίζει και αυτή τον εσωτερικό με τον εξωτερικό 

χώρο. Επιπλέον, οι φαινομενικά σκοτεινές περιοχές των προεξοχών της οροφής  και τα κάθετα στοιχεία που 

συμπεριλαμβάνονται στην φωτογραφία όχι μόνο δείχνουν τη διαμόρφωση του κτιρίου αλλά επίσης 

λειτουργούν ως πλαίσια της εικόνας, σχηματίζοντας μια εστίαση στις φωτεινές περιοχές της βεράντας. 

119. Η θέα μέσα από το υπνοδωμάτιο 

120. Η θέα μέσα από το υπνοδωμάτιο 

118. Φωτογραφία από το ‘’Kauffman House’’ 
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Μέσω  του πλάτους των προεξοχών της στέγης και των διαφορετικών  αποχρώσεων δημιουργούνται ισχυρά 

γραμμικά στοιχεία που δείχνουν προς την πόλη, κατευθύνοντας τα μάτια του θεατή κατά μήκος των 

γραμμών για να παρατηρήσουν διαφορετικά επίπεδα βάθους.  Αξίζει επίσης  να σημειωθεί η παρουσία του 

καναπέ Van Keppel-Green μακριά από το σπίτι στο κάτω μέρος της δεύτερης φωτογραφίας.  Αυτό το κομψό 

έπιπλο ήταν ήδη οικείο στους αναγνώστες μέσω της εικόνας που πήρε ο Shulman το 1947 από το  

Kaufmann House του Richard Neutra στο Palm Springs της Calfornia. Δεκατρία χρόνια χώρισαν τις δύο 

εικόνες, αλλά η διαμόρφωση των φωτογραφικών συνθέσεων παραμένει η ίδια. Η καρέκλα τοποθετήθηκε 

στο πλαίσιο για να στείλει το  μήνυμα της σύγχρονης διαβίωσης.69   

Η πισίνα που είναι και βασικό μέρος της σύνθεσης βρίσκεται στη γωνία που δημιουργεί το κτήριο, 

επιτρέποντας στο νερό να φτάσει σχεδόν μέχρι τα υπνοδωμάτια από την μία και ως το χείλος του γκρεμού 

από την άλλη. Ως αποτέλεσμα, το περιβάλλον φαίνεται πολύ δραματικό και το κτήριο κατά κάποιο τρόπο 

άυλο. Η πισίνα αντανακλά τον ουρανό, ενώ τα στενά πλακόστρωτα γύρω της δεν προσφέρουν ιδιαίτερη 

αίσθηση σταθερότητας στο χώρο. Τα γυάλινα κάθετα στοιχεία που χαρακτηρίζουν όλη την εσωτερική 

πρόσοψη αντανακλούν  το γύρω περιβάλλον δίνοντας  ένα χαρακτήρα περισσότερο τοπίου παρά κτηρίου.O 

ίδιο ο αρχιτέκτονας μάλιστα είχε δηλώσει πως ‘’ Σε αυτή την γη , την καλή, τοποθετούμε μια πισίνα και ένα 

υπόστεγο και το σπίτι κατά μία έννοια είναι έξω από τον χώρο’’.70 

                                                             
69 McCoy Esther, Modern California Houses 194-1962, Reinhold Publishing, New York 1962, σελ 130 
70 Madlaina Kalunder and David Tran, "A Virtual Look Into Pierre Koenig's Case Study House #22, The Stahl House" 30 Nοεμβρίου 
2015, ArchDaily 

121. φωτογραφία της πισίνας και του καθιστικού στο βάθος 
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 Η συνέχεια του χώρου τονίζεται ακόμη περισσότερο προσφέροντας οπτική επαφή και στην άλλη μεριά του 

κτηρίου δίνοντας του μια αίσθηση σαν να αιωρείται. Έτσι επιτυγχάνεται και η επιθυμητή θέα των 270 

μοιρών που ζήτησε Stahl όταν αγόρασε αυτό το οικόπεδο. Το  Stahl House σχεδιάστηκε έτσι ώστε να 

ταιριάζει με το περιβάλλον και να σχετίζεται με αυτό.Όπως αναφέρει ο Koenig  

‘’Δεν βλέπετε το σπίτι όταν βρίσκεστε μέσα του, βλέπετε την θέα και ζείτε με το περιβάλλον, το εξωτερικό’’71 

Η μεταλλική οροφή, που αποτελεί πολύ σημαντικό στοιχείο της σύνθεσης φαίνεται να εκτείνεται σε όλο το 

σπίτι από τη μια πλευρά στην άλλη χωρίς διακοπή καθώς οι ελάχιστοι τοίχοι που υπάρχουν στην κάτοψη 

αφήνουν ένα μικρό περιθώριο χωρίς να ακουμπούν την μεταλλική πλάκα. Το μόνο στοιχείο που φαίνεται 

συμπαγές είναι η εστία η οποία τοποθετείται στο κέντρο του ανοιχτού χώρου του σαλονιού και παίζει 

χαρακτηριστικό ρόλο στην σύνθεση με σκοπό να υπάρχει πάντα οπτική επαφή προς αυτή και να ΄΄ζεσταίνει΄΄ 

όλους τους χώρους.  

                                                             
71 Ο.π 

122. Φωτογραφίες από την παρουσίαση της κατοικίας στο περιοδικό ''Arts and Architecture'' 
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Στο εσωτερικό, εκτός από το κλειστό δωμάτιο, υπάρχει μόνο ένας τοίχος ανάμεσα στα δύο υπνοδωμάτια. Η 

κουζίνα είναι ένας χώρος μέσα σε ένα άλλο χώρο, επειδή ο όγκος της ορίζεται από μια ανεξάρτητη στέγη. 

Βλέπουμε έντονα αυτή την προσπάθεια να φαίνεται ο χώρος ενιαίος και να μην διακόπτεται η θέα προς τα 

έξω. Ο μόνος συμπαγής τοίχος, γεμάτος με κάθετες χαλύβδινες πλάκες, είναι αυτό που χωρίζει τα δωμάτια 

από το δρόμο και το γκαράζ προσφέροντας μια αίσθηση ασφάλειας και την επιθυμητή ιδιωτικότητα στους 

κατοίκους. Εκτός από την αεροπορική βιομηχανία, η βιομηχανία ψυχαγωγίας στο Χόλιγουντ πρόσφερε  

πολλές  ευκαιρίες απασχόλησης για τον πληθυσμό της πόλης. Έτσι, η λαμπερή εικόνα του Χόλιγουντ δεν 

εμφανίζεται μόνο σε ταινίες, αλλά και στο φώτογραφικό έργο  του Shulman. Οι λαμπερές εικόνες του Stahl 

House αποκαλύπτουν όχι μόνο την αρχιτεκτονική του κτηρίου  αλλά και τη γοητεία του ίδιου του 

Χόλιγουντ.72 Τοποθετημένο στους Λόφους του το Stahl House βρίσκεται στο επίκεντρο του τρόπου ζωής των 

ονείρων της Καλιφόρνιας. Αυτός είναι πιθανόν και ό λόγος που οι εικόνες του προκάλεσαν τόσο μεγάλη 

επιρροή και έγιναν τόσο γνωστές σε όλο τον κόσμο. 

 

                                                             
72 Buisson Ethel and Thomas Billard, The Presence of Case Study Houses, Birkhäuser, Basel 2004,σελ 106 
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Γνωρίζοντας το αρχιτεκτονικό χαρακτηριστικό της πανοραμικής θέασης του σπιτιού του, ο Shulman 

εξασφάλιζε ότι η θέα προβάλλεται σχεδόν σε όλες τις φωτογραφίες του. Στην συγκεκριμένη, η ανατολική 

πλευρά του σπιτιού είναι απόλυτα  διαφανής, αποκαλύπτοντας το τοπίο με τους λόφους του Χόλυγουντ. 

Ένα ίσως σουρεαλιστικό σκηνικό για τις απλές στιγμές της καθημερινής ζωής. Παρατηρείται πως στο 

εσωτερικό του σπιτιού υπάρχουν πολλά φυτά  όπως και η βάση του τζακιού που είναι φτιαγμένη από πέτρα 

και καλυμμένη επίσης από πρασινάδες  με αποτέλεσμα να σπάει τα όρια του μέσα με το έξω και βάζει την 

φύση στο εσωτερικό της κατοικίας. Tα φυτά αποτελούν βασικό στοιχείο σε όλες τις λήψεις του Shulman 

(εξωτερικές και εσωτερικές) με σκοπό να δείχνουν το σπίτι ενταγμένο στην φύση. Η φωτογραφία τονίζει 

επίσης την ελεύθερη διάταξη  του εσωτερικού χώρου και πως η ζωή ρέει μέσα σε αυτόν με τους 

πρωταγωνιστές να βρίσκονται μονίμως σε επικοινωνία και η γυναίκα να μην απομονώνεται σε μια κλειστή 

απομακρυσμένη κουζίνα. Αυτό φαίνεται ίσως πιο χαρακτηριστικά στην παρακάτω φωτογραφία της οποίας η 

λήψη είναι μέσα από την κουζίνα κοιτάζοντας προς τα έξω.  

 

124. To ζευγάρι Stahl στον χώρο της κουζίνας και της τραπεζαρίας  
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 126. Διαφήμιση της εταιρίας ''Roy F Wilcox" 

125. Διαφήμιση για οικόπεδα στους λόφους του Hollywood. 
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Την εποχή έκεινη η ελευθερη κάτοψη δεν ήταν κάτι οικείο στο κοινό και έπρεπε να προωθηθεί 
παρουσιάζοντας όλες τις αρετές που προσφέρει. Ο αναγνώστης εξετάζει τη ζωή ενός αμερικανικού 
οικογενειακού σπιτιού παρατηρώντας την γυναίκα να προετοιμάζει κάτι στην ανοιχτή μοντέρνα κουζίνα της 
μιλώντας ταυτόχρονα με τον άνδρα που φοράει κοστούμι. Μια τυπική στιγμή στην καθημερινή ζωή των 
κατοίκων φαίνεται στιλιστικά ιδανική  στο πλαίσιο της μοντέρνας κατοικίας. Ακόμα και τα χρηστικά 
αντικείμενα ταιριάζουν τέλεια με το υπόλοιπο σκηνικό. Συμπληρώνοντας μάλιστα την χρωματική παλέτα 
που χαρακτηρίζει το εσωτερικό του χώρου. Θυμίζει κατά κάποιο τρόπο τις διαφημίσεις της εποχής που 
παρουσίαζαν τις μοντέρνες κουζίνες σαν ένα ελεύθερο, καλά οργανωμένο και ευχάριστο χώρο. 
 
 

127. To Ζευγάρι Stahl στην κουζίνα του 
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Καθώς τα μάτια μετακινούνται από το αριστερό άκρο του δωματίου προς το χώρο διαβίωσης, 
παρατηρούνται τα σκόπιμα τοποθετημένα αντικείμενα στο τραπέζι του καφέ. Ένα ζευγάρι κιάλια και τα 
περιοδικά Holiday που αναδεικνύουν την καταναλωτική κουλτούρα εκείνης της εποχής. Τα κιάλια τονίζουν 
αναμφισβήτητα την ανεμπόδιστη θέα από τον καθιστικό η οποία έχει γίνει μέρος της απόλαυσης της 
οικογενειακής ζωής και συνδέται άμεσα με στιγμές χαλάρωσης και ξεγωοιασίας . Αυτό αλλώστε δείχνει και 
η επόμενη φωτογραφία όπου ο κύριος Stahl  παρουσιάζεται πάλι με κουστούμι να χαλαρώνει μπροστα στην 
απέραντη θέα, χαζεύοντας τα φώτα της πόλης. 
Το περιοδικό Holiday σηματοδοτεί επίσης την κουλτούρα αναψυχής προβάλλοντας τις διακοπές ως μέρος 
της ζωής του ζευγαριού. Τοποθετώντας τον αναγνώστη να φαντάζεται μια εικόνα που το ζευγάρι αναζητά 
προορισμούς ξεφυλλίζοντας τα περιοδικά του ή ακόμα και τους ίδιους σε ένα διαφορετικό μέρος μακριά 
από την ρουτίνα της καθημερινότητάς και τα προβλήματα της πόλης.. Η καταναλωτική κουλτούρα που 
χαρακτηρίζει τις αμερικανικές οικογένειες μεσαίας τάξης, δεν ήταν προσιτή για όλους. Mε αυτό τον τρόπο ο 
Shulman καταφέρνει να εξιδανικεύσει ακόμα περισσότερο την αναπαράσταση μιας καλής, πλούσιας ζωής 
που ονειρευόταν ο κόσμος. 

 
 
 
 
 

131. O κύριος Stahl απολαμβάνει την βραδινή θέα 

132. Εξώφυλλα του περιοδικού Holidays 
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Στην παραπάνω φωτογραφία βλέπουμε τον κύριο Stahl να φροντίζει το τζάκι κοιτάζοντας πίσω την γυναίκα 
του που τον περιμένει καθυσμένη στο χαλί. Μια συμβολική εικόνα ενός άντρα που προσέχει την οικογενεία 
του και διατηρέι το τζάκι αναμένο, την καρδία δηλαδη της οικογένειας. Παρολαυτά παρατηρούμε πως οι 
τζαμαρίες είναι ανοιχτές και το τζάκι εξυπηρετεί καθαρά την φωτογραφία δημιουργόντας στον αναγνώστη 
συνηρμούς μιας ευτυχισμένης ζωης που τον κάνει να θέλεί να γίνει μέρος της. 
 
  

133. Το ζευγάρι Stahl στο σαλόνι του 
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                             134. Διαφήμιση της εταιρίας "Glass" 
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Βασική πρόθεση του Schulman είναι να προβάλει την υπαίθρια ζώη που χαρακτηρίζει την Νότια 
Καλιφόρνια. Δεν θα μπορούσε άρα  να λείπει μια φωτογραφία της πισίνας και του εξωτερικού χώρου όπου 
οι κάτοικοι απολαμβάνουν το καλό κλίμα και για μια ακόμα φορά την θέα. Στην συγκεκριμένη φωτογραφία 
μάλιστα πέρα από την παρέα σε πρώτο πλάνο παρατηρείται κάποιος στο βάθος να χρησιμοποίεί τα κιάλια 
κοιτάζοντας προς την πόλη του Los Angeles. Στην φωτογραφία πρωταγωνιστικό ρόλο έχει επίσης το 
μεταλικό στοιχείο ‘’διπλού ταφ’’ που καλυπτει το αριστερό κομμάτι της εικόνας όπως και η μεταλλική 
οροφή. Ο Shulman δεν ξεχνάει να υπενθυμίζει στον παρατηρητη πως αυτά τα σπίτια σχεδιαστηκαν και 
κατασκευάστηκαν με μοντέρνα υλικά που ανταποκρίνονται στην σημερινή συγχρονη εποχή. Επιπλεόν 
παρατηρείται πώς τα έπιπλα εμφανίζονται πάντα καθαρά και ενώ οι φωτογραφίες περιέχουνα ανθρώπινες 
φιγούρες συνήθως κάθονται στο πάτωμα ή στέκονται, ώστε να μην χαλάνε την εικόνα των επίπλων. Η 
συγκερiμένη ξαπλώστρα ανήκει στην σειρά Van Keppel Green, η οποία έχει αναλάβει ώς χορηγός την 
επίπλωση των Case Study Houses. Σαφώς και τοποθετείτε στην φωτογραφία για λόγους εμπορικούς όπως 
και πολλά άλλα έπιπλα, όμως δηλώνουν επίσης συνειρμικά την δυνατότητα του χαλαρού οριζόντιου 
σώματος που μπορεί να ξαπλώσει σε αυτές και να απολάυσει τον ήλιο και την πισίνα. Συνεπώς τα 
αντικείμενα που τοποθετουνται δεν είναι επιλεγμένα τυχαία αλλά κρύβουν μέσα τους στιγμές και εικόνες 
που δημιουργούνται στους αναγνώστες-καταναλωτές συνδίαζοντας την μοντέρνα αρχιτεκτονική και την 
μοντέρνα επίπλωση με μια ιδανική ζωη.  

135. Εξωτερική άποψη της κατοικίας 
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137. Σκίτσο τou Richard Neutra, 1936 

136. Σκίτσο του ''Case study House 16" 
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138. Άποψη από το καθιστικό της κατοικίας 
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Tέλος αν και αυτή η φωτογραφία δεν συνοδεύει την δημοσίευση του περιοδικού Arts and Architecture, έχει  
γίνει η πιο γνωστή και η κλασική αντιπροσωπευτική εικόνα του προγράμματος ‘’Case Study House’’ που 
χρησιμοποιήθηκε στη δημοσίευση του Joseph Rosa για τον Shulman και για να συνοψίσει το πρόγραμμα. 
Αποτελεί μάλιστα αναδρομικά, την αντανάκλαση του μεταπολεμικού τρόπου ζωής .73 Η αναπαράσταση του 
σπιτιού σε δισδιάστατη φωτογραφική μορφή είναι άλλωστε  και ο τρόπος που κυκλοφορεί το σπίτι και έχει 
γίνει γνωστό. Το πλάνο δείχνει δύο γυναίκες, ντυμένες με άσπρο χρώμα, καθισμένες σε μια γυάλινη και 
χαλύβδινη δομή, αναρτημένη σε μια προεξοχή πάνω από τα φώτα του Λος Άντζελες. Η προεξοχή της στέγης 
γίνεται ένα ισχυρό επίπεδο στοιχείο σε αυτή τη φωτογραφία καθώς κατασκευάζει και οδηγεί την 
κατευθυνόμενη προοπτική όψη του θεατή, μια μέθοδο που συχνά χρησιμοποιήθηκε από τον Shulman και 
αναφέρεται ως «διαγώνιος ώθηση»  μεταφέροντας τον θεατή στη σκηνή που ο ίδιος θέλει να σταματήσει74. 
Σε αυτή την περίπτωση, ο Shulman ήθελε ο θεατής να εξετάσει και να νιώσει τον χώρο διαβίωσης και την 
ανοικτή θέα προς την πόλη του Λος Άντζελες η οποία γίνεται μέρος του καθημερινού στοιχείου του σπιτιού. 
Χωρίς την παρουσία ανθρώπινων μορφών, το δραματικό αποτέλεσμα της αρχιτεκτονικής δεν θα ήταν τόσο 
σαφές και ο χώρος διαβίωσης θα φαινόταν άδειος και ‘’κρύος’’. Η φωτογραφία τραβήχτηκε από την άκρη 
της υπαίθριας βεράντας κοντά στην άκρη του βράχου και μια ξαπλώστρα μεταφέρθηκε σκόπιμα και 
τοποθετήθηκε κατά τέτοιο τρόπο ώστε να καταλαμβάνει το κάτω άκρο της εικόνας. Η ξαπλώστρα όχι μόνο 
προτείνει τη δυνατότητα της υπαίθριας ζωής, αλλά και την ταυτόχρονη παρουσία των δραστηριοτήτων, 
τόσο στον καθιστικό όσο και στην εξωτερική βεράντα, ενισχύοντας το ακόμα περισσότερο  με την σκόπιμα 
ανοιχτή  συρόμενη πόρτα στον καθιστικό που υποδηλώνει την ευελιξία και την αλληλεπίδρασή του 
εσωτερικού και του εξωτερικού χώρου.  

Η φωτογραφία αυτή έχει δημοσιευθεί σε τουλάχιστον σε  1.200 βιβλία και περιοδικά από την στιγμή της 
λήψης της, έχει αποκτήσει τεράστια απήχηση στον αρχιτεκτονικό χώρο και έχει διαμορφώσει την εικόνα 
που έχουμε για την αρχιτεκτονική αλλά και την ζωή στην Καλιφόρνια75. Για κάποιο λόγο καταφέρνει να 
εκπέμπει μια γοητεία και μια νοσταλγία για την εποχή εκείνη, δημιουργώντας  μια αντιπαράθεση με το 
γεγονός ότι όταν τραβήχτηκε ήθελε να δείξει στον κόσμο τον μοντέρνο τρόπο ζωής και σήμερα προκαλεί μια 
νοσταλγία για το όμορφο παρελθόν. 

Ο Βρετανός αρχιτέκτονας Norman Foster έγραψε για την συγκεκριμένη εικόνα: 

 "Αν έπρεπε να επιλέξω ένα στιγμιότυπο, μια αρχιτεκτονική στιγμή, για την οποία θα ήθελα να είμαι 
συγγραφέας, θα ήταν σίγουρα αυτή.’’76 

Ενώ ο αρχιτέκτονας Leo Marmol σε συνέντευξή του στη LaFetra  το 2007 αναφερόμενος στο Stahl House 
είπε: 
 
 "Είναι σχεδόν σαν να μην είναι εκεί, μιλάμε για αυτό σαν μια φωτογραφία μιας αρχιτεκτονικής έκφρασης, 
αλλά πραγματικά, υπάρχει πολύ λίγη αρχιτεκτονική και χώρος, είναι μια άποψη, είναι δύο άνθρωποι, είναι 
μια σχέση.’’ 

                                                             
73 Rosa Joseph, A Constructed View: The Architectural Photography of Julius Shulman, Rizzoli Publications, New York 1994, σελ 54 
74 Ο.π, σελ 69 
75 Kester Rattenbury, This is not Architecture: Media Construction, Routledge, London 22, σελ 131 
76 Los Angeles magazine, Ioύνιος 2001, σελ 68 
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139. O φωτογράφος Ansel Adams 
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03 ΣΥΜΠΕΡΑΣΜΑΤΑ  
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«Το φιλμ είναι ισχυρότερο και οι καλές γυαλιστερές εκτυπώσεις είναι ευκολότερες για να αποσταλούν από 
το βίαιο σκυρόδεμα, τον ανοξείδωτο χάλυβα ή ακόμα και τις ιδέες».77 
 
Richard Neutra 
 

Το ερώτημα για το αν η ίδια η αρχιτεκτονική είχε επισκιαστεί από την την εικόνα είναι πολύ δύσκολο να 
απαντηθεί. Η αλήθεια είναι πως οι περισσότεροι από εμάς γνωρίζουμε τις συγκεκριμένες κατοικίες μόνο 
μέσω των φωτογραφιών και όχι μιας προσωπικής εμπειρίας. Η φωτογραφική τεκμηρίωση τους έχει γίνει 
άλλωστε  ο τρόπος με τον οποίο αυτά τα κτίρια έχουν διαδοθεί και χαραχθεί στην μνήμη μας. Με άλλα 
λόγια, η αρχιτεκτονική έχει μετατραπεί σε  εικόνες και αυτές οι εικόνες έχουν γίνει η φουτουριστική 
ταυτότητα της σύγχρονης αμερικανικής αρχιτεκτονικής της δεκαετίας του 1950. Τα έργα αυτά 
προωθήθηκαν με γνώμονα τις ελκυστικές, αλλά πολλές φορές απομονωμένες από τη συνολική τους εικόνα, 
γωνίες λήψης, με αποτέλεσμα να κατακερματίζονται σε διάφορα μέρη. ‘’Ωστόσο, ο αρχιτεκτονικός χώρος 
σχεδιάζεται για να αποτελεί μία ολοκληρωμένη αφήγηση και μία συνολική εμπειρία στο χρήστη.’’78 Με την 
αποσπασματικότητα που αντιμετωπίστηκαν, αποδυναμώθηκε η αφηγηματική δύναμη του χώρου. Αυτό από 
μόνο του σαν γεγονός επηρέασε  τον τρόπο που ο κόσμος αντιλήφθηκε και αξιολόγησε την αρχιτεκτονική 
τους , αφού μία και μόνο εντυπωσιακή γωνία λήψης είχε την δυνατότητα να καθορίσει την συνολική εικόνα 
που έχουμε για αυτές. 
Συμπεραίνουμε λοιπόν πως ο ρόλος του φωτογράφου στην απόδοση του τελικού αποτελέσματος ήταν και 
είναι  ιδιάζουσας σημασίας. Σε πολλές περιπτώσεις ο Shulman  υποκαθιστά τον αρχιτέκτονα στα μάτια του 
αναγνώστη και κάνει την προσωπική του αφήγηση πάνω στο έργο. Ακόμα κάποιες φωτογραφίες  που είχαν 
επιλεγεί για να αντιπροσωπεύσουν ένα έργο μπορεί να μην αποτελούσαν  την πιο χαρακτηριστική του 
εικόνα αλλά να απέδιδαν  πιο πετυχημένα την ατμόσφαιρα του και να επικοινωνούσαν καλύτερα με το 
κοινό. Συνεπώς στην περίπτωση που η απτή αρχιτεκτονική δεν είχε αντικατασταθεί από την εικόνα, το 
πραγματικό έργο διαφέρει πιθανόν από αυτό που εμείς γνωρίζουμε. 

 

 

 

 

                                                             
77 Rosa Joseph, A Constructed View: The Architectural Photography of Julius Shulman, Rizzoli Publications, New York 1994,σελ 49 
78 Ποτηρόπουλος, Δ. (2016) “Περί ωραίου και ορίων στην Αρχιτεκτονική”, http://www.andro.gr/apopsi/oria-oraio-arxitektoniki/, 

τελευατία επίσκεψη 21.06. 2019 

http://www.andro.gr/apopsi/oria-oraio-arxitektoniki/
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 140. Case study House 28 
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«Υπάρχουν σχεδιαστές που δημιουργούν εσωτερικούς χώρους όχι τόσο για να κατοικούν άνθρωποι καλά 
μέσα σε αυτούς, αλλά για να δείχνου ν οι χώροι αυτοί όμορφοι στις φωτογραφίες. Αυτοί είναι  οι 
αποκαλούμενοι γραφιστικοί χώροι, των οποίων οι μηχανικές γραμμές φωτός και σκιάς συνάδουν καλύτερα 
με φωτογραφικά τεχνάσματα» 

Αdolf Loos 

Η προβληματική για την φωτογένεια της αρχιτεκτονικής ξεκίνησε από την αρχή που αυτή συσχετίστηκε και 

προβλήθηκε μέσω  φωτογραφιών. Ίσως οι αρχιτέκτονές του προγράμματος  κατά την διάρκεια της σύνθεσης 

των κατοικιών μπήκαν στην διαδικασία να αναλογιστούν το ζήτημα της φωτογένειάς, κάτι το οποίο ήταν 

βασικό χαρακτηριστικό για την μετέπειτα προβολή τους στο περιοδικό αλλά και για την πώληση τους. Οι 

επίπεδες όψεις από γυαλί που αντανακλούν τα περιβάλλον, η χρήση του νερού περιμετρικά που 

καθρεφτίζει το κτήριο και οι έντονες σκιές που δημιουργούνται λόγω του δυνατού καλιφορνέζου ήλιου, 

αποδίδουν σαφώς μια δραματικότητα στο κτήριο και κάνουν της λήψεις πιο εντυπωσιακές. Επιπλέον οι 

ελεύθερες κατόψεις που δίνουν την δυνατότητα βάθους, τα μεγάλα ανοίγματα που καδράρουν  το τοπίο, 

και η καθαρή γεωμετρία με τις δυναμικές γραμμές που χαρακτηρίζουν τις κατοικίες  αποδίδουν πολύ καλά 

στο φωτογραφικό φακό αλλά πολλά από αυτά τα στοιχεία χαρακτηρίζουν ταυτόχρονα  και το μοντέρνο 

κίνημα. Μήπως λοιπόν η ερώτηση θα έπρεπε να αναδιατυπωθεί για το αν η ύπαρξη της φωτογραφίας στον 

20 αιωνα επηρέασε το μοντέρνο κίνημα ώς προς τις συνθετικές αρχές του; Το συγκεκριμένο ερώτημα 

φυσικά δεν μπορεί να απαντηθεί στα πλαίσια της παρούσας εργασίας. Σίγουρα πάντως η απλότητα των 

καθαρών γραμμών και των γεωμετρικών σχημάτων, η σωστή χρήση του φωτός κι ένα σωστό κάδρο 

μπορούν να μετατρέψουν μια απλή φαινομενικά στιγμή σε ένα έργο τέχνης και αυτό ήταν κάτι που γνώριζε 

ο Shulman αλλά και οι αρχιτέκτονες του προγράμματος πολύ καλά. 
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 141. Case Study House 25 
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«η μοντέρνα  αρχιτεκτονική δεν θα μπορούσε ποτέ να γίνει γνωστή χωρίς τη βοήθεια της φωτογραφικής 
αναπαράστασης.»79  
 
Robert Elwall 

Η δύναμη της εικόνας και η εύκολη διάδοση της μέσω του τύπου, είναι αυτή που δημιούργησε μια πιο 
άμεση σχέση της αρχιτεκτονικής με τον άνθρωπο και την κατέστησε προσιτή στο ευρύ κοινό. Δημιούργησε 
στον κόσμο την αίσθηση πως δεν είναι μία τέχνη μόνο για τους λίγους και εκπαίδευσε το μάτι του απλού 
ανθρώπου σε αισθητικά άρτιες εικόνες. Η  φωτογραφία λοιπόν σαφώς και συνέβαλε στο να διαδώσει την 
αρχιτεκτονική και να αλλάξει την σχέση της με τους ανθρώπους έξω από τον χώρο. Οι φωτογραφίες του 
Shulman ήταν σίγουρα πιο κατανοητές από τα σχέδια και το ζήτημα της κατοικίας απασχολούσε μεγάλο 
μέρος του πληθυσμού την εποχή εκείνη ώστε να επηρεάσουν το κοινό. Παρολαυτα ο μοντερνισμός στην 
Αμερική, ειδικά στον τομέα της οικιστικής αρχιτεκτονικής, θεωρήθηκε ως ξένο προϊόν που εισήχθη από την 
Ευρώπη και δεν ήταν ευκολά αποδεκτός.  Έτσι ο Shulman αναζήτησε ένα νέο τρόπο έκφρασης και 
προώθησης της σύγχρονης αρχιτεκτονικής στον οποίο συμβαίνουν τα καθημερινά γεγονότα και 
προβάλλονται στιγμές από την οικογενειακή ζωή. Σκοπός ήταν να βρεθεί ένα πειστικό μέσο για να 
«πουλήσουν» την αρχιτεκτονική στο ευρύ κοινό, να δημιουργήσουν φωτογραφίες με ενσωματωμένα ιδεατά 
οράματα για μια «καλύτερη» διαβίωση , γνωστή αργότερα ως «ζώντας στην Καλιφόρνια». Ως αποτέλεσμα 
των εκτεταμένων εκδόσεων, αυτές οι εικόνες έγιναν γνωστές στο κοινό εντός της χώρας αλλά και διεθνώς 
και αποτέλεσαν την οπτική ταυτότητα της αρχιτεκτονικής της Νότιας Καλιφορνίας. Συνεπώς, οι 
φωτογραφίες μαζί με τα σχέδια έπαιζαν σπουδαίο ρόλο για το πρόγραμμα καθώς θεωρούνταν 
αρχιτεκτονικές αποδείξεις για την παρουσία μιας συνεχούς εξέλιξης του κτηρίου80, δείχνοντας στο κοινό ότι 
η σύγχρονη αρχιτεκτονική ήταν περισσότερο από ένα avant-garde κίνημα που εξαπλώθηκε από την 
Ευρώπη.81 Ήταν το κλειδί για την παροχή μιας καλής ζωής, πρότυπο της επιθυμητής σύγχρονης κοινωνίας.82 
Ο Shulman με τις λήψεις του κατάφερε να δημιουργήσει  μια «οπτική ταυτότητα» για την πώληση ενός 
σύγχρονου τρόπου ζωής στην Καλιφόρνια και με αυτόν τον τρόπο να συμβάλει στην προώθηση της 
αρχιτεκτονικής και την εξάπλωση του μοντερνισμού στην Αμερική αλλά και παγκοσμίως .  

 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                             
79 Elwall Robert, Byilding with Light: The international History of Architectural Photography ,Lodndo: Merell 2004, σελ 122 
80 Ο.π, σελ 129 
81 Gleye Paul, The architecture of los Angeles, Rosebud Books, Los Angeles 1981, σελ 146 
82Rosa Joseph, A Constructed View: The Architectural Photography of Julius Shulman, Rizzoli Publications, New York 1994,σελ 94  
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142. Εξώφυλλο του περιοδικού "Pictorial Living" 
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 «ο καλός σχεδιασμός σπάνια γίνεται δεκτός, πρέπει να πωληθεί.»83  
 

 

Για την εποχή εκείνη είναι σχετικά ασυνήθιστο να βλέπουμε την ένταξη των κατοίκων και των προσωπικών 

τους αντικειμένων όπως αυτοκίνητα και έπιπλα σε φωτογραφίες μοντέρνας αρχιτεκτονικής. Αυτό όμως 

έπαιξε ένα καθοριστικό ρόλο στις φωτογραφίες του Julius Shulman ως μέσο πειθούς. Σαφώς και σε πολλές 

περιπτώσεις λειτούργησε ώς ένδειξη κλίμακας αλλά κατά βάση η χρήση τους συνέβαλε στην προώθηση 

ενός σύγχρονου τρόπου ζωής κάνοντας τις εικόνες αυτές ακόμα πιο πιστευτές. Η σκόπιμη ενσωμάτωση 

μοντέλων που είναι οι πραγματικοί κάτοικοι προτείνει τεχνικές εμπορικής αναπαράστασης για το πώς η 

αρχιτεκτονική μπορεί να γίνει μέρος της καθημερινής ζωής αλλά επίσης προσπαθεί να προκαλέσει  κάτι που 

δεν εμφανίζεται άμεσα στην επίπεδη εικόνα. Μηνύματα που υπονοούνται για μια καλύτερη και ξέγνοιαστή 

ζωή. Οι ανθρώπινες μορφές και άλλα αντικείμενα εμφανίστηκαν στις φωτογραφίες του Shulman ως 

στοιχεία που απεικονίζουν και πωλούν τον ιδανικό τρόπο ζωής ή το τέλειο  μοντέλο συμπεριφοράς που 

αρμόζει στις συγκεκριμένες κατοικίες. Ως εκ τούτου, αυτές οι δημοσιευμένες φωτογραφίες μπορούν να 

θεωρηθούν ως ένας τρόπος προσέλκυσης δυνητικών αγοραστών.84 Ο θεατής επιθυμούσε τις εικόνες και το 

περιεχόμενο τους, επειδή η εικόνα του τρόπου ζωής που προβάλλονταν σε αυτές  αντιστοιχούσε  σε 

συγκεκριμένα όνειρα του ίδιου.85 Σε αυτό σημαντικό ρόλο έπαιξαν και οι γωνίες λήψεις των φωτογραφιών 

που καταφέρναν να τοποθετήσουν τον θεατή στην σκηνή που αυτός παρακολουθούσε και συνέλαβαν στο 

να δημιουργηθεί μια εικόνα  που ο ίδιος θα επιθυμούσε να συμμετέχει.86 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                             
83 Rose Joseph «A Constructed View: The Architectural Photography of Julius Shulman, Rizzoli Publication, New York 1994, σελ 88 
84 Barthes Roland, Camera Lucida: Reflections on Photography, Vintage Classics, London 2009 σελ 19 
85 Rose Joseph «A Constructed View: The Architectural Photography of Julius Shulman, Rizzoli Publication, New York 1994, σελ 95 
86 Berger John, Ways of Seeing, Penguin Books, London 1990, σελ 131 
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143. Εξωτερική άποψη του Case Study House 21 με τους ιδιοκτήτες τους 
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  «Ελπίζω ότι είναι ξεκάθαρο ότι οι αρχιτέκτονες αυτού του αιώνα ασχολούνταν πάντα ενεργά με έναν 
διεπιστημονικό λόγο που χρησιμοποιεί τα μέσα μαζικής ενημέρωσης για να θολώσει τη γραμμή μεταξύ 
υψηλού και χαμηλού πολιτισμού, τέχνης και εμπορίου και ότι το σπίτι είναι το πολεμικό όχημά τους.»87 
 
Beatriz Colomina  
 
 Δεδομένου ότι το περιοδικό προήχθη κυρίως αυτόπροωθούμενα, τα σπίτια βασίζονταν σε μεγάλο βαθμό 
στη χορηγία υλικών από κατασκευαστές και το περιοδικό προσέφερε πράγματι δημοσιότητα και έκθεση των 
προϊόντων ως αντάλλαγμα. Με αυτή την έννοια, τα σπίτια δεν φαίνονταν μόνο μέσα από το εξιδανικευμένο 
όραμα  ζωής του Entenza, αλλά έγιναν και κύρια υποστήριξη για τη διαφήμιση προϊόντων στο περιοδικό, 
καθώς οι έτοιμες κατοικίες θα προσεφέραν στους δυνητικούς πελάτες μια σαφή επίδειξη για το πώς τα 
προϊόντα εντάσσονταν στα κριτήρια για ένα μοντέρνο τρόπο ζωής.88 Επιπλέον, το γεγονός ότι τα σπίτια 
παρουσιάστηκαν  επιπλωμένα έγινε με σκοπό την ολοκληρωμένη εικόνα της «καλής διαβίωσης» και οι 
εικόνες, είτε παρουσιάζονται ως φωτογραφίες είτε ως σχέδια, έγιναν εργαλείο δημοσιότητας και πειθούς 
περισσότερο από μια έντιμη οπτική τεκμηρίωση.89 Εάν εξετάσουμε προσεκτικά τα θέματα του περιοδικού, 
οι διαφημίσεις προϊόντων, κυρίως τοπικών, κατελάμβαναν περισσότερο από το μισό του περιεχομένου  
μιας τυπικής σελίδας και πολλές από αυτές  σχετίζονταν συγκεκριμένα με μια επιλεγμένη κατοικία. 
Ενδιαφέρον έχει πως μόλις μια νέα μελέτη δημοσιεύονταν στο περιοδικό, ακολουθούσε σχεδόν πάντα μια 
πλήρης επεξήγηση για τα προϊόντα που χρησιμοποιήθηκαν. Το γεγονός οτί επιλέχθηκαν από  «καλούς 
αρχιτέκτονες» τους παρέδιδε αξία ενισχύοντας την άποψη ότι τα προϊόντα αυτά παρέχουν το μέγιστο 
αισθητικό αποτέλεσμα και τη  μέγιστη άνεση για μια σύγχρονη ζωή. Επομένως, οι μοντέρνες φωτογραφίες 
που έβγαλε ο Shulman κυκλοφορούσαν σκόπιμα μεταξύ των περιοδικών και των κατασκευαστών για να 
εξασφαλίσουν ευρεία διάδοση της φωτογραφικής αναπαράστασης τους. Σε ορισμένες περιπτώσεις μάλιστα 
οι φωτογραφίες σχεδόν υποστήριζαν  την οπτική απόδειξη για εμπορική χρήση. Ως αποτέλεσμα, 
υποστηρίζεται ότι προς το τέλος του προγράμματος  τα Case Study Houses έγιναν ένας «ζωντανός 
κατάλογος» και  τα σπίτια χτίστηκαν για να βλέπονται και να φωτογραφίζονται παρά να κατοικούνται .90  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                             
87 Colomina Beatriz,” The Media House”, in Assemblange no 27,1955 
88 Buisson Ethel and Thomas Billard, The Presence of Case Study Houses, Birkhäuser, Basel 2004, σελ 225 
89  Elwall Robert, International History of Architectural Photography, Merrell, London 2004, σελ 66 
90 Buisson Ethel and Thomas Billard, The Presence of Case Study Houses, Birkhäuser, Basel 2004, σελ 240 
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 144. Κατάλογος για τα ''σωστά έπιπλα'' στην ανακοίνωση του Case Study House 16 
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«Η σύγχρονη αρχιτεκτονική ήταν η επιθετικά ευτυχισμένη αρχιτεκτονική που βγήκε από τον πόλεμο». 91 
 
Βeatriz Colomina 
 
Φτάνοντας στην τελευταία ερώτηση για το αν το πρόγραμμα έψαχνε λύση στο στεγαστικό πρόβλημα η 
υπήρχε μια βαθύτερη αναζήτηση για την δημιουργία ταυτότητας της μεταπολεμικής Αμερικής η απάντηση 
είναι πώς πιθανόν το ένα δεν μπορούσε να υπάρξει χωρίς το άλλο. Πιθανόν η αρχική πρόθεση να ήταν απλά 
η λύση του στεγαστικού προβλήματος αλλά αυτό δεν έφτανε για να αποδεχτεί το κοινό τις μοντέρνες 
προτάσεις των αρχιτεκτόνων. Προκειμένου να  πωληθούν τα μοντέρνα σχέδια, η απλή διάδοση τους δεν 
επαρκούσε,  ήταν απαραίτητο να καθιερωθεί η σύγχρονη αρχιτεκτονική ως ‘’ζεστή και ζωντανή’’ 
προβάλλοντας ένα λαμπερό και επιθυμητό χώρο, όπως οι εικόνες της διαφήμισης καταναλωτικού 
προϊόντος μετά το τέλος του πολέμου. Έτσι η αρχιτεκτονική φωτογραφία μετατράπηκε σε τρόπο 
καταγραφής ‘’επιθυμητών εικόνων’’. Αυτή η καμπάνια ‘’ευτυχισμένων στιγμών’’ που κατασκευάστηκε από 
τον Shulman ενισχύθηκε περαιτέρω από εικόνες της «ελκυστικής» εγχώριας αρχιτεκτονικής και των 
«ελκυστικών» προϊόντων, του λαμπρότερου μέλλοντος. Οι φωτογραφίες επομένως δεν επιδίωκαν μόνο την 
αποδοχή της σύγχρονης αρχιτεκτονικής της Καλιφόρνιας, αλλά την προώθησης ενός συγκεκριμένου τρόπου 
ζωής που τελικά καθόρισε την ταυτότητα του λαού. Ο Shulman δηλαδή, όχι μόνο δημιούργησε μια 
εξιδανικευμένη φωτογραφική αναπαράσταση των σύγχρονων σπιτιών ως ζωντανά, λαμπερά και επιθυμητά, 
αλλά  δημιούργησε και  μια εξιδανικευμένη εικόνα της αμερικανικής καθημερινής ζωής για το έθνος και μια 
ιδεοποίηση του ονείρου για το μέλλον.92 Ως αποτέλεσμα, οι φωτογραφίες του Shulman επέτρεψαν  την 
εμφάνιση της σαγηνευτικής ουσίας των διαφημιστικών εικόνων, που αντιστοιχούν στην κουλτούρα της 
καταναλωτικής κοινωνίας στα μέσα του εικοστού αιώνα, υποδηλώνοντας την αναδυόμενη εμπορική πτυχή 
της φωτογραφίας στον τομέα της αρχιτεκτονικής. Ενδιαφέρον έχει το γεγονός πως στις περιπτώσεις των 
κατοικιών που δεν χτίστηκαν ή στα αρχικά σκίτσα των έργων που τελικά πραγματοποιήθηκαν συναντάμε 
πολλά στοιχεία που βλέπουμε αργότερα και στις φωτογραφίες, όπως ζωγραφισμένα αμάξια, ελικόπτερα, 
γνωστά έπιπλα, ανθρώπους κτλπ. Συνεπώς η πρόθεση να προωθηθεί η αρχιτεκτονική με αυτό τον τρόπο 
υπήρχε από την αρχή του προγράμματος και οι αρχιτέκτονες ήταν εξοικειωμένοι με αυτή την ιδέα. Το έργο 
του Shulman κάνει την πρόθεση αυτή ίσως πιο ξεκάθαρη καθώς την φτάνει στον ύψιστο βαθμό. Από την 
άλλη πλευρά, οι φωτογραφίες αυτές και τα σχέδια όχι μόνο αντικατοπτρίζουν τις αισθητικές πτυχές του 
αρχιτεκτονικού σχεδιασμού κατά τη διάρκεια των μεταπολεμικών χρόνων, αλλά παρουσιάζουν επίσης τα 
κτίρια σε όσους δεν έχουν την δυνατότητα να τα επισκεφτούν. Με άλλα λόγια, διατηρούν τις μνήμες και τα 
εξιδανικευμένα οράματα από το παρελθόν στο ευρύ κοινό μέχρι και σήμερα και όσο και αν κάποιος 
αναλύσει τον τρόπο που προβλήθηκαν  είναι και πάλι αδύνατον να μην σαγηνευτεί από αυτά.  

 

. 

  

                                                             
91 Colomina Beatriz, Sexuality & Space, Princeton Architectural Press, New York 1992, σελ 14 
92 Buisson Ethel and Thomas Billard, The Presence of Case Study Houses, Birkhäuser, Basel 2004, σελ 187 
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146. Σκίτσο με έπιπλα γνωστών σχεδιαστών από το Case Study House 27 

145. Φωτογραφία της μητέρας και του παιδιού από το Case Study House 20 



  

130 
 
              

Film is stronger and good glossy prints                        

are easier to ship that brutal concrete, 

stainless steel, or even ideas…. 

                                        Richard Neutra 

 

147. O Julius Shulman με τον Richard Neutra εν ώρα φωτογράφησης 
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04 ΠΗΓΕΣ 
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93 Rosa Joseph, A Constructed View: The Architectural Photography of Julius Shulman, Rizzoli Publications, New York 1994, σελ 49 
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ΠΕΡΙΛΗΨΗ 
 
 
Η εισαγωγή της φωτογραφίας στην αρχιτεκτονική του 20ου αιώνα και η χρήση της στα μέσα μαζικής ενημέρωσης 
συνέβαλε στην διάχυση της αρχιτεκτονικής και  μετέτρεψε το αρχιτεκτόνημα σε καταναλωτικό προϊόν. Επιπλέον 
προώθησε έναν εξιδανικευμένο τρόπο ζωής, κάτι που χαρακτηρίζει τη σημερινή κοινωνία, διαταράσσοντας 
ταυτόχρονα την σχέση ανάμεσα  στην εικονική και  την πραγματική απτή αρχιτεκτονική. 
  Κατά τη διάρκεια των μεταπολεμικών χρόνων, ο Μοντερνισμός εξαπλώθηκε από την Ευρώπη στις Ηνωμένες Πολιτείες 
της Αμερικής. Το 1945 ανακοινώθηκε το πρόγραμμα ‘’Case Study Houses’’ από το περιοδικό ‘’Αrts and Architecture’’.  
Το έργο οραματίστηκε ο Entenza, εκδότης και συντάκτης του περιοδικού, ως το μέλλον της αμερικανικής στέγασης και 
έναν τρόπο βελτίωσης της ποιότητας ζωής με ένα «καλό και μοντέρνο σχεδιασμό». Ο Julius Shulman ήταν ο 
φωτογράφος ο οποίος επιλέχθηκε από τον Εtenza για να προωθήσει το πρόγραμμα με τη χρήση της στυλιζαρισμένης 
αρχιτεκτονικής φωτογραφίας.  Άραγε το πρόγραμμα έψαχνε λύση στο στεγαστικό πρόβλημα ή υπήρχε μια βαθύτερη 
αναζήτηση για την δημιουργία ταυτότητας της μεταπολεμικής Αμερικής; Κατάφερε τελικά να αλλάξει η σχέση της 
αρχιτεκτονικής με τις μάζες μέσω της προβολής της στα περιοδικά; Η προβολή των ‘’Case Study Houses’’  στο 
περιοδικό ‘’Αrts and Architecture’’ αποτέλεσε διαφήμιση για τις ίδιες τις κατοικίες, ή αυτές μετατράπηκαν σε ένα 
εκθεσιακό χώρο για τα παραπροϊόντα της αρχιτεκτονικής; 
  Σκοπός της ερευνητικής εργασίας είναι η διερεύνηση του τρόπου με τον οποίο η αρχιτεκτονική συμμετέχει στην 

προβολή ενός συγχρόνου τρόπου ζωής όπως εμφανίζεται στην αρχιτεκτονική φωτογραφία του Julius Shulman για το 

πρόγραμμα ‘’Case study Houses’’ καθώς και η εκλαΐκευση της με σκοπό την προώθηση αυτής σε ένα ευρύ 

καταναλωτικό κοινό. 
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