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Πρόλογος 
 

 
 
Ζούµε σε µια εποχή λίγο πριν την νοµισµατική ενοποίηση της Ευρώπης, η 

εφαρµογή της οποίας θα µας ταυτίσει και τυπικά, στο οικονοµικό πεδίο, µε τις υπόλοιπες 
δυτικοευρωπαϊκές χώρες, και έρχεται ως επιστέγασµα στην πορεία της οικονοµικής 
ανάπτυξης των τελευταίων ετών, ως απόδειξη του γεγονότος ότι µπορούµε να 
συµβαδίσουµε µε τον τρόπο ζωής τους. Γι� αυτό είναι χρήσιµο να κοιτάξουµε µέσα 
στους εαυτούς µας, να δούµε σε ποια κατάσταση βρισκόµαστε λίγο πριν εισέρθουµε σ� 
αυτόν τον ευρύτερο χώρο. Είναι χρήσιµο να δούµε ποιος είναι αυτός ο νέος χώρος που 
αποτελείται από τις δεκαέξι χώρες-µέλη της Ε.Ε., ποιο το συνεκτικό σηµείο που τον 
ορίζει. Να οραµατιστούµε αυτή την νέα κοινωνία που βρίσκεται στα σκαριά. Στα πρώτα 
της βήµατα µπορούµε να την επικεντρώσουµε γύρω από τη διαδικασία της κατανάλωσης 
και ενός οµοιογενούς τρόπου ζωής  που αυτή υποδηλώνει.  

«Είµαστε στο σηµείο στο οποίο η κατανάλωση πιάνει ολόκληρη τη ζωή, στο 
οποίο όλες οι δραστηριότητες συνδέονται µεταξύ τους µε τον ίδιο συνδιαστικό τρόπο, 
στο οποίο το κανάλι των ικανοποιήσεων έχει χαραχτεί εκ των προτέρων, ώρα µε την 
ώρα, στο οποίο το «περιβάλλον» είναι ολικό, εξ ολοκλήρου κλιµατιζόµενο, 
διαρρυθµισµένο, πολιτισµικοποιηµένο. Μέσα στην φαινοµενολογία της κατανάλωσης, 
αυτός ο γενικός κλιµατισµός της ζωής, των αγαθών, των αντικειµένων, των υπηρεσιών, 
των συµπεριφορών και των κοινωνικών σχέσεων αντιπροσωπεύει το συντελεσµένο, 
«καταναλωνόµενο» στάδιο, µέσα σε µιαν εξέλιξη που πηγαίνει από την καθαρή αφθονία, 
δια µέσου των αρθρωµένων πλεγµάτων από αντικείµενα, µέχρι την ολική διαµόρφωση 
των πράξεων και του χρόνου, µέχρι το πλέγµα συστηµατικής ατµόσφαιρας το 
εγγεγραµένο στις µελλοντικές πόλεις, που είναι τα µεγάλα εµπορικά κέντρα ή τα 
σύγχρονα αεροδρόµια».1 Η κατανάλωση αποτελεί τη σηµαντικότερη κινητήριο δύναµη 
ενός πολιτισµού που ορίζει την Παγκοσµιοποίηση, ενός πολιτισµού που µεταβάλλεται 
ραγδαία εξ αιτίας καινούριων τεχνολογικών και επιστηµονικών ανακαλύψεων, που 
φαίνεται να φοβάται πως αν σταµατήσει ή επιβραδύνει τη µεγέθυνσή του θα 
καταστραφεί, έρµαιο µιας οικονοµικής κρίσης. 

Στην παρούσα εργασία επιχειρείται να ξεδιπλωθεί το κουβάρι της σύνθετης 
κοινωνίας µας και για το σκοπό αυτό θα προσπαθήσουµε να δούµε αυτή σαν σύστηµα, 
που εξετάζεται τόσο εσωτερικά, όσο και εξωτερικά, και που αποτελείται από 
υποσυστήµατα και στοιχεία, τα οποία συνδέουν σχέσεις και κανόνες, όπως 
διαµορφώθηκαν στο κυρίαρχο κοινωνικο-πολιτικό σύστηµα. Για την εξωτερική θεώρηση 
του συστήµατος µας βοηθά η συγκριτική παράθεση του προηγούµενου κυρίαρχου 
κοινωνικο-πολιτικού συστήµατος της Φεουδαρχίας, όπου ο χώρος ήταν µικρότερος και ο 
χρόνος κυλούσε πιο αργά. Στην προσπάθειά µας να εισχωρήσουµε στο παρόν σύστηµα 
ακολουθούµε ιστορικά τις εξελίξεις στην πολιτική, την οικονοµία και την τεχνολογία από 
τις αρχές του 20ου αιώνα, µε έµφαση στις σχέσεις παραγωγής. Έτσι, πιστεύουµε, 
κατορθώνουµε να αναδείξουµε τις πτυχές του σύγχρονου περιβάλλοντος, µέσα στο οποίο 
δρα και αλληλεπιδρά ο άνθρωπος, ο πολίτης αυτού που ονοµάζουµε «καταναλωτική 
κοινωνία». Η επαφή µε ανθρώπους από διαφορετικά ευρωπαϊκά κράτη και από τις ΗΠΑ 
                                                           
1 Ζ. Μπωντριγιάρ �Η καταναλωτική κοινωνία�, σ.18 
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µου έδειξε ότι έχουµε πολλά κοινά σηµεία, ότι υπάρχει µια οµοιογένεια στις αντιλήψεις 
και την κουλτούρα µας. Αυτό δικαιολογείται από το γεγονός ότι µοιραζόµαστε µια κοινή 
ιστορία, και είναι κοινή από τη στιγµή που τα ιδεώδη και τα επιτεύγµατα ενός πολιτισµού 
έγιναν οικουµενικά. Όµως το πιο σηµαντικό, που αφορά το παρόν, είναι ότι οι 
διαφορετικές αυτές κοινωνίες ακολουθούν κάποιο κοινό �ιδεατό πρότυπο, που αποτελεί 
το «δυτικό τρόπο ζωής». Και µάλιστα ότι αυτό το πρότυπο είναι πολύ κοντινό στον 
«αµερικάνικο τρόπο ζωής», που προσφέρεται απλόχερα σ� όλες τις υπόλοιπες χώρες, 
δεκαετίες τώρα, µέσα από τον κινηµατογράφο και την τηλεόραση. 

Συγκεντρώθηκαν στοιχεία από πολλές διαφορετικές πηγές: από τη φιλοσοφία, 
την ψυχολογία, την κοινωνιολογία, την πολιτική οικονοµία, το µάρκετινγκ, καθώς και 
από νέες επιστήµες της τεχνολογίας παραγωγής και συνδέθηκαν στην προσπάθεια να 
καθορισθεί η µορφή του καταναλωτικού προτύπου στην ελληνική κοινωνία. Να βρεθεί 
ποιες επιδιώξεις των ανθρώπων εξυπηρετεί, τί έχει να κερδίσει µια κοινωνία που το 
υϊοθετεί και ποιους κινδύνους έχει να αντιµετωπίσει και τέλος τέλος αν έχει τη 
δυνατότητα να αρνηθεί να το ακολουθήσει.  

Έγινε προσπάθεια να αναδειχθούν ορισµένα από τα χαρακτηριστικά του 
ανθρώπου-υποκειµένου στην κατανάλωση, ορισµένες από τις ανάγκες και τις 
ικανοποιήσεις του, οι σχέσεις του µε τους άλλους, και να βρεθεί σε ποιο βαθµό αυτές 
είναι προϊόν, εκφάνσεις της κοινωνίας, ώστε να επιστρέψουµε και να µπορέσουµε να 
δούµε µε κριτικό βλέµµα την ίδια την κοινωνία. 

Το καταναλωτικό πρότυπο χαρακτηρίζεται από την ανάλωση τεράστιων 
ποσοτήτων πρώτων υλών για την παραγωγή ενέργειας και αγαθών καθώς και 
εκατοµµυρίων τόννων σκουπιδιών. Παρατηρούµε τις επιπτώσεις αυτής της 
συµπεριφοράς τόσο πάνω σε ανθρώπους που δε γεύονται τα αγαθά της καταναλωτικής 
κοινωνίας, όσο και πάνω στις άλλες ζωϊκές µορφές του πλανήτη και στο περιβάλλον, 
στοχεύοντας στην εξαγωγή γόνιµων συµπερασµάτων. 
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"-Μα ήταν ανάγκη τώρα να πάρεις και δεύτερη φριτέζα;" 
"-Τη χρειαζόµασταν, δε γίνεται κάθε φορά που πάµε στο εξοχικό να κουβαλάµε 

και τη φριτέζα. Άλλωστε ήταν µοναδική ευκαιρία µε τα κουπόνια..." 
Ο παραπάνω υποτιθέµενος διάλογος ενός ζευγαριού µας δίνει ένα λίγο 

τραβηγµένο, µα χαρακτηριστικό παράδειγµα της σύγχρονης κατανάλωσης, ενώ εγείρει 
προβληµατισµούς γύρω από τον προσδιορισµό αιτίων. Ας είναι λοιπόν πρώτος σταθµός 
στη µελέτη µας η εξέταση της φύσης των αναγκών. 

 
 
 
 
Γενικά 
 
 
 
Ο Αριστοτέλης µιλώντας για την αιτία των πραγµάτων διέκρινε δύο είδη αιτίων: 

το ποιητικό αίτιο, που αφορά το πως ένα αρχικό γεγονός γίνεται πρόξενο ενός επόµενου, 
κι αυτό ενός επόµενου, κ.ο.κ., και το τελικό αίτιο, που αφορά τους σκοπούς ή στόχους 
που είναι υπεύθυνοι για τη διαµόρφωση µιας παρούσας κατάστασης, όπου η αιτία 
ακολουθεί. Με τις ανθρώπινες ανάγκες ασχολήθηκε η φιλοσοφία από πολύ νωρίς, όταν 
αφού διατύπωσε θέσεις για την προέλευση της ζωής και των πάντων, έστρεψε το 
ενδιαφέρον της στον ίδιο τον άνθρωπο. Το ίδιο έκαναν και άλλες ανθρωποκεντρικές 
επιστήµες που αναπτύχθηκαν στο πέρασµα των αιώνων. Οι προσεγγίσεις τους ήταν 
λιγότερο ή περισσότερο διαφορετικές, ανάλογα µε το σκοπό, αλλά και το πλαίσιο µέσα 
στο οποίο τις εξέταζαν. Άλλωστε οι ανάγκες νοούνται και αντιµετωπίζονται διαφορετικά, 
τόσο σε ξεχωριστούς πολιτισµικούς σχηµατισµούς, όσο και σε ξεχωριστές περίοδους της 
ζωής ενός µόνο ανθρώπου. Η ψυχολογία των κινήτρων έθεσε πίσω από κάθε 
δραστηριότητα ή πράξη µια ανάγκη ή ένα κίνητρο, που ώθησε εξαρχής το άτοµο στη 
δράση. Ανάγοντας έτσι ο άνθρωπος τις αιτίες της κάθε είδους πράξης σε µία ανάγκη 
προσπάθησε µε τη λογική να γνωρίσει καλύτερα τον εαυτό του και τους άλλους. Εµείς 
θα προσπαθήσουµε να «ακροβατήσουµε» στην υπάρχουσα γνώση και να περιοριστούµε 
σε ζητήµατα τα οποία θα βοηθήσουν την εξέλιξη της ανάλυσης της κατανάλωσης. 
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�Ανάγκη καλούµε την αίσθηση κάποιας έλλειψης, την επιταγή για δράση. 
Βιώνεται ψυχολογικά ως δοκιµασία, σα µια βασανιστική επιβολή,  που ωθεί το 
υποκείµενο σε ενέργειες που αποσκοπούν στην ικανοποίησή της. Είναι δυνάµεις 
συνειδητές, ή και ασυνείδητες που προκαλούν ένταση στον οργανισµό, η οποία 
µειώνεται µε την προσέγγιση του σκοπού της δραστηριότητας.�2 Ενώ η αίσθηση κάποιας 
έλλειψης είναι φανερή στο άτοµο που τη βιώνει, αντίθετα, η αναγνώριση του αιτίου που 
την προκαλλεί µπορεί να συσκοτίζεται, από την ίδια την έλλειψη, και να µην είναι 
φανερή. 

«Μπορούµε να ξεχωρίσουµε τις ενστικτώδεις βιολογικές ανάγκες ενός ατόµου, 
όπως την πείνα και τη δίψα. Είναι έµφυτοι µηχανισµοί που υπηρετούν τη διατήρηση της 
φυσιολογικής ισορροπίας του οργανισµού, άµεσα εξαρτηµένες από το δεδοµένο φυσικό 
περιβάλλον και το µεταβολισµό του ατόµου».3 Όλοι οι άνθρωποι µοιράζονται τις ίδιες 
βιολογικές ανάγκες: της θρέψης και της γενετήσιας ορµής, της στέγης και της ένδυσης. O 
Maslow (1954), διέκρινε τις ανάγκες σε πέντε κατηγορίες και τις ιεράρχησε σύµφωνα µε 
την ισχύ τους, τη σειρά ανάπτυξής τους κατά τη διάρκεια της ζωής, τη σειρά εµφάνισής 
τους στην εξελικτική κλίµακα, και τέλος, το βαθµό στον οποίο πρέπει να ικανοποιηθεί η 
ανάγκη για να επιβιώσει το άτοµο. 
 
                                                           
2 Ν. Παπαδόπουλος,  �Ψυχολογία�, σ.382 
3 Στο ίδιο, παρακάτω 
 

 
 
 
Σχήµα 1. Η ιεραρχία των αναγκών κατά 
τον Maslow 

 
 

 
 
Σχήµα 2. Παράσταση της σηµασίας των          
κινήτρων στα διάφορα χρονικά σηµεία 
της εξέλιξης 

Στη βάση της πυραµίδας του Maslow βρίσκονται οι φυσιολογικές (βιολογικές) 
ανάγκες, και ακολουθούν η ανάγκη για ασφάλεια, για κατοχή και αγάπη, για εκτίµηση 
και τέλος, για αυτοπραγµάτωση. Αξιοπρόσεκτο είναι, κάτι που φαίνεται καθαρά στο 
δεύτερο σχήµα, ότι η κορυφή µιας προηγούµενης κατηγορίας αναγκών πρέπει να έχει 
ξεπεραστεί (να έχει µειωθεί η ένταση από την ικανοποίησή της), πριν αρχίσει η αµέσως 
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«υψηλότερη» ανάγκη να παίρνει κυρίαρχη θέση. Οι ανάγκες για ασφάλεια 
περιλαµβάνουν την ανάγκη για σταθερότητα, εξάρτηση, προστασία, ελευθερία από φόβο 
και άγχος, επιθυµία για δοµή και τάξη κ.α. Οι ανάγκες αυτές είναι ιδιαίτερα ισχυρές κατά 
την παιδική ηλικία.  

Οι ανάγκες για κατοχή και αγάπη οδηγούν το άτοµο στην επιδίωξη σχέσεων 
στοργής µε άλλους και περιλαµβάνουν το να δίνεις και να παίρνεις αγάπη. Τεκµηριώνουν 
την κοινωνική φύση του ανθρώπου. Ματαίωση αυτών των αναγκών προκαλεί αισθήµατα 
απόρριψης, µοναξιάς, έλλειψης φίλων. 

Οι ανάγκες για εκτίµηση συµπεριλαµβάνουν την αυτοεκτίµηση και την 
εκτίµηση από τους άλλους. Η πρώτη περιλαµβάνει τις ανάγκες για ισχύ, επιτυχία, 
ικανότητα, ανεξαρτησία. Η δεύτερη περιλαµβάνει ανάγκες για αναγνώριση, προσοχή, 
κοινωνική καταξίωση. Η αποστέρησή τους οδηγεί σε αισθήµατα κατωτερότητας και 
απελπισίας. 

«Η ικανοποίηση όλων των προηγούµενων αναγκών δίνει το έναυσµα για την 
εκδήλωση της ανάγκης για αυτοπραγµάτωση».4 Σε αυτό το επίπεδο οι διαφορές µεταξύ 
των ατόµων είναι πολύ έντονες. Η θεωρία του Maslow δέχτηκε κριτικές και 
κατηγορήθηκε ότι απλούστευε υπερβολικά τα πράγµατα, ότι η µεθοδολογία µελέτης τους 
είναι φαινοµενολογική και µη πειραµατική και έχει παραλείψεις, όµως δεν παύει να είναι 
µια αξιόλογη προσπάθεια ταξινόµησης και κατανόησης των ανθρώπινων αναγκών στο 
σύνολό τους. 

 
 
 
 
Οι βιολογικές και οι κοινωνιογενείς ανάγκες 
 
 
 
«Η ανάγκη για τροφή µπορεί να ικανοποιηθεί µε άπειρη πολυµορφία 

συνδυασµών διαφόρων ποσοτήτων ποικίλων τροφίµων. Ωστόσο είναι γεγονός ότι για την 
κανονική ύπαρξη του οργανισµού είναι απαραίτητη ορισµένη σταθερή ποιοτική σύνθεση 
της διατροφής, η οποία πρέπει να συµπεριλαµβάνει λευκώµατα, λιπίδια, υδατάνθρακες, 
βιταµίνες, άλατα� Η ποσότητα της κάθε µιας από τις απαραίτητες ουσίες και ο 
συνδιασµός τους εξαρτώνται από την ηλικία, το φύλλο, τις εξωτερικές συνθήκες και την 
ενεργητικότητα του οργανισµού. Αν και οι ανάγκες για την κάθε µία από τις απαραίτητες 
ουσίες µεταβάλλονται ποσοτικά, οι αλλαγές αυτές κυµαίνονται εντός ορισµένων 
σταθερών για τον ανθρώπινο οργανισµό ορίων».5 Η σηµασία των «φυσικών» ή 
βιολογικών αναγκών αφορά την απλή διατήρηση της ανθρώπινης ζωής (αυτοσυντήρηση) 
και είναι «φυσικά απαραίτητες» αφού ο άνθρωπος δεν µπορεί να διατηρηθεί σαν φυσικό 
ον αν δεν τις ικανοποιήσει. 

«Εν όσο ο οργανισµός λειτουργεί κανονικά σε κατάσταση ηρεµίας οι 
διατροφικές ανάγκες είναι ελάχιστες. Ο οργανισµός του ενήλικα υγειούς ανθρώπου παρά 
τις ποικίλες ατοµικές διαφορές έχει ορισµένα µέσα µέγιστα και ελάχιστα όρια 
                                                           
4 Α. Κωσταρίδου-Ευκλείδη, �Ψυχολογία κινήτρων�, σ. 78-80 
5 Από το υπό έκδοση βιβλ. του Β.Α.Βαζιούλιν �Η λογική της ιστορίας� 
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κατανάλωσης των απαραίτητων θρεπτικών ουσιών. Σε περίπτωση που η κατανάλωση 
κινείται κάτω του ελάχιστου και άνω του µέγιστου ορίου �υπό την προϋπόθεση ότι οι 
λοιπές συνθήκες είναι οι βέλτιστες- η διάρκεια της ύπαρξης του οργανισµού του 
ανθρώπου είναι µικρότερη από την προσδόκιµη διάρκεια ζωής του είδους. Η βέλτιστη 
ικανοποίηση των βιολογικών αναγκών του ανθρώπου του παρέχει τη δυνατότητα να 
επιτύχει την προσδόκιµη διάρκεια ζωής του είδους (του γένους)».6 

Ο άνθρωπος, όπως και τα ζώα, αναλαµβάνει τεράστιες προσπάθειες για να τις 
ικανοποιήσει και να διατηρηθεί στη ζωή. Όµως οι ανάγκες αυτές δεν ταυτίζονται µε τις 
ανάγκες των ζώων, γιατί ο άνθρωπος χρειάζεται και συνθήκες (θέρµανση, ιµατισµό), που 
το ζώο δεν τις έχει καµία ανάγκη. �Από την άποψη του ατόµου, το ελάχιστο των προς 
κατανάλωση αντικειµένων είναι εκείνη η ποσότητα και ποιότητά τους, η οποία είναι κατ� 
ελάχιστο αναγκαία για την αυτοανανέωση της βιολογικής ύπαρξης του ατόµου κατά το 
δεδοµένο χρονικό διάστηµα. ∆εδοµένου όµως ότι το καθοριστικό είναι η συνέχιση της 
ζωής του γένους, το ελάχιστο των προς κατανάλωση αντικειµένων είναι εκείνη η 
ποσότητα και ποιότητα, που είναι κατ� ελάχιστο αναγκαία όχι µόνο για τη διατήρηση της 
βιολογικής ύπαρξης του ατόµου, αλλά και για τη διατήρηση µιας βιολογικής ύπαρξης 
ικανής να φτάσει σε ηλικία κατά την οποία είναι εφικτή η τεκνοποιεία και η συνέχιση της 
ύπαρξης µέχρι να επιτευχθεί από το νέο άτοµο η ικανότητα αυτοτελούς βιολογικής 
ύπαρξης. Άνω όριο αυτού του ελαχίστου είναι εκείνο, η επίτευξη του οποίου επιτρέπει τη 
σταθερή διατήρηση του πληθυσµού των µελών του γένους (χωρίς αύξηση είτε µείωση, 
απλή αναπαραγωγή). Η ανεπάρκεια αντικειµένων προς κατανάλωση για την ικανοποίηση 
των σωµατικών αναγκών (απούσης της δυνατότητας µετοίκησης σε άλλο περιβάλλον), 
εάν είναι διαρκής, προκαλεί την αναγκαιότητα µετάβασης στην επενέργεια στις 
διαδικασίες που οδηγούν στο σχηµατισµό αντικειµένων προς κατανάλωση�7 (αυτό 
συµβαίνει µέσα από την εργασία και την παραγωγή). 

�Εάν η ποσότητα και η ποιότητα των προς κατανάλωση αντικείµένων βρίσκεται 
κάτω από τα ελάχιστα που επισηµάναµε, αυτό οδηγεί σε θάνατο του γένους. Εάν και 
εφ�όσον υπάρχει αφθονία αντικειµένων προς κατανάλωση, δεδοµένων σε έτοιµη µορφή 
από τη φύση, η αυτοανανέωση του γένους πραγµατοποιείται χωρις εξωτερικά εµπόδια. Η 
αναγκαιότητα µετάβασης στην επενέργεια επί των διαδικασιών οι οποίες οδηγούν στο 
σχηµατισµό έτοιµων από τη φύση αντικειµένων προς κατανάλωση, εκδηλώνεται µε τη 
µεγαλύτερη ένταση όταν η ποσότητα και η ποιότητά τους κυµαίνεται πλησίον του 
ελαχίστου αναγκαίου για τη βιολογική ύπαρξη ατόµων και γένους.�8 

 �Στο βαθµό που ο ανθρώπινος οργανισµός δεν άλλαξε από την εµφάνιση του 
ανθρώπινου είδους, δεν άλλαξαν και οι απαραίτητες για τη διατήρηση της ζωής 
βιολογικές ανάγκες του. Από την άποψη της εξάρτησής τους από τη δόµηση του 
οργανισµού οι βιολογικές ανάγκες έχουν αµετάβλητη ποιοτική και ποσοτική 
προσδιορισιµότητα και αµετάβλητο µέτρο.�9 Ωστόσο, εκείνες που µεταβάλλονται είναι 
οι «απαραίτητες» ανάγκες του ατόµου, οι οποίες είναι κοινωνιογενείς, κοινωνικά 
καθορισµένες και διαµορφώνουν σκοποθεσίες και τοποθετήσεις πάνω στην 
αναγκαιότητα συγκεκριµένων αγαθών. �Αν θελήσουµε να ερευνήσουµε εµπειρικά ποιες 
                                                           
6 Από το υπό έκδοση βιβλ. του Β.Α.Βαζιούλιν �Η λογική της ιστορίας� 
7 Στο ίδιο, παρακάτω 
8 Στο ίδιο, παρακάτω 
9 Στο ίδιο, παρακάτω  
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ανάγκες πρέπει να ικανοποιηθούν, έτσι ώστε τα µέλη µιας δοσµένης κοινωνίας ή τάξης 
να έχουν το αίσθηµα ή την πεποίθηση ότι η ζωή τους �στο δοσµένο επίπεδο 
καταµερισµού της εργασίας- είναι «κανονική» θα καταλήξουµε στην έννοια των 
«απαραίτητων αναγκών». Απαραίτητες είναι οι ανάγκες που δηµιουργήθηκαν ιστορικά 
και δεν αφορούν µόνο την απλή αυτοσυντήρηση· µέσα σ� αυτές το πολιτιστικό και ηθικό 
στοιχείο και το έθιµο παίζουν αποφασιστικό ρόλο, και η ικανοποίησή τους είναι 
συστατικό της «κανονικής» ζωής των ανθρώπων µιας ορισµένης τάξης σε µια δοσµένη 
κοινωνία.�10  

�Ονοµάζουµε «αναγκαίο µέσο όρο συντήρησης», σ� ένα δοσµένο χρόνο και για 
µια δοσµένη τάξη, την ποσότητα που επαρκεί για την ικανοποίηση των (ζωτικών) 
αναγκών και των απαραίτητων αναγκών. Η έκταση των λεγόµενων απαραίτητων 
αναγκών, όπως και ο τρόπος ικανοποίησής τους, αποτελεί όπως είπαµε ιστορικό προϊόν 
και γι� αυτό εξαρτάται κατά ένα µεγάλο µέρος από τη βαθµίδα του πολιτισµού µιας 
χώρας.�11 Είναι φυσικό λοιπόν οι απαραίτητες ανάγκες των ατόµων µιας πρωτόγονης 
φυλής να µη συµβαδίζουν µε εκείνες των ατόµων σε µια σύγχρονη µεγαλούπολη. 

�Οι δυνατότητες για ικανοποίηση των αναγκών του ανθρώπου είναι ευθέως 
ανάλογες του πλούτου, από ποιοτικής και ποσοτικής πλευράς, των µέσων, των 
αντικειµένων προς κατανάλωση που προσφέρει το περιβάλλον. Το περιβάλλον 
προβάλλει πρωταρχικά υπό την ιδιότητα των όρων βιολογικής ύπαρξης των 
ανθρώπων.�12 �Τείνοντας όµως αδιάκοπα προς τη γενική µορφή του πλούτου, το 
κεφάλαιο ωθεί την εργασία έξω από τα όρια της φυσικής της ανάγκης και δηµιουργεί 
έτσι τα υλικά στοιχεία για την ανάπτυξη µιας πλούσιας ατοµικότητας, που είναι 
ολόπλευρη και στην παραγωγή και στην κατανάλωσή της. Γι� αυτό η εργασία της δεν 
εµφανίζεται πια σαν εργασία, αλλά σαν καθολική ανάπτυξη αυτής της δραστηριότητας, 
στην οποία η φυσική αναγκαιότητα δεν υπάρχει πια µε την άµεση µορφή της, επειδή στη 
θέση της φυσικής ανάγκης έχει παρουσιαστεί µια ιστορικά δηµιουργηµένη ανάγκη.�13 

�Η ικανότητα ενός πράγµατος να ικανοποιεί µια βιολογική ανάγκη του 
ανθρώπου πραγµατοποιείται στην κατανάλωση. Στην κατανάλωση η βιολογική ανάγκη 
εξαφανίζεται, απαλείφεται και ταυτοχρόνως δηµιουργούνται οι όροι για την αναγέννηση, 
για την ανανέωσή της. Αυτό αντιστοιχεί στην ίδια την ουσία του ζώντος, που υφίσταται 
µόνο ως ενότητα αποκατάστασης και καταστροφής, όπου το ένα αποτελεί απαραίτητο 
όρο για την ύπαρξη του άλλου. Το αντικείµενο της κατανάλωσης καταστρέφεται και 
αφοµοιώνεται από τον οργανισµό. Η κατανάλωση ως διαδικασία διατήρησης της 
βιολογικής ύπαρξης του ανθρώπου προϋποθέτει κατ� ανάγκη ότι ως επακόλουθο 
κάποιων άλλων φυσικών διαδικασιών λαµβάνει χώρα µια ανανέωση των προς 
κατανάλωση αντικειµένων µε ταχύτητα και αποδοτικότητα µεγαλύτερη της 
κατανάλωσης.�14 

�Η διατήρηση της βιολογικής ύπαρξης του ατόµου λαµβάνει χώρα αδιαλείπτως. 
Αυτή η συνέχεια πραγµατώνεται µέσω της εµφάνισης, ικανοποίησης και ανανέωσης των 
βιολογικών αναγκών. Σε ορισµένη βαθµίδα της ανανέωσης της βιολογικής ύπαρξης του 
                                                           
10 A. Heller, �Η θεωρία των αναγκών στο Μαρξ�, σ.35-38 
11 Στο ίδιο 
12 Από το υπό έκδοση βιβλ. του Β.Α.Βαζιούλιν �Η λογική της ιστορίας� 
13 A. Heller, �Η θεωρία των αναγκών στο Μαρξ�, σ.34 
14 Από το υπό έκδοση βιβλ. του Β.Α.Βαζιούλιν �Η λογική της ιστορίας� 
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ατόµου, για τη διατήρηση της φυσιολογικής ύπαρξής του, απαιτείται δράση που οδηγεί 
στη γέννηση µιας νέας ζωής, δηλαδή ανακύπτει µια τέτοια σωµατική ανάγκη του ατόµου, 
η ικανοποίηση της οποίας συνιστά ταυτοχρόνως γέννηση νέας ζωής, παράταση της ζωής 
του γένους (του είδους). Πρόκειται για τη γενετήσια (σεξουαλική) ανάγκη, µια ατοµική 
ανάγκη που η ικανοποίησή της συνιστά ταυτοχρόνως και ατοµική και γενολογική πράξη, 
ενώ προϋποθέτει την εύρεση ερωτικού συντρόφου του αντίθετου φύλου.�15 Αυτό το 
τελευταίο, αποτελεί από µόνο του ένα κίνητρο για τον άνθρωπο να επιδιώξει τη διαφορά 
από τους συνανθρώπους του, τον κάνει να θέλει να συλλέξει τα διακριτικά εκείνα 
στοιχεία που θα τον κάνουν ελκυστικό στα άτοµα του αντίθετου φύλλου. �Κατά την 
ικανοποίηση της γενετήσιας ανάγκης και στη συνέχεια κατά την ικανοποίηση του 
γονεϊκού ενστίκτου, το ατοµικό συνιστά ταυτοχρόνως και γενολογικό. Έτσι οι γενετήσιες 
σχέσεις είναι άµεσα ειδολογικές σχέσεις.�16 Που σηµαίνει ότι σχέσεις αυτές είναι 
ιδιαίτερα ισχυρές και αποτελούν ένα βασικό παράγοντα διαµόρφωσης σκοποθεσιών. 

Οι κοινωνιογενείς ανάγκες συσχετίζουν τα άτοµα σαν κοινωνικά όντα και 
φανερώνουν την εξάρτηση του ανθρώπου από τους συνανθρώπους του. ∆ιαφέρουν, 
ανάλογα µε τον εκάστοτε παραγωγικό και πολιτισµικό σχηµατισµό και καθορίζονται από 
ολόκληρο σύµπλεγµα κοινωνικοϊστορικών προϋποθέσεων. Σε δεδοµένες συνθήκες, η 
έντασή τους µπορεί να είναι διαφορετική, ανάλογα και µε το χαρακτήρα του ατόµου. 
�Σχετίζονται µε διαδικασίες µάθησης και προήλθαν απ΄την προσπάθεια του ανθρώπου να 
ικανοποιήσει τις βιολογικές του ανάγκες· εξαρτώνται από τις εµπειρίες, την αγωγή και 
γενικά τις επιδράσεις του περιβάλλοντος.�17 Τέτοιες ανάγκες είναι η τάση της κτήσης, 
της δίψας για δύναµη και εξουσία, της προσωπικής αξίας, του γοήτρου, αλλά και της 
καθαριότητας και της επιλεκτικότητας, του σεβασµού και της συντροφικότητας.  

�Η τάση της κτήσης δεν ήταν πρωταρχικά τίποτε άλλο από την τάση του 
ανθρώπου να βρει κι έπειτα να έχει διαθέσιµους τους πόρους που θα ικανοποιούσαν τις 
βιολογικές του ανάγκες, δεν είναι λοιπόν µία εγγενής ανάγκη. Αυτό βεβαιώνεται και από 
το γεγονός ότι η επιθυµία της κτήσης φαίνεται ότι λείπει ολότελα στα µέρη µερικών πιο 
απλών, πρωτόγονων κοινωνιών του κόσµου, όπως στη Μελανησία, όπου δεν υπάρχουν 
ιδιωτικά δικαιώµατα ιδιοκτησίας γης, ή ψαρέµατος, ή κυνηγιού. Η εξασφάλιση των 
πόρων αυτών για µελλοντική τους χρήση, οδήγησε να γίνει αυτή, ιδιαίτερα στις δυτικές 
κοινωνίες, ανεξάρτητη τάση, κάτι που σηµαίνει ότι επιδιώκεται η κτήση για την κτήση, ή 
«να έχουµε για να έχουµε».�18 

�Η αυτοανανέωση της βιολογικής ύπαρξης του ατόµου και η συνέχεια της 
βιολογικής ύπαρξης του γένους έχουν ως τελικό όριό τους την παρουσία αγαθών προς 
κατανάλωση, των όρων της ύπαρξης. Κάθε όρος ύπαρξης αποτελεί �από την άποψη της 
δυνατότητας χρησιµοποίησής του για την διατήρηση της βιολογικής ύπαρξης- 
αντικείµενο προς κατανάλωση, αντικείµενο προς ικανοποίηση βιολογικής ανάγκης. Η 
ικανότητα εξασφάλισης αντικειµένων προς ιδιοκατανάλωση �εφόσον δεν αποκτάται από  

 
                                                           
15 Από το υπό έκδοση βιβλ. του Β.Α.Βαζιούλιν �Η λογική της ιστορίας� 
16 Στο ίδιο, παρακάτω 
17 Ν. Παπαδόπουλος,  �Ψυχολογία�, σ.412 
18 Στο ίδιο, σ.414 
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γεννήσεως, αλλά διαµορφώνεται στην ατοµική ανάπτυξη µε την αποφασιστική βοήθεια 
των γονέων και της κοινωνίας- συνιστά µορφή εκδήλωσης του γένους στο άτοµο.�19  

Από τη στιγµή που κάποιο κοινωνικο-πολιτισµικό σχήµα, το οποίο παράγει 
αναλώσιµα αγαθά πάνω από το ελάχιστο, αλλά λιγότερα από το βέλτιστο όριο ευνοεί 
εντός του περίκλειστους σχηµατισµούς (οικογένεια, φατρία, τάξη), µε αυτόνοµη πορεία 
και τάσεις, τότε η διαφορετική ικανότητα εξασφάλισης αντικειµένων προς κατανάλωση, 
την οποία θα πρέπει να θεωρούµε δεδοµένη ανάµεσα στα µέλη µιας κοινωνίας, επιφέρει 
λογικά την κτήση, όσο και την προφύλλαξη της κτήσης των αντικειµένων προς 
κατανάλωση των µεν από τους δε, και συχνά της ικανοποίησης των αναγκών των µεν εις 
βάρους των αναγκών των δε. 

 
 
 
 
Ανάγκες και επιθυµίες 
 
 
 
Πολλές φορές οι ανάγκες και οι επιθυµίες συγχέονται· δεν υπάρχουν ξεκάθαρα 

όρια που να τις αποµονώνουν, να τις διαχωρίζουν και να τις οριοθετούν. Μπορούµε να 
πούµε ότι οι ανάγκες είναι έξω από τη βούληση και τη νοοτροπία του ανθρώπου και 
εκφράζονται µε το πρέπει, ενώ οι επιθυµίες δρουν πιο έντονα µέσα στο χώρο των 
ψυχικών λειτουργιών και εκφράζονται µε το θέλω. Ικανοποιούµε µια επιθυµία επειδή το 
επιλέγουµε, στοχεύοντας στην ευχαρίστηση που θα µας προσφέρει, ενώ µια ανάγκη γιατί 
είµαστε εκ' των πραγµάτων αναγκασµένοι, γιατί δεν µπορούµε να κάνουµε αλλιώς. Στην 
περίπτωση αυτή ο στόχος µας είναι η απελευθέρωση από την αναγκαιότητα, ο 
τερµατισµός της δοκιµασίας. Αυτή είναι η βασική τους διαφορά, και µία ακόµη: Οι 
επιθυµίες είναι ακόρεστες, ενώ οι ανάγκες όχι. Αυτό σηµαίνει ότι η ένταση µιας 
επιθυµίας δε µειώνεται καθώς αυξάνεται η καταναλισκόµενη ποσοτητα του αγαθού ή της 
υπηρεσίας στο οποίο αναφέρεται.  

�Η επιθυµία ορίζεται σαν η επένδυση κάποιου στόχου µε ενεργειακό 
δυναµικό.�20 Συχνά πίσω από µια επιθυµία βρίσκεται η πιεστικότητα µιας ανάγκης: π.χ. 
θέλουµε να αγοράσουµε κάποιο ρούχο που µας αρέσει, µα το αρχικό κίνητρο ήταν να 
καλύψουµε την ανάγκη της ένδυσης. Συχνά συµβαίνει και το αντίστροφο, δηλαδή η 
ένταση µιας επιθυµίας να είναι τέτοια ώστε να παραµερίσει την αίσθηση µιας ανάγκης· 
για παράδειγµα, µπορεί η επιθυµία µιας γυναίκας για αδυνάτισµα να την κάνει να 
καταπολεµήσει το αίσθηµα της πείνας (σε έναν ορισµένο βαθµό). Η επιθυµία για 
ελευθερία ενός κρατουµένου µπορεί να τον οδηγήσει στην απεργία πείνας µέχρι θανάτου 
(απόλυτη επικράτηση της επιθυµίας έναντι του ενστίκτου). Σε τέτοιες περιπτώσεις 
κυρίαρχο ρόλο παίζει η δύναµη της βούλησης, που χρειάζεται ώστε η επιθυµία να 
µεταφρασθεί σε πρόθεση και συνακόλουθα αυτή σε δράση. 

Το «θέλω» και το «έχω ανάγκη» συχνά συγχέονται γιατί η πιεστικότητα µιας 
επιθυµίας µπορεί να γίνει τόση, ώστε ουσιαστικά να τη µεταβάλλει σε ανάγκη. Ας  
                                                           
19 Από το υπό έκδοση βιβλ. του Β.Α.Βαζιούλιν �Η λογική της ιστορίας� 
20 Α. Κωσταρίδου-Ευκλείδη, �Ψυχολογία κινήτρων�, κεφ.1 
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πάρουµε τις επίκτητες ανάγκες που αφορούν την κατανάλωση µιας ορισµένης ουσίας 
που µπαίνει στον οργανισµό, όπως το κάπνισµα, την κατανάλωση αλκοόλ, τα ναρκωτικά. 
�Γνωρίζουµε ότι είναι αποτέλεσµα µάθησης και εθισµού, όπως επίσης ότι βλάπτουν την 
υγεία του οργανισµού. Είναι ιδιαίτερα πολύπλοκες και ποικίλες ατοµικά και γίνονται 
τελικά τόσο ψυχικά, όσο και σωµατικά αναπόσπαστες ανάγκες, δηλαδή αποκτούν 
γνωρίσµατα των έµφυτων αναγκών όσων αφορά την πιεστικότητά τους, ενώ συχνά ο 
χρήστης θέτει σε προτεραιότητα την ικανοποίηση αυτών σε βάρος των βασικών 
βιολογικών αναγκών. Γνωρίζουµε ότι έχουν οργανική βάση που βρίσκεται στο νευρικό 
σύστηµα, που υπό την επίδραση των σχετικών ουσιών εργάζεται ευκολότερα και 
γρηγορότερα, συνδέεται µε τους ηδονιστικούς αυτούς ερεθισµούς και συνηθίζει σ' 
αυτούς.�21 Παρόλο λοιπόν το ότι η στέρησή τους δε θα βλάψει τον οργανισµό, το 
αντίθετο µάλιστα, βιώνονται όπως και οι υπόλοιπες απαραίτητες ανάγκες. Οι επίκτητες 
αυτές ανάγκες φανερώνουν πόσο σύνθετη είναι η διαδικασία «αφοµοίωσης» µιας 
καινούριας αναγκαιότητας, η οποία υποδηλώνει την υϊοθέτηση µιας στάσης ζωής. 

Μια µόνιµη επιθυµία των περισσοτέρων ανθρώπων, ένα λογικό κάτω όριο, είναι 
να ικανοποιούν τις απαραίτητες ανάγκες τους. �Η ανάπτυξη των αναγκών του ανθρώπου 
δεν πραγµατοποιείται εξελικτικά-γραµµικά (βλέπε πάλι σχήµα 2), αλλά µέσω µιας 
διαδικασίας διαµεσολάβησης ποιοτικής, ποσοτικής και ουσιώδους αναβάθµισής τους: 
από τις βιολογικές µέχρι την ανάγκη για εργασία, για δηµιουργία αλλά και ολόπλευρη 
ανάπτυξη της προσωπικότητας του κάθε ατόµου και της ανθρωπότητας στο σύνολό 
της.�22 Αυτό δε σηµαίνει ότι παύουν να υπάρχουν οι ανάγκες των κατώτερων βαθµίδων, 
απλά ότι στις δραστηριότητες του ατόµου χάνουν ένα µεγάλο µέρος της σηµαντικότητάς 
τους. Παρόµοια µε τα αγαθά· ο άνθρωπος υποτιµά, ξεχνά εύκολα την αξία αυτών που 
έχει και σκέφτεται, στεναχωριέται πάντα γι� αυτά που του λείπουν. 

Σε περιπτώσεις ανθρώπων που έχουν κατορθώσει να επιβιώσουν σε  συνθήκες 
έλλειψης τροφής ή νερού για πολλές ηµέρες, (βλέπε π.χ. η ιστορία ενός ναυαγού, του 
Μαρκές) φανερώνεται ότι οι βιολογικές ορµές επιστρέφουν και επανακτούν τη 
σφοδρότητά τους. Τότε τα διαθέσιµα ψυχικά αποθέµατα είναι αυτά που θα κρατήσουν 
τον άνθρωπο στη ζωή. Είναι κάτι παραπάνω που χρειάζεται ο άνθρωπος εκτός από την 
ικανοποίηση των βιολογικών του αναγκών, οι οποίες αναφέρονται στο παρόν. Κάτι το 
άυλο που να αναφέρεται στο µέλλον, η προσδοκία ότι θα ζήσει, κι ακόµα περισσότερο 
ότι θα προσεγγίσει την ευτυχία. Η Υπόσχεση ότι θα βιώσει τη µακαριότητα, ό,τι κι αν 
αυτό σηµαίνει για τον καθένα. Όχι µόνο αυτός, όχι µόνος του, γιατί είδαµε ότι ο 
άνθρωπος είναι κοινωνικό ον  και ότι το ένστικτο της συνέχισης του είδους τον κάνει να 
θέλει το καλύτερο και για τα παιδιά του. Είναι φανερό ότι σε άτοµα µε ανεπτυγµένη την 
κοινωνική συνείδηση το αίτηµα αυτό περικλείει ολόκληρη την ανθρωπότητα. Στην 
καταναλωτική κοινωνία όµως, αυτή η προσδοκία οδηγείται λογικά στην απόκτηση 
αντικειµένων-µέσων και αντικειµένων-σηµείων της ατοµικής ευτυχίας, όπου το κάθε 
σηµείο συµπληρώνει ένα µικρό κοµµάτι της ιδεατής εικόνας της ευτυχίας. Κι αν, κατά 
τον Λακάν, η επιθυµία που επενδύεται στο αίτηµα είναι στην πραγµατικότητα "αίτηµα 
µιας παρουσίας ή µιας απουσίας, είναι πάνω απ' όλα αίτηµα αγάπης", το αίτηµα αυτό δεν 
µπορεί ποτέ να ικανοποιηθεί, αφού η λανθάνουσα επιθυµία που το ενεργοποιεί δεν έχει 
                                                           
21 Ν. Παπαδόπουλος,  �Ψυχολογία�, σ.412 
22 ∆. Πατέλης, σηµειώσεις για το µάθηµα �Εισαγωγή στη Φιλοσοφία� σ.136 
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συγκεκριµένο αντικείµενο που να µπορεί να την ικανοποιήσει, δεν είναι επιθυµία για 
κάτι ή για κάποιον, αλλά ένας κρίκος µιας ατέρµονης αλυσίδας.  

Στο βαθµό που οι ανάγκες κατευθύνονται προς αντικείµενα, είτε από τη 
διαφήµιση, που θα δούµε παρακάτω πως λειτουργεί, είτε επενδύοντας στην αξία τους 
σαν µηχανισµούς κινητοποίησης επιθυµιών µε διευκολύνσεις για την απόκτησή τους, 
είναι κι αυτές, είτε παθητικά, είτε και ενεργά, το προϊόν της ίδιας εκείνης διαδικασίας 
που αποβλέπει στην ικανοποίησή τους (δηλαδή του συστήµατος της παραγωγής). Ο J.K. 
Galbraith υποστηρίζει ότι �για να είναι στ' αλήθεια πιεστικές οι ανάγκες που νοιώθει ο 
άνθρωπος, πρέπει αυτές να του είναι ενδογενείς. Αποκλείεται να είναι γνήσια πιεστικές 
όταν άλλος τις καλλιέργησε για λογαριασµό του. Κι η παρατήρηση αυτή ισχύει ιδιαίτερα 
στις περιπτώσεις εκείνες όπου η ίδια η διαδικασία της παραγωγής ταυτόχρονα 
δηµιουργεί και ικανοποιεί τις ανάγκες του ανθρώπου.�23 Ωστόσο όταν είναι οι 
«απαραίτητες ανάγκες», όπως τις ορίσαµε προηγουµένως, αυτές που αυξάνουν µέρα µε 
την ηµέρα, φαίνεται πως πράγµατι µπορούν να γίνονται γνήσια πιεστικές. Καθώς 
παράγουν αγαθά και υπηρεσίες που υποδηλώνουν ένα συγκεκριµένο τρόπο ζωής, οι 
επιχειρήσεις παράγουν συγχρόνως και όλα τα µέσα υποβολής για να κάνουν τα προϊόντα 
τους αποδεκτά, και άρα κατά βάθος παράγουν και τις ανάγκες που τους αντιστοιχούν. 

 Αυτό φαίνεται πιο καθαρά µέσα από το ακόλουθο παράδειγµα: το κινητό 
τηλέφωνο είναι µια συσκευή, ένα µέσο επικοινωνίας δύο ατόµων που τους χωρίζει 
κάποια απόσταση. Προσφέρει δυνατότητα επικοινωνίας έξω από το σπίτι ή το γραφείο, 
στο δρόµο, στο αυτοκίνητο, σε αποµακρυσµένες περιοχές κλπ. Έδωσε την ελευθερία σε 
ανθρώπους που έπρεπε να επικοινωνήσουν µε τις επιχειρήσεις τους και να λάβουν µια 
απόφαση σε πραγµατικό χρόνο να µετακινούνται και να µπορούν να παρίστανται 
ταυτόχρονα σε άλλες εργασίες.  Στις πολυπληθείς και πυκνοκατοικηµένες, σε διαρκή 
κίνηση πόλεις µας, υπάρχει αποµόνωση και αποξένωση, µε επακόλουθο την έντονη 
ανάγκη των ανθρώπων για επικοινωνία. Μέχρι πριν λίγα χρόνια δεν υπήρχε η 
δυνατότητα για επικοινωνία, παρά µόνο δεσµευµένη από το χώρο στον οποίο βρίσκονταν 
τα άτοµα. Πρόσφατα επιτεύχθηκε λοιπόν η ελευθερία της παράλληλης επικοινωνίας και 
µετακίνησης για να καλλιεργηθεί έπειτα σε ανάγκη, που όµως παρέπεµπε άµεσα πια σε 
ανάγκη για το µέσο, δηλαδή το κινητό τηλέφωνο. Η ανάγκη αυτή ικανοποιήθηκε µε την 
απόκτησή του και τη µεταφορά του σαν αναπόσπαστο-απαραίτητο κοµµάτι, «αξεσουάρ», 
του σύγχρονου ανθρώπου µε τη διαρκή ανάγκη για επικοινωνία. Έκλεισε έτσι ο φαύλος 
κύκλος της κατανάλωσης, αφήνοντας τελικά τις σχέσεις εξάρτησης του υποκειµένου µε 
το αντικείµενο-µέσο: Να ένας κρίκος στην αλυσίδα, µια λανθάνουσα µορφή των 
πρωταρχικών αναγκών που στην ουσία µένουν ανικανοποίητες και συνεχίζουν να 
υπάρχουν, «καµουφλαρισµένες» θα λέγαµε και γι� αυτό όχι τόσο εύκολα αναγνωρίσηµες. 
Αργότερα θα δείξουµε ότι και η ίδια η καταναλωτική δραστηριότητα αποτελεί µια µορφή 
επικοινωνίας. Για το παράδειγµά µας αρκεί να αναφέρουµε ότι η µοναξιά υπάρχει στις 
σύγχρονες πόλεις, παραµονεύει και συχνά στοιχειώνει τις σύντοµες επικοινωνίες µας.   

 
                                                           
23 J.K. Galbraith �Η κοινωνία της αφθονίας�, σ.180 
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�Οι επιθυµίες που κινητοποιούνται δεν µπορεί να� ναι άλλες από εκείνες που 
διαµορφώνονται και αναπτύσσονται µέσα στην αστική κοινωνία.�24 Κι αυτό γιατί η 
αστική κοινωνία αποτελεί ένα σύστηµα µέσα στο οποίο δρουν και αλληλεπιδρούν, 
αισθάνονται και επιθυµούν οι άνθρωποι σαν στοιχεία του συστήµατος. �Όλες οι 
κοινωνίες, και ιδιαίτερα η δική µας, παράγουν διαφοροποίηση, κοινωνικές διακρίσεις, 
και αυτή η δοµική οργάνωση θεµελιώνεται (µεταξύ άλλων) στην χρησιµοποίηση και τη 
διανοµή του πλούτου.�25 Βάσει της κοινωνιολογίας της διαφοράς ή αλλιώς της 
καταστατικής θέσης, όλες οι ανάγκες αναδιοργανώνονται ανάλογα µε µιαν αντικειµενική 
ζήτηση σηµείων και διαφορών. Θεµελιώνει την κατανάλωση όχι πια ως συνάρτηση της 
αρµονικής, ισορροπηµένης ατοµικής ικανοποίησης, αλλά ως απεριόριστη κοινωνική 
δραστηριότητα. �Η απεριόριστη ανανέωση των αναγκών είναι ασυµφιλίωτη µε τη 
λογοκρατική θεωρία (η οποία πρεσβεύει ότι µια ικανοποιηµένη ανάγκη δηµιουργεί µια 
κατάσταση ισορροπίας και λύσης των εντάσεων). Αν δεχτούµε ότι η ανάγκη δεν είναι 
ποτέ τόσο η ανάγκη για το τάδε αντικείµενο, όσο η ανάγκη για διαφορά από τους 
συνανθρώπους µας, τότε εξηγείται γιατί δε θα µπορέσει ποτέ να υπάρξει ολοκληρωµένη 
ικανοποίηση.�26 Όσο φυσικά διατηρούνται οι παραπάνω σχέσεις κοινωνικών διακρίσεων 
που συντηρούν και εντείνουν τον αγώνα δρόµου του ατόµου µε τους συνανθρώπους του. 
�Οι ανάγκες αποβλέπουν πια όχι τόσο σε αντικείµενα αλλά µάλλον σε αξίες, και η 
ικανοποίησή τους έχει καταρχήν την έννοια της προσχώρησης σ' αυτές τις αξίες. Η 
θεµελιώδης, ασύνειδη, αυτόµατη επιλογή του καταναλωτή είναι ν' αποδεχτεί το στυλ 
ζωής ενός ιδιαίτερου υποσυνόλου της κοινωνίας. �27 Κι ο πιο απλός τρόπος για να 
επιτευχθεί αυτή η προσχώρηση, αυτός που καλλιεργείται και προβάλεται, είναι διαµέσου 
της απόκτησης συγκεκριµένων αγαθών. 

�Η ιεραρχία των αναγκών, όπως και των αντικειµένων και των αγαθών, είναι 
καταρχήν κοινωνικά επιλεκτικη. Γιατί η ικανοποίηση της επιθυµίας ορισµένων ατόµων ή 
οµάδων λειτουργεί ως κίνητρο για την έγερση των επιθυµιών άλλων ατόµων ή οµάδων, 
οι οποίες συσχετίζονται κοινωνικά µε τις πρώτες. Οι ανάγκες και οι ικανοποιήσεις 
σταλάζουν προς τα κάτω, εξ' αιτίας µιας απόλυτης αρχής, µιας κατηγορικής κοινωνικής 
επιταγής κατά κάποιο τρόπο, που είναι η διατήρηση της απόστασης µεταξύ των 
κοινωνικών τάξεων και της διαφοράς διά των σηµείων.�28 Υπάρχει µια ορισµένη 
εξάρτηση  των αναγκών και των προσδοκιών των ανθρώπων από την κεκτηµένη 
κοινωνική θέση και καθόλου από τα προσφερόµενα στην αγορά αγαθά. Ένας ορισµένος 
"ρεαλισµός" κάνει τους ανθρώπους στην τάδε ή τη δείνα κοινωνική κατάσταση, να µην 
προσδοκούν ποτέ πέρα από εκείνο που µπορούν να προσδοκήσουν λογικά. �Οι 
συνειδητοποιηµένες ανάγκες προβάλουν ως συµφέροντα, τα οποία οδηγούν σε στάσεις 
ζωής, σκοποθεσίες και συµπεριφορές.�29 �Οι τάσεις διάκρισης µέσα στις προχωρηµένες 
βιοµηχανικές κοινωνίες µορφοποιούνται µέσα από τα καταναλωτικά πρότυπα, έτσι ώστε 

 
                                                           
24 A. Heller, �Η θεωρία των αναγκών στο Μαρξ�, σ.166 
25 Ζ. Μπωντριγιάρ �Η καταναλωτική κοινωνία�, σ.50 
26 Ζ. Μπωντριγιάρ �Η καταναλωτική κοινωνία�, σ.83 
27 Στο ίδιο, σ.73 
28 Στο ίδιο, σ.63 
29 ∆. Πατέλης, σηµειώσεις για το µάθηµα �Εισαγωγή στη Φιλοσοφία� σ.136 



 

 17

από µόνη της η προσπάθεια κοινωνικής προβολής να αποβαίνει γεννεσιουργός αιτία 
καταναλωτικών αναγκών.�30 

Η αύξουσα και αναντίστρεπτη κινητικότητα των απαραίτητων αναγκών που 
"απελευθερώνει" η µεγέθυνση της οικονοµίας έχει τη δική της δυναµική, που διαφέρει 
από τη δυναµική της παραγωγής των υλικών και πολιτισµικών αγαθών τα οποία δήθεν 
προορίζονται να ικανοποιήσουν. Ο ρυθµός παραγωγής των αναγκών αυτών είναι 
συνάρτηση της λογικής της κοινωνικής διαφοροποίησης. 

�Οι ανάγκες ως σύστηµα είναι ριζικά διαφορετικές από το αίσθηµα της ηδονής 
και της ικανοποίησης. Όταν λέµε "σύστηµα αναγκών", κατά τον Ζαν Μποντριγιάρ, 
εννοούµε ότι οι ανάγκες δεν παράγονται µία προς µία, σε σχέση µε τα αντίστοιχα 
αντικείµενα, αλλά παράγονται ως στοιχεία συστήµατος, ως καταναλωτική δύναµη, ή 
αλλιώς ως συνολική  διαθεσιµότητα µέσα στο γενικότερο πλαίσιο των παραγωγικών  δυ- 
νάµεων.�31 Είναι λοιπόν µια οργανωµένη επέκταση των παραγωγικών δυνάµεων, όπως 
άλλωστε και η κατανάλωση. 

Παράλληλα µε τις ατοµικές ανάγκες υπάρχουν οι ανάγκες της κοινωνίας ως 
συνόλου, ως ολότητας και είναι ο βαθµός ανάπτυξης και ικανοποίησης αυτών των 
αναγκών, που καθορίζει το επίπεδο του πολιτισµού της εκάστοτε κοινωνίας, καθώς και οι 
προτεραιότητες που τίθενται στην ικανοποίησή τους. Η ανάγκη να αναπνεύσεις καθαρό 
αέρα, η ανάγκη για ένα αποτελεσµατικό και ανθρώπινο σύστηµα υγείας, για ασφάλεια, 
για δίκτυα µεταφοράς, για ευρύχωρες και καθαρές πόλεις. Για ολόπλευρη και 
αποτελεσµατική παιδεία που θα στοχεύει τόσο στην ανάδειξη των δυνατοτήτων του κάθε 
ατόµου, όσο και στη συνειδητοποίηση της φύσης των αναγκών της κοινωνίας και στη 
βέλτιστη ικανοποίησή τους. Για ελευθερία, ίσες ευκαιρίες, δικαιοσύνη και ευθύνες, για 
προστασία των αδυνάτων, για προώθηση της Τέχνης και του Αθλητισµού, όλα αυτά κι 
ακόµα πολλά άλλα είναι ευθύνες της Πολιτείας και δείκτες της ευηµερίας της. 

Σε µια περιορισµένη οµάδα οι ανάγκες µπορούν να σταθεροποιηθούν. 
Μπορούµε να το δούµε αυτό στις παραδοσιακές κοινωνίες και τις µικροοµάδες. Αυτό 
αναπόφευκτα θα οδηγήσει στο µαρασµό τους. Συµβαίνει κάθε κοινωνία να «έχει ανάγκη» 
την ανανέωση και τον εµπλουτισµό του συνόλου της, να έχει ανάγκη τη διαφοροποίηση 
και την εξέλιξη των στοιχείων της προς πολλές διαφορετικές κατευθύνσεις. Σε µια 
κοινωνία βιοµηχανικής και αστεακής συγκέντρωσης, πυκνότητας και συγχρωτισµού 
όπως η δική µας, η απαίτηση για διαφοροποίηση αυξάνεται ακόµα πιο γρήγορα από την 
υλική παραγωγικότητα. Όµως η απαίτηση αυτή στρεβλώνεται και αυτοαναιρείται. Όταν 
ολόκληρο το σύµπαν αστεοποιείται, όταν η επικοινωνία γίνεται ολική, οι ανάγκες 
αυξάνονται σύµφωνα µε µια κατακόρυφη ασύµπτωτη -όχι από όρεξη, αλλά από 
ανταγωνισµό. Μπορούµε πραγµατικά να πούµε µε βεβαιότητα ότι ολοένα και 
µεγαλύτερες µάζες ανθρώπων µένουν ανικανοποίητες, νιώθουν χαµένες σ� ένα κόσµο 
όπου υπάρχουν µόνο ποσοτικές ανάγκες και αναζητούν αυθόρµητα µια µορφή ζωής που 
να ξεφεύγει από την κυριαρχία τους.32 ∆εν είναι παράξενο που υπήρξαν φιλοσοφικά 
ρεύµατα και θρησκείες που αρνήθηκαν, υποτίµησαν ή περιφρόνησαν τις υλικές ανάγκες. 
Καθώς έβλεπαν ότι ήταν πηγή συµπεριφοράς και σκοποθεσιών που δεν τους ταίριαζαν 
και προτίµησαν να δώσουν αυτή την απάντηση. 
                                                           
30 Β. Καραποστόλης �Η καταναλωτική συµπεριφορά στην ελληνική κοινωνία 1960-1975� σ.29 
31 Ζ. Μπωντριγιάρ �Η καταναλωτική κοινωνία�, σ.79-80 
32 A. Heller, �Η θεωρία των αναγκών στο Μαρξ�, σ.169 
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�Η αξιολόγηση των αναγκών και της ικανοποίησής τους, σε δοσµένες συνθήκες, 
επιβάλλει την παραδοχή κριτηρίων προτεραιότητας, κριτηρίων που να έχουν σχέση µε 
την ποιοτικά ανώτερη εξέλιξη του ατόµου µέσα στην κοινωνία, χάρη στην ποιοτικά 
ανώτερη χρησιµοποίηση των υλικών και πνευµατικών εφοδίων που διαθέτει.�33 Η 
συνειδητή επιλογή των αξιών (δηλαδή η προσωπική ιεράρχηση των αξιών ή µάλλον η 
«προτίµηση» µερικών αναγκών έναντι άλλων, η «προτίµηση» για τις ανάγκες ορισµένων 
κατηγοριών απέναντι σε άλλες), µπορεί να γίνει µόνο µε την κατανόηση της κοινωνικής 
δοµής, όταν ο καθένας γνωρίσει τη συσχέτιση που παρουσιάζουν οι φαινοµενικά ανόµιες 
και ασυσχέτιστες ανάγκες και επιθυµίες του. Και τότε µόνο, όταν θα µπορεί να «δει» 
καθαρά θα µπορεί να κρίνει και να αξιολογήσει τις ανάγκες του. 

Από τη σκοπιά της καθαυτό ικανοποίησης του ανυποψίαστου καταναλωτή, 
τίποτε δεν επιτρέπει να χαράξουµε ένα όριο του "πλαστού". Η απόλαυση της τηλεόρασης 
ή του εξοχικού, βιώνεται σαν αληθινή ελευθερία, κανένας δεν το βιώνει αυτό σαν 
αλλοτρίωση. Ο καθένας ανάµεσα στις επιθυµίες που θα προσπαθήσει να ικανοποιήσει 
περικλύει ένα κοµµάτι της «ευτυχίας», όµως πιστεύω ότι θα �ναι πιο κοντά σε µια 
συνολικότερη ικανοποίηση όταν θα µπορεί να βλέπει καθαρά ότι οι επιθυµίες του αυτές 
συµβαδίζουν µε την αντίληψή του για το πως θέλει να είναι ο κόσµος. Ίσως οι όροι 
«αλήθεια» και «πλαστότητα» των αναγκών ή «λογικές» και «παράλογες» επιθυµίες να 
εκφράζουν αντικειµενικές καταστάσεις στο βαθµό που η ικανοποίηση των βιοτικών 
αναγκών σε παγκόσµια κλίµακα και, παραπέρα, η προοδευτική ελάττωση της 
εξοντωτικής εργασίας και της φτώχειας αποτελούν κριτήρια µε παγκόσµια ισχύ. Για τον 
Μαρκούζε τα πράγµατα είναι ξεκάθαρα: «Είναι πλαστές οι ανάγκες που ιδιαίτερα 
κοινωνικά και οικονοµικά συµφέροντα επιβάλλουν στο άτοµο: οι ανάγκες που 
δικαιολογούν την εξαντλητική δουλειά, τη βία, την αδικία. Η ικανοποίησή τους ίσως να 
δηµιουργεί την ευηµερία για το άτοµο, αλλά µια τέτοια ευηµερία που το εµποδίζει να 
καταλάβει τη γενική καχεξία που το περιβάλλει, και το κάνει να ψάχνει τί άλλο του 
λείπει, χωρίς να µπορεί να αντιληφθεί τις ευκαιρίες για την εξαφάνισή της. Το 
αποτέλεσµα είναι τότε η ευφορία µέσα στη δυστυχία. Να αναπαύεσαι, να διασκεδάζεις, 
να δρας και να καταναλώνεις όπως όλοι οι άλλοι, να αγαπάς και να µισείς ό,τι αγαπούν 
και µισούν οι άλλοι, αυτά στο µεγαλύτερο µέρος τους είναι ανάγκες πλαστές.»34  

Η αυτοπραγµάτωση ίσως είναι ακριβώς αυτό: να µπορεί το άτοµο, στο δοσµένο 
περιβάλλον, να διακρίνει ποιες ανάγκες είναι αληθινά δικές του, τί αληθινά θέλει, και να 
ενεργεί προς την κατεύθυνση της επίτευξής του. Η αυτοπραγµάτωση του καθενός δεν 
είναι µόνο προσωπική του υπόθεση και δεν αφορά µόνο τον ίδιο· περικλύει όλη την 
κοινωνία στην οποία ζει και εργάζεται και όλη την ανθρωπότητα. Είναι σαφές ότι η 
ανάγκη του αυτή µπορεί να ικανοποιηθεί µόνο µέσω των άλλων. Μόνο µέσω της 
προαγωγής και του πλουτισµού των αναγκών των συνανθρώπων του και του συνόλου 
της ανθρωπότητας.  

 
 
 
 

 
                                                           
33 H. Marcuse �Ο µονοδιάστατος άνθρωπος�, σ.36-37 
34 Στο ίδιο, παρακάτω 
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∆ΕΥΤΕΡΟ ΜΕΡΟΣ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Είδαµε ότι η ανάγκη «σπρώχνει» τους ανθρώπους στην κατανάλωση και ότι 

άλλες από τις ανάγκες πηγάζουν από τη φύση του ανθρώπου και το περιβάλλον, άλλες 
από τον πολιτισµό του. Για να ικανοποιηθούν αυτές οι ανάγκες ο άνθρωπος αναγκάστηκε 
να εργαστεί και να παράξει τα αγαθά εκείνα που δεν του προσέφερε άµεσα το 
περιβάλλον του. Προς αυτή την κατεύθυνση, και δεδοµένης της κοινωνικής του φύσης, ο 
άνθρωπος δεν εργάστηκε µόνος, αλλά σχηµάτισε παραγωγικά συστήµατα, που 
καθόρισαν τόσο την παραγωγή, όσο και τις σχέσεις µεταξύ των ανθρώπων, τον 
πολιτισµό µιας κοινωνίας και την αντίληψη ενός ατόµου της για τον κόσµο. Η 
κατανόηση της δοµής των παραγωγικών συστηµάτων θέτει τα απαραίτητα πλαίσια για 
την αξιολόγηση των αναγκών και της ικανοποίησής τους. Για τους λόγους αυτούς θα 
εξετάσουµε τώρα την Παραγωγή του σύγχρονου ∆υτικού κόσµου, και της Ελλάδας 
ειδικότερα, θα δούµε ποια στοιχεία συνέβαλαν στην εξέλιξή της, τα συστατικά µέρη της 
και το σύνθετο περιβάλλον που έχει δηµιουργηθεί. 

 
 
 
 
Γενικά 
 
 
 
Ως παραγωγή ορίζεται κάθε οργανωµένη δραστηριότητα που αποσκοπεί στη 

δηµιουργία αγαθών ή υπηρεσιών, που µπορούν να ικανοποιήσουν αµέσως ή εµµέσως 
ανθρώπινες ανάγκες. Παραγωγικό σύστηµα είναι κάθε οργανωµένο σύνολο στοιχείων 
που παράγει προϊόντα ή υπηρεσίες. Συστατικά ενός παραγωγικού συστήµατος αποτελούν 
ο άνθρωπος ο οποίος εργάζεται,, τα µέσα που χρησιµοποιεί για την παραγωγή (εργαλεία, 
µηχανές), καθώς και το αντικείµενο της εργασίας του, το παραγµένο προϊόν.  
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Κάθε φυσικός ή κοινωνικός οργανισµός µπορεί να θεωρηθεί ως παραγωγικό 
σύστηµα, απ� τη στιγµή που εξετάζεται µε βάση την παραγωγή. Ένα παραγωγικό 
σύστηµα µπορεί να είναι µία φάρµα, ένα εργοστάσιο ή µία επιχείρηση. Ένα νησί, µία 
χώρα ή ένα µεµονωµένο άτοµο. �Στην πράξη τα παραγωγικά συστήµατα µπορούν να 
ταξινοµηθούν κατά το είδος του τελικού προϊόντος (υλικά αγαθά ή υπηρεσίες) και κατά 
το βασικό σκοπό (επίτευξη κερδών ή ικανοποίηση κοινωνικών αναγκών).�35 Όταν το 
προϊόν έρχεται ως αποτέλεσµα της εργασίας του επί της γης ή γενικότερα επί του 
φυσικού περιβάλλοντος (π.χ. γεωργία, αλιεία) διακρίνουµε την πρωτογενή παραγωγή, 
όταν είναι επί των πρώτων υλών τη δευτερογενή, ενώ όταν αφορά παραγωγή έργου την 
τριτογενή. Τα παραγωγικά συστήµατα αποτελούνται κυρίως από κάποια κύρια 
υποσυστήµατα, που εκτελούν τις κύριες παραγωγικές λειτουργίες και από κάποια 
δευτερεύοντα υποσυστήµατα που υποστηρίζουν τα πρώτα.  

Η δυναµικότητα ή παραγωγική ικανότητα ορίζεται ως η οριακή ικανότητα ενός 
παραγωγικού συστήµατος να παράγει προϊόντα ή υπηρεσίες σε µια χρονική περίοδο. Ο 
ορισµός αυτός ανάγει τη µέτρηση της δυναµικότητας στον καθορισµό της µέγιστης 
ποσότητας των τελικών προϊόντων ή υπηρεσιών που µπορεί να παράγει ένα σύστηµα σε 
µια δεδοµένη χρονική περίοδο.36 Η δυναµικότητα του βιοµηχανικού συστήµατος είναι 
σαφώς ανώτερη αυτής του προ-βιοµηχανικού (φεουδαρχικού) συστήµατος παραγωγής 
και αυτό οφείλεται στην αύξηση της ποσότητας των παραγµένων προϊόντων και στη 
µείωση του χρόνου παραγωγής µιας µονάδας προϊόντος.  

�Η τεχνολογία είναι η εφαρµογή στην παραγωγή (και γενικότερα στη σχέση του 
ανθρώπου µε το περιβάλλον του) των επιτευγµάτων της επιστήµης. Η ταχύτατη 
ανάπτυξη που χαρακτηρίζει την εξέλιξη της τεχνολογίας τα τελευταία χρόνια 
παρατηρείται και στις τρεις διαστάσεις της τεχνολογίας: 

1. στα υλικά (σύνθετα, µεταλλικά, πολυµερή, κεραµικά, υπεραγώγιµα), 
2. στις µεθόδους παραγωγής (εφαρµογές της πληροφορικής και της 

µικροηλεκτρονικής στη ροµποτική, τους βιοµηχανικούς αυτοµατισµούς και τους 
αυτοµατισµούς γραφείου, στο λογισµικό, στις τηλεπικοινωνίες κλπ., της 
βιοτεχνολογίας στην «εµβιοβιοµηχανία» και των νέων ενεργειακών τεχνολογιών 
στην παραγωγή πυρηνικής, ηλιακής, αιολικής, γεωθερµικής ενέργειας), 

3. στην οργάνωση της παραγωγικής διαδικασίας (κύκλοι ποιότητας, ΚΑΝΒΑΝ, 
προγραµµατισµός ευέλικτων βιοµηχανικών συστηµάτων, έµπειρα συστήµατα, 
συστήµατα CAD/CAM κλπ.).  
Όσον αφορά την οργάνωση της παραγωγής, η τεχνολογία µπορεί να διακριθεί σε 

χειρονακτική, µηχανοποιηµένη και αυτοµατοποιηµένη. Η ταξινόµηση αυτή αντιστοιχεί 
στην ιστορική εξέλιξη της τεχνολογίας από την αρχική µορφή της επεξεργασίας του 
αντικειµένου της παραγωγής µε το χέρι (µε τη βοήθεια κάποιου εργαλείου), στη 
µεσολάβηση της µηχανής, και στη συνέχεια στην ανάθεση της παραγωγικής λειτουργίας 
σε αυτόµατες παραγωγικές διατάξεις και στον περιορισµό του ανθρώπινου παράγοντα σε 
ρόλο προγραµµατιστή και ελεγκτή της παραγωγικής διαδικασίας.�37  

 
 

                                                           
35 Κ. Πάππη, �∆ιοίκηση Παραγωγής� σ.20 
36 Στο ίδιο, σ.77 
37 Στο ίδιο σ.68-69 
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Ο χρόνος 
 
 
 
�Η µηχανή-κλειδί της σύγχρονης βιοµηχανικής και επιστηµονικής εποχής είναι 

το ρολόι, και όχι η ατµοµηχανή� Το σύγχρονο βιοµηχανικό καθεστώς θα µπορούσε, 
ίσως, να κάνει χωρίς κάρβουνο, χωρίς σίδερο και χωρίς ηλεκτρισµό· δεν θα µπορούσε, 
όµως, να κάνει χωρίς ρολόι��   Λ. Μάµφορντ, Τεχνική και Πολιτισµός38 

∆ύσκολα µπορούµε να φανταστούµε, εµείς που µεγαλώσαµε σ' αυτό το 
κοινωνικό περιβάλλον, έναν άλλο τρόπο για ν' αντιµετωπίζουµε µε ακρίβεια το χρόνο 
που περνά και τα γεγονότα που θά 'ρθουν, απ' αυτόν που µας προσφέρει µια µατιά στους 
δείκτες ενός ρολογιού. Αυτό είναι που µας βοηθά να είµαστε ακριβείς στις αναχωρήσεις 
των πλοίων για τα ταξίδια µας ή σε επαγγελµατικές συναντήσεις, είναι αυτό που µας 
δείχνει ότι παρακοιµηθήκαµε και πρέπει να σηκωθούµε. Είναι αυτό που συγχρονίζει τις 
δραστηριότητες των ανθρώπων, τις οργανώνει, και τελικά δίνει το µέτρο για την 
παραγωγική χρησιµοποίηση του χρόνου τους. Για το λόγο αυτό η εφεύρεσή του έδωσε 
τεράστια ώθηση στην παραγωγή, ενώ ήταν ένας απαραίτητος παράγοντας της 
Βιοµηχανικής Επανάστασης. 

Ο χρόνος, κατά τον Αριστοτέλη, είναι το µέτρο της κίνησης ή της µεταβολής. 
Τα πράγµατα που µεταβάλλονται έχουν διάρκεια στο χρόνο. Αναγνωρίζουµε ότι έχει 
περάσει χρόνος όταν αντιληφθούµε ότι µέσα στην αέναη κίνηση υπάρχει µια διάκριση 
του "πρότερου" και του "ύστερου". Η σηµασία που δίνουµε στην έννοια του χρόνου είναι 
ουσιαστική για την αντίληψη των πραγµάτων γύρω µας, τον τρόπο που αντιµετωπίζουµε 
παρούσες καταστάσεις, τις προσδοκίες για το µέλλον, την ίδια την αυτοσυνείδησή µας. 
                                                           
38 Ε. Τόµσον, �Χρόνος, εργασία και βιοµηχανικός καπιταλισµός� σ.5 
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�Ανάµεσα στα 1300 και στα 1650 έγιναν στην κουλτούρα της ∆υτικής Ευρώπης 
σηµαντικές αλλαγές ως προς τον τρόπο που αντιλαµβάνονταν οι άνθρωποι το χρόνο.�39  
Ως τότε η µέτρηση του χρόνου γινόταν µε βάση "τη δουλειά που πρέπει να γίνει". Ο 
αγρότης ή ο εργάτης της περιόδου εκείνης έχει την εντύπωση ότι ασχολείται µε κάτι που 
το επιβάλλει µια αναγνωρισµένη αναγκαιότητα, π.χ. ο καρπός πρέπει να µαζευτεί πριν 
σαπίσει στο δέντρο. Ο διαχωρισµός ανάµεσα σε εργασία και ζωή δεν είναι τόσο έντονος. 
Η εργασία και η ζωή που θα κάνει ο κάθε άνθρωπος είναι κατά κάποιο τρόπο 
προκαθορισµένη απ' τη στιγµή που θα γεννηθεί. �Αυτό, λοιπόν, που βρίσκουµε είναι ο 
ακανόνιστος ρυθµός που χαρακτηρίζει την οργάνωση της εργασίας πριν από την 
εµφάνιση των µεγάλων παραγωγικών µονάδων που χρησιµοποιούν µηχανική ενέργεια. 
Ανάλογα µε τη συνολική δουλειά της βδοµάδας ή του δεκαπενθήµερου �την ποσότητα 
των υφασµάτων, τον αριθµό των καρφιών, ή τα τάδε ζευγάρια παπούτσια- η εργάσιµη 
µέρα επιµηκυνόταν ή επιβραχυνόταν. Η φύση αυτών των εργασιών δεν επιβάλλει τη 
χρησιµοποίηση του ακριβούς και οικονοµικά σηµαντικού χρόνου.�40 Οι κοινωνικές 
σχέσεις και η εργασία µπλέκονται: ένας τσαγκάρης για παράδειγµα δεν το� χει σε πολύ 
να αφήσει τη δουλειά του για να πάει στην ταβέρνα, πόσο µάλλον αν είναι και ∆ευτέρα 
(η Αγία Καθίστρα ∆ευτέρα ή Τσαγκαροδευτέρα). Ο άνθρωπος δεν έχει την αίσθηση ότι 
υπάρχει σύγκρουση ανάµεσα στο να εργάζεται και στο «να παιρνά την µέρα του»: 
οργάνωνε το χρόνο του σαν εναλλαγή σκληρής δουλειάς και απραξίας. Ως όρος 
αναφοράς χρησιµοποιείται ο ανεξάρτητος αγρότης ή τεχνίτης. Η παραγωγή στηριζόταν 
σε ανεξάντλητες πηγές ενέργειας, στη γη, τον ήλιο, τον άνεµο, τη θάλασσα και τις 
βροχές, την ανθρώπινη και ζωϊκή ενέργεια. 

Μέχρι την εποχή της Αναγέννησης η παραγωγή συγκεντρωνόταν σε εργαστήρια 
και οικοτεχνείες κυρίως, ήταν µικρής κλίµακας και προοριζόταν για αυτοκατανάλωση ή 
για πολύ περιορισµένες αγορές. Η Βιοµηχανική Επανάσταση έφερε τεράστιες αλλαγές 
στην οργάνωση των κοινωνιών. Στην παραγωγή, η οικοτεχνία δίνει τη θέση της στο 
εργοστάσιο, ένα νέο παραγωγικό κύτταρο, όπου συγκεντρώνονται οι παραγωγικοί πόροι 
σε τέτοια αφθονία και µε τέτοια παραγωγική ικανότητα που επιτρέπουν µαζική 
παραγωγή προϊόντων που προορίζονται για εµπορευµατοποίηση. Η οικονοµία από 
αγροτική µετατρέπεται βαθµιαία σε βιοµηχανική. Στο πολιτειακό επίπεδο η φεουδαρχία 
δίνει τη θέση της στην αστική δηµοκρατία. �Νέοι θεσµοί στις συναλλαγές, νέα ήθη, νέοι 
τρόποι οργάνωσης εµφανίζονται παντού. Ο τρόπος της καθηµερινής ζωής των ανθρώπων  
αλλάζει  ριζικά. Εµφανίζονται  οι µεγάλες αστικές  συγκεντρώσεις στη  θέση  
του χωριού, γύρω από το οποίο οργανωνόταν η ζωή µέχρι τότε.�41 Βασικά στοιχεία του 
συστήµατος τώρα είναι ο αστός κεφαλαιοκράτης, κάτοχος του κεφαλαίου, των µέσων 
παραγωγής και της εργασιακής δύναµης και ο εργάτης, ως φορέας της εργατικής του 
δύναµης.  

Το ζήτηµα της µέτρησης µε βάση τη δουλειά που πρέπει να γίνει, περιπλέκεται 
από τη στιγµή που έχουµε να κάνουµε µε µισθωτούς εργαζόµενους. Ο χρόνος αρχίζει να 
γίνεται χρήµα, και µάλιστα χρήµα για τον εργοδότη. Απ' τη στιγµή που κάποιος 
απασχολεί εργάτες, το πέρασµα απ' τη µέτρηση µε βάση τη �δουλειά που πρέπει να 
γίνει�, στην εργασία που µετριέται µε το χρόνο µπορεί να γίνει εύκολα κατανοητό. Τώρα 
                                                           
39 Ε. Τόµσον, �Χρόνος, εργασία και βιοµηχανικός καπιταλισµός� σ.9 
40 Στο ίδιο σ.29 
41 Κ. Πάππη, �∆ιοίκηση Παραγωγής� σ.24 
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πια ο χρόνος είναι αυτός που οριοθετείται και η παραγωγική χρησιµοποίησή του είναι 
αυτή που αξιολογείται και αµοίβεται. Η δουλειά που πρέπει να γίνει υπακούει στους 
νόµους του χρονόµετρου, και θα γίνει, οριοθετηµένη από τον εργοδότη. 

�Η προσοχή που δίνει κανείς στο χρόνο που δουλεύει, εξαρτάται κατά πολύ από 
την ανάγκη για συγχρονισµό της δουλειάς. Ο ακανόνιστος ρυθµός που χαρακτηρίζει την 
οργάνωση της εργασίας πριν από την εµφάνιση των µεγάλων παραγωγικών µονάδων που 
χρησιµοποιούν µηχανική ενέργεια, αντικαθίσταται βαθµιαία, και η µετάβαση αφορά 
ολόκληρη την κουλτούρα: η αντίσταση στην αλλαγή ή η αποδοχή της, προέρχονται από 
το σύνολο της κουλτούρας, που περιλαµβάνει τα συστήµατα διακυβέρνησης, τις σχέσεις 
ιδιοκτησίας, τους θρησκευτικούς θεσµούς, κ.λπ.. Έχει να κάνει µε την πειθαρχία και την 
πάταξη της οκνηρίας-απραξίας στον εργασιακό χώρο, που επιτυγχάνεται κρατώντας 
χαµηλά τους µισθούς και συντηρώντας την ανασφάλεια στους εργάτες.�42 Έχει να κάνει 
µε τη διαµόρφωση µιας αντίληψης γύρω από την αξία του χρόνου, απ' τα παιδικά κιόλας 
χρόνια, µέσα στο σχολείο. 

Σε µια ώριµη καπιταλιστική κοινωνία, το σύνολο του χρόνου πρέπει να 
καταναλώνεται, να γίνεται εµπόρευµα και να δίνει κέρδος. «Το κέρδος είναι καλό, είναι 
επιτυχία και µπορεί εύκολα να µετατραπεί πάλι σε χρόνο, ελεύθερο αυτή τη φορά, σε 
άνεση και απόλαυση». Όσο προχωρά η Βιοµηχανική Επανάσταση, τα µισθολογικά 
κίνητρα και η αύξηση της ανάγκης για κατανάλωση -που είναι οι χειροπιαστές 
ανταµοιβές της παραγωγικής κατανάλωσης του χρόνου και εκφράζουν την καινούργια 
στάση της "προνοητικότητας"- µπαίνουν µε ολοκάθαρο τρόπο στο παιχνίδι. Οι κάθε 
λογής ολοκληρωµένες βιοµηχανικές κοινωνίες χαρακτηρίζονται από την οικονοµία του 
χρόνου και από την καθαρή διάκριση ανάµεσα "στη δουλειά" και "στη ζωή".  

Στην εποχή µας ένα πρόβληµα που ανακύπτει είναι αυτό του ελεύθερου χρόνου. 
Η αύξησή του σύντοµα θα αποτελεί αναγκαιότητα αν θέλουµε να διατηρήσουµε τα 
υπάρχοντα επίπεδα απασχόλησης. Είτε έτσι είτε αλλιώς όµως, η ζωή µας ρυθµίζεται τοσο 
απόλυτα από το ρολόι, ώστε όχι µόνο δουλεύουµε συγκεκριµένες ώρες, αλλά τρώµε, 
µετακινούµαστε, αναπαυόµαστε και «διασκεδάζουµε» λίγο ως πολύ σε προβλέψιµες 
στιγµές. Είναι γιατί, όπως τονίζει ο Λιούις Μάµφορντ, «Το κύριο χαρακτηριστικό του 
σύγχρονου βιοµηχανικού πολιτισµού είναι η χρονική οµαλότητά του� Όσο αυξάνεται η 
κλίµακα της βιοµηχανικής οργάνωσης, η ακρίβεια και η τάξη του µηχανικού καθεστώτος 
τείνει να ακολουθήσει τον ίδιο ρυθµό αύξησης».43  

�Αυτό που πρέπει να πούµε, δεν είναι ότι ένας τρόπος ζωής είναι προτιµότερος 
από κάποιον άλλο, αλλά το ότι είναι πεδίο µιας πιο βαθιάς σύγκρουσης. Η παλιά λαϊκή 
κουλτούρα µε την εργασία να διαχέεται στο χρόνο ήταν, από πολλές απόψεις, τεµπέλικη, 
πνευµατικά κενή, χωρίς ζωτικότητα, και άρα, πάρα πολύ φτωχή. Χωρίς πειθαρχία του 
χρόνου δε θα µπορούσαµε να έχουµε τη µόνιµη ενεργητικότητα του βιοµηχανικού 
ανθρώπου. Η αλλαγή στη στάση και τις πεποιθήσεις των ανθρώπων ήταν απαραίτητη για 
να επιτευχθεί η γρήγορη οικονοµική και κοινωνική ανάπτυξη που συντελέστηκε, να 
νικηθούν οι επιδηµίες και ο υποσιτισµός που πρώτα µάστιζαν τη Γηραιά Ήπειρο.�44  

Ωστόσο οι κατακτήσεις αυτές δεν έγιναν χωρίς αντίτιµο. Νέες ασθένειες, όπως 
αυτή του άγχους, ήρθαν να ταλαιπωρήσουν το ανθρώπινο γένος, που από εδώ και πέρα 
                                                           
42 Ε. Τόµσον, �Χρόνος, εργασία και βιοµηχανικός καπιταλισµός� σ.41 
43 Α. Τόφλερ �Κατανάλωση και κουλτούρα� σ.67 
44 Ε. Τόµσον, �Χρόνος, εργασία και βιοµηχανικός καπιταλισµός� σ.61 
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θα τρέχει µε εντεινόµενους ρυθµούς, προκαθορισµένους, για να προλάβει να 
ικανοποιήσει τις ολοένα αυξανόµενες ανάγκες του ως καταναλωτής. 

 
 
 
 
Το φορντικό πρότυπο σαν µοχλός της οικονοµικής ανάπτυξης 
 
 
 
Η περίοδος της οικονοµικής ευηµερίας, που γνώρισαν οι ανεπτυγµένες 

βιοµηχανικές χώρες της ∆ύσης µετά το Β' Παγκόσµιο Πόλεµο στηρίχθηκε στο φορντικό 
πρότυπο οικονοµικής ανάπτυξης και συσσώρευσης κεφαλαίου. Ο Χένρυ Φόρντ (1863-
1947), αξιοποιώντας τις βασικές αρχές της επιστηµονικής διεύθυνσης του Φ. Ταίυλορ, 
εφάρµοσε πρώτος, στις αρχές του 20ου αιώνα τη µέθοδο της µαζικής παραγωγής στην 

 
 

κατασκευή αυτοκινήτων, χρησιµοποιώντας προς το σκοπό αυτό την τεχνική της αλυσίδας 
συναρµολόγησης.45  

�Ο Φορντ εισάγει τους νέους κανόνες παραγωγικότητας που περιλαµβάνουν: 
1. Γενική εξοικονόµηση εργατικών χεριών, όσων αφορά τη µεταφορά υλικού και τη 
διάθεση του χρόνου που απελευθερώνεται έτσι στην παραγωγή. 

2. Αυταρχική επιβολή κοινού ρυθµού εργασίας των ανθρώπων που υπόκεινται στον ίδιο 
αναφορέα. 

3. Συστηµατική προσφυγή στη χρήση µηχανών.�46 
Το φορντικό πρότυπο πέτυχε µια πρωτοφανή µεγέθυνση της παραγωγής, τόσο 

σε όγκο παραγµένων προϊόντων, όσο και σε δυναµική. Οι τεχνολογικές εξελίξεις που 
δροµολογήθηκαν, καθώς και η επιστηµονική οργάνωση του χρόνου και της εργασίας, 
επέτρεψαν την αύξηση της παραγωγικότητας (αρ. προϊόντων/µονάδα χρόνου), που από 
εδώ και πέρα θα είναι ο µόνος ξεκάθαρος στόχος για τους εργαζοµένους. 
                                                           
45 �Η συναρµολόγηση των κλειδαριών στην Αµερική γίνεται µε τον ακόλουθο τρόπο: σ' ένασ κουτί 
τοποθετούνται όλα τα κοµµάτια που αποτελούν την κλειδαριά και το κουτί αυτό περνάει µπροστά από µια 
σειρά εργατριών, η κάθε µια από τις οποίες συναρµολογεί ένα κοµµάτι και η κλειδαριά βρίσκεται έτοιµη 
στο τέλος της σειράς. Αυτό το σύστηµα έχει ένα διπλό πλεονέκτηµα: εξοικονόµηση εργατικών χεριών στη 
µεταφορά του υλικού και αυταρχική (µηχανική) επιβολή του ρυθµού εργασίας µε βάση το ρυθµό του 
κουτιού που περνάει.� Στο βασικό αυτό πρότυπο εφαρµόσθηκαν διάφορες τροποποιήσεις ανάλογα µε το 
προϊόν, στην κατεύθυνση της αύξησης της παραγωγής και της µείωσης του χρόνου και κόστους 
παραγωγής. Ε. Σεφερτζή �Συλλογή Κειµένων � Βιοµηχανική Κοινωνιολογία� σ.4 
46 Κ. Πάππη, �∆ιοίκηση Παραγωγής� σ.27 
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�Μετά την οικονοµική κρίση του 1929, οι ΗΠΑ ανέλαβαν να αποκαταστήσουν 
την παγκόσµια αγορά προτείνοντας το φορντικό πρότυπο οργάνωσης της παραγωγής ως 
γενική στρατηγική οικονοµικής ανάπτυξης. Η επικράτηση του φορντισµού στις 
Ηνωµένες Πολιτείες στο µεσοπόλεµο, αποτελεί βασικό σταθµό στην προσπάθεια της 
Αµερικής να επιβάλλει τα οικονοµικά και πολιτικά της συµφέροντα σε παγκόσµια 
κλίµακα. Την περίοδο αυτή και µε επικεφαλή την αµερικάνικη οικονοµία 
δροµολογήθηκαν µια σειρά από σηµαντικές εξελίξεις, όπως η διεθνοποίηση της 
παραγωγής, του εµπορίου και του νοµισµατικού συστήµατος και η αναδιάρθωση του 
διεθνούς καταµερισµού εργασίας. Την ίδια περίοδο έγινε η αντικατάσταση των 
αποικιοκρατικών συστηµάτων από νέες ιµπεριαλιστικές µορφές οικονοµικής και 
πολιτικής εξάρτησης, η επιλεκτική εκβιοµηχάνιση ορισµένων χωρών της καπιταλιστικής 
περιφέρειας και τέλος η αναδιοργάνωση της εκµετάλευσης των πρώτων υλών και της 
εργατικής δύναµης των εξαρτηµένων χωρών από τα µητροπολιτικά κέντρα, µε στόχο τη 
σταθεροποίηση του καθεστώτος αξιοποίησης και συσσώρευσης του κεφαλαίου.�47  

Παρήχθησαν µαζικά καινούργια µηχανήµατα για την καλλιέργεια της γης, που 
σηµατοδότησαν την κάθετη αύξηση της αγροτικής και µεταλευτικής παραγωγής και που, 
µε τη σειρά τους, τροφοδότησαν την παραπέρα µεγέθυνση της οικονοµίας. �Οι 
βελτιώσεις στην τεχνολογία δεν είναι απόρροια τυχαίων συµβάντων, µα απεναντίας, 
είναι προϊόν των ανεπτυγµένων επιστηµονικών και µηχανικών γνώσεων και ικανοτήτων 

 
 

που επενδύουµε στη διαδικασία της παραγωγής. Είναι αποτέλεσµα µιας διαδικασίας 
υλοποίησης καινοτοµιών, η οποία πηγάζει από τις αξίες, την πίστη και τα κυρίαρχα 
συµφέροντα µιας συγκεκριµένης κοινωνίας µε συγκεκριµένη πολιτισµική ταυτότητα.�48 
Η χρήση νέων µορφών ενέργειας, όπως του πετρελαίου και του ηλεκτρισµού 
συστηµατοποιήθηκαν και κυριάρχησαν στην παραγωγική διαδικασία, "γέννησαν" 
καινούργια αγαθά και προϊόντα που γίναν απαραίτητα για τη συντήρηση και την 
ανάπτυξη του συνόλου της κοινωνίας. 

 
                                                           
47 Ζ. Παπαδηµητρίου �Κοινωνιολογικά ανάλεκτα� σ.128 
48 Roger Lesgards από το άρθρο του �Η αυτοκρατορία της τεχνολογίας�, Le Monde Diplomatique,    τεύχος 
10, σ.28 
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Σχήµα 3. Μείωση του κόστους µιας µονάδας προϊόντος  
στη µαζική παραγωγή49 
 
 
 �Μετά το Β' Παγκόσµιο Πόλεµο ο φορντισµός είχε επεκταθεί σε όλες σχεδόν 

τις βιοµηχανικές χώρες τις ∆ύσης, για να αποτελέσει τελικά, µέχρι και τα µέσα της 
δεκαετίας του '70 περίπου, το κυρίαρχο πρότυπο καπιταλιστικής συσσώρευσης και 
αξιοποίησης του κεφαλαίου. Τα κύρια χαρακτηριστικά του γνωρίσµατα είναι τα εξής: 

•Η µαζική παραγωγή τυποποιηµένων προϊόντων µε τη µέθοδο της αλυσίδας 
συναρµολόγησης και µε τη χρησιµοποίηση τεχνολογίας αυστηρά προσαρµοσµένης στην 
παραγωγή σχετικά οµοειδών προϊόντων. 

•Η µαζική απασχόληση κυρίως ηµιειδικευµένης και ανειδίκευτης εργασίας 
(επέτρεψε την ενσωµάτωση εκατοµµυρίων ανειδίκευτων µεταναστών στη διαδικασία της 
παραγωγής). 

•Η γενίκευση της µισθωτής εργασίας και η εµπέδωση του θεσµού των 
συλλογικών συµβάσεων, µε την εφαρµογή συναινετικών διαδικασιών στις 
διαπραγµατεύσεις µεταξύ των κοινωνικών εταίρων µε εγγυητή το κράτος (θεσµοποίηση 
της ταξικής πάλης). 

•Η συνεχής κατάτµηση της εργασίας και η εξειδίκευση των εργαζοµένων σε 
επιµέρους δραστηριότητες στα πλαίσια της παραγωγικής διαδικασίας, µε αποτέλεσµα να 
διευρύνεται το χάσµα µεταξύ πνευµατικής και χειρονακτικής εργασίας και να 
περιορίζονται αισθητά οι δυνατότητες των εργαζοµένων να ελέγχουν οι ίδιοι την 
εργασιακή διαδικασία. 

•Η ανάληψη από το κοινωνικό κράτος του συντονισµού της καπιταλιστικής 
συσσώρευσης. Συµµετέχοντας το κράτος στην αναπαραγωγή εργατικής δύναµης ενισχύει 
τις καταναλωτικές τάσεις των µαζών, ολοκληρώνοντας έτσι οµαλά τις διαφορές µεταξύ 
µαζικής παραγωγής (προσφοράς) και κατανάλωσης (ζήτησης). 
                                                           
49 Κ. Πάππη, �∆ιοίκηση Παραγωγής� σ.65 
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•Η κυριαρχία στο επίπεδο της πολιτικής των πολυσυλλεκτικών κοµµάτων, τα 
οποία, µε τον τρόπο που λειτουργούν, συµβάλλουν στην άµβλυνση των κοινωνικών 
αντιθέσεων και των συγκρούσεων. Ενισχύουν έτσι τη συνειδησιακή ενσωµάτωση των 
εργαζοµένων στη λογική της δηµοκρατίας των µαζών και της καταναλωτικής 
κοινωνίας.�50 

Η µαζική παραγωγή καταναλωτικών ειδών, ενώ αντιπροσώπευε το κύριο µέσο 
της τυποποίησης και ενοποίησης της αγοράς, περιέκλειε ταυτόχρονα το σπόρο της 
διάσπασής της. Η διαδοχική κάλυψη όλο και υψηλότερων επιπέδων λαϊκής ζήτησης είχε 
ως παράγωγο αποτέλεσµα τη συνεχή δηµιουργία µιας πιο εκλεπτυσµένης ζήτησης. Στη 
βάση της τυποποίησης, σχηµατίζονταν µια σειρά µικρο-αγορών που απευθύνονταν σε 
διαφοροποιηµένους πλέον -επειδή ακριβώς είχε προηγηθεί η τυποποίηση- καταναλωτές. 
�Στο διεθνές επίπεδο και υπό την αιγίδα του στρατιωτικοβιοµηχανικού και πολιτικού 
κατεστηµένου των ΗΠΑ (Pax Americana), η επέκταση του φορντικού προτύπου 
οικονοµικής ανάπτυξης συνοδεύτηκε από ρυθµίσεις σχετικά µε τις χρηµατοπιστωτικές 
ροές, τις ισοτιµίες των εθνικών νοµισµάτων, την εξωτερική βοήθεια και το δανεισµό των 
λιγότερο ανεπτυγµένων οικονοµιών, καθώς και την ισορροπία στις εµπορικές σχέσεις µε 
την ίδρυση διεθνών οργανισµών όπως: η Γενική Συµφωνία Εµπορίου και ∆ασµών 
(GATT), η Παγκόσµια Τράπεζα, το ∆ιεθνές Νοµισµατικό Ταµείο, ο Οργανισµός 
Οικονοµικής Συνεργασίας και Ανάπτυξης (OECD), κ.λπ.�51 Από εδώ και εµπρός η 
οικονοµία κυριαρχεί στις κοινωνίες. Για πολλά ζητήµατα που άλλοτε αντιµετωπίζονταν 
µε πολιτικούς ή ηθικούς όρους, τώρα πρωτεύουν τα οικονοµικά επιχειρήµατα. �Οι 
ανθρώπινες κοινωνίες κυριαρχούνται όλο και περισσότερο από τη νοµισµατική και 
χρηµατοοικονοµική σφαίρα, που αναπτύσσεται ολοένα µε τον πολλαπλασιασµό των 
συναλλαγών και η οποία υλοποιεί µε θεαµατικό τρόπο τη σύγχρονη τάση της 
παγκοσµιοποίησης. Με τη διπλή διαδικασία της εµπορευµατοποίησης και της 
παγκοσµιοποίησης δηµιουργούνται κοινωνίες όλο και πιο εξαρτηµένες από την 
οικονοµία και, από τη στιγµή που η οικονοµία δεσπόζει της κοινωνίας, δεν αποµένει σ' 
αυτές τις κοινωνίες παρά η ανάπτυξη της οικονοµίας τους.�52 

Θα πρέπει να σηµειώσουµε ότι η θεώρηση του επιπέδου διαβίωσης 
αποκλειστικά µε οικονοµικούς όρους δεν είναι καθόλου, µα καθόλου ασφαλής. Όπως 
τονίζει ο Ζαν Μπωντριγιάρ στο κεφάλαιο �Η λογιστική της µεγέθυνσης ή το 
µυστικιστικό περιεχόµενο του Α.Ε.Π.� στις εθνικές λογιστικές εισέρχονται µόνο 
παράγοντες ορατοί και µετρήσιµοι σύµφωνα µε τα κριτήρια της οικονοµικής 
ορθολογικότητας: «ό,τι παράγεται είναι θετικό, ό,τι είναι µετρήσιµο είναι θετικό. Η 
µείωση της φωτεινότητας του αέρα στο Παρίσι κατά 30% µέσα σε πενήντα χρόνια είναι 
υπολειµµατική και ανύπαρκτη για τους λογιστές. Αλλά αν έχει σαν αποτέλεσµα µιαν 
ολοένα µεγαλύτερη δαπάνη ηλεκτρικής ενέργειας, λαµπτήρων, οµµατογυαλιών κτλ., τότε 
υπάρχει, και συγχρόνως υπάρχει σαν επιπλέον παραγωγή και κοινωνικός πλούτος!».53   

Λόγω της κρίσης του φορντικού προτύπου της οικονοµικής ανάπτυξης, που 
εκδηλώθηκε µε αφορµή την κρίση του πετρελαίου στη δεκαετία του '70, οι βιοµηχανικές 
χώρες της ∆ύσης βρέθηκαν από τις αρχές της δεκαετίας του 1980 σε περίοδο 
                                                           
50 Ζ. Παπαδηµητρίου �Κοινωνιολογικά ανάλεκτα� σ.128-129 
51Στο ίδιο σ.129-130 
52 M. Beaud �Η εποχή του γενικευµένου καπιταλισµού�  Le Monde Diplomatique, σ.75 
53 Ζ. Μπωντριγιάρ �Η καταναλωτική κοινωνία� σ.36 
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οικονοµικής και κοινωνικής ανασυγκρότησης. �Τα αίτια της κρίσης θα πρέπει να 
αναζητηθούν στις εσωτερικές αντιθέσεις της διαδικασίας αξιοποίησης του κεφαλαίου και 
ειδικότερα στη δυσλειτουργία των θεσµών και των κοινωνικών διαδικασιών που 
συνθέτουν το καθεστώς συσσώρευσης, καθώς και σε συµπτώµατα εξάντλησης και είχαν 
σαν αποτέλεσµα την επιβράδυνση της οικονοµικής ανάπτυξης των εµπλεκοµένων 
χωρών, τη µείωση των µισθών και απολύσεις χιλιάδων εργαζοµένων.�54  

�Η µετάβαση από το φορντικό στο "µεταφορντικό" καθεστώς καπιταλιστικής 
συσσώρευσης συνοδεύεται από ριζικές αλλαγές, τόσο στο επίπεδο τις οργάνωσης της 
παραγωγής, όσο και στο επίπεδο της κοινωνικής πολιτικής του κράτους, συµπαρασύρει 
δε και ανατρέπει τις προηγούµενες µορφές ρύθµισης και ειδικά τον παρεµβατικό-
ρυθµιστικό ρόλο του κράτους πρόνοιας.�55 �Στις πλούσιες χώρες όπου η ανάπτυξη για 
καιρό παρουσιαζόταν ως το µέσον για την αύξηση της ευµάρειας, τώρα προβάλλεται σαν 
το κύριο φάρµακο κατά της ανεργείας και της φτώχειας.�56 

 
 
 
 
Η εξέλιξη των εργασιακών σχέσεων 
 
 
 
Θεωρώντας την εξέλιξη της εργασίας στον 20ο αιώνα, µπορούµε να σταθούµε 

σε δύο σηµαντικούς γενικούς παράγοντες πάνω στο διαχωρισµό που είδαµε ότι τέθηκε 
ανάµεσα στην «εργασία» και τη «ζωή»: στην αύξηση των εισοδηµάτων από την εργασία 
και στη µείωση του χρόνου εργασίας. Είναι δύο παράγοντες που είχαν τεράστιες 
επιπτώσεις στη διαµόρφωση του σύγχρονου περιβάλλοντος της κατανάλωσης. 

�Η µαζική παραγωγή προϋποθέτει ότι µια επαρκής αγοραστική δύναµη έχει 
διανεµηθεί στον λαό µε µορφή µισθών και εισοδηµάτων. Αυτό αποτελεί την αναγκαία 
κοινωνική διαδικασία που διέπει την επέκταση και ανάπτυξη της µισθωτής εργασίας. Με 
την επικράτηση του φορντικού προτύπου οικονοµικής ανάπτυξης, εγκαινιάσθηκε 
ιστορικά µια νέα περίοδος στις σχέσεις κεφαλαίου και εργασίας. Ο εργάτης δεν είναι  

 
πλέον απλώς και µόνο φορέας της εργατικής του δύναµης. Με το πέρασµα στη µαζική 
παραγωγή βιοµηχανικών προϊόντων αποκτά επιπρόσθετο ενδιαφέρον για το κεφάλαιο και 
ως καταναλωτής των αγαθών που παράγει (ηλεκτρικές κουζίνες, πλυντήρια, τηλέφωνα, 
ραδιόφωνα, τηλεοράσεις, αυτοκίνητα, κ.λπ.).�57 Έτσι έχουµε µια παράλληλη αύξηση της 
αγοραστικής δύναµης των εργατών, µέσω µισθών που αυξάνονται σταθερά, 
ακολουθώντας την αύξηση της παραγωγικότητας.  

�Ο εργάτης ενσωµατώνεται µε άλλα λόγια στη λογική της καταναλωτικής 
κοινωνίας και παράλληλα µε τα οφέλη που αποκοµίζει, αποτελεί αντικείµενο διπλής 
εκµετάλευσης: ως φορέας εργατικής δύναµης και ως καταναλωτής (γιατί η άνοδος των 
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εργατικών µισθών που προαναφέραµε δε σήµανε µείωση της εκµετάλευσης της 
εργατικής δύναµης. Τα κέρδη από την αύξηση της παραγωγικότητας ήταν πολύ 
µεγαλυτερα από την άνοδο των µισθών, ενώ το κόστος των µισθών ανά µονάδα 
προϊόντος µειωνόταν όσο πιο µαζικά γινόταν αυτή η παραγωγή). Το γεγονός αυτό 
αναβαθµίζει τη θέση του εργάτη στη διαδικασία αναπαραγωγής του κεφαλαίου.�58  

Ο σχηµατισµός συνδικάτων και οι αγώνες τους κατά του κεφαλαιοκρατικού 
κατεστηµένου πετυχαίνουν στη µείωση του χρόνου και τη βελτίωση των συνθηκών 
εργασίας, ενώ αναγνωρίζεται από µέρους των εργοδοτών η υποχρέωση ασφάλισής τους. 
�Είναι χαρακτηριστικό ότι από 5000 εργάσιµες ώρες σε ετήσια βάση πριν 150 χρόνια, 
στις αρχές του 20ου αιώνα ένας εργάτης εργαζόταν 3200 ώρες, για να πέσει αυτός ο 
αριθµός ως τη δεκαετία του 1970 στις 1900 ώρες και στις 1520 ώρες σήµερα.�59 
Μπορούµε να πούµε µε βεβαιότητα όµως ότι αυτό έγινε δυνατό χάρη στην ανάπτυξη της 
τεχνολογίας. 

�Για τη διατήρηση της αγοραστικής δύναµης των µισθωτών, τα καπιταλιστικά 
κράτη προωθούν συστήµατα προστασίας, µε την ανάπτυξη κοινωνικής πολιτικής 
(εισοδηµατική πολιτική, θέσπιση του κατώτερου ορίου µισθού και γενικότερα 
καθορισµός του ύψους των µισθών, διάρκεια εργασίας, συλλογικές συµβάσεις, κ.λπ.). 
Παράλληλα µε τον άµεσο µισθό αναπτύσσεται και ο έµµεσος µισθός µε την ανάπτυξη 
της συλλογικής κατανάλωσης (υγεία, παιδεία, κοινωνικές ασφαλίσεις, κ.λπ.), που θέτει 
και τις βάσεις για την ανάπτυξη του θεσµού του κράτους πρόνοιας.�60 

Η κοινωνική µορφή της εργασίας τεκµηριώνεται από τη στιγµή που οι άνθρωποι 
κατά κάποιο τρόπο εργάζονται ο ένας για τον άλλο. Ο καταµερισµός της εργασίας και η 
εξειδίκευση που συνεπάγεται, µε τα αρνητικά συνακόλουθά της, είναι µία  
όψη της και, ένας βασικός παράγοντας της ανάπτυξης της Παραγωγής. �Στο σύνολο των 
αναπτυγµένων χωρών της Ευρώπης παράγεται σήµερα τρεις µε τέσσερις φορές 
περισσότερος πλούτος απ� ότι τριανταπέντε χρόνια πριν. Αλλά αυτή η υπερτριπλάσια 
παραγωγή δεν απαιτεί τρεις φορές περισσότερες ώρες εργασίας. Απαιτεί µια πολύ 
µικρότερη ποσότητα εργασίας.�61  
                                                           
58 Ε. Σεφερτζή �Συλλογή Κειµένων � Βιοµηχανική Κοινωνιολογία� σ.74 
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Η αυτοµατοποιηµένη παραγωγή απαλλάσει τον άνθρωπο από την ανάγκη της 
χειρονακτικής εργασίας, µειώνει το χρόνο παραγωγής µιας µονάδας προϊόντος και 
θεωρητικά θα µπορούσε να συµβάλλει στην άρση του ανταγωνιστικού χαρακτήρα του 
καταµερισµού της εργασίας και των συνδεόµενων µε αυτόν σχέσεων παραγωγής. Οι 
προϋποθέσεις για την εκπλήρωση ενός προαιώνιου ονείρου, που θα οδηγούσε στον 
ανθρώπο σαν ολόπλευρα αναπτυσσόµενο υποκείµενο της δηµιουργικής δραστηριότητας 
φαίνεται πως έχουν πραγµατοποιηθεί. Σα να το έχουν ολότελα ξεχάσει όµως αυτό το 
όνειρο συνεχίζουν σε ακόµα πιο εξαντλητικούς ρυθµούς. Οι νέες τεχνολογίες µε τον 
τρόπο που χρησιµοποιούνται από τις σύγχρονες κοινωνίες δε συνεπάγονται παρά την 
αλλαγή του πεδίου της καταπόνησης και όχι τη µείωση της ανθρώπινης φθοράς. Ο 
σωµατικός µόχθος γίνεται όλο και περισσότερο διανοητική και νευρική καταπόνηση: 
µεταφέρεται από το χώρο µπροστά από τη µηχανή σε άλλους χώρους, εκεί όπου 
προγραµµατίζεται και ελέγχεται η παραγωγή.62  

 �Για έναν αυξανόµενο αριθµό πολιτών η εργασία παύει να αποτελεί το βασικό 
τρόπο προσωπικής ολοκλήρωσης, αλλά και το βασικό δεσµό µε την υπόλοιπη κοινωνία 
και αποτελεί όλο και λιγότερο θεµελιώδη αξία της καθηµερινής µας ζωής· είναι απλά το 
τίµηµα για τη θέση µας στην καταναλωτική κοινωνία.�63 �Βγαίνουµε από τον πολιτισµό 
της εργασίας, αλλά βγαίνουµε οπισθοδροµώντας και µπαίνουµε κατά τον ίδιο τρόπο σε 
έναν πολιτισµό του ελεύθερου χρόνου, χωρίς να είµαστε σε θέση να τον δούµε και να τον 
κατανοήσουµε.�64 

Κι ενώ η ανάγκη για εργασία και κατανάλωση γίνεται ολοένα πιο επιτακτική 
διαµορφώνεται µια συνεχώς διευρυνόµενη ζώνη διαρκούς "εργασιακής ρευστότητας, 
εναλλαγής και ανασφάλειας". Η "ευελιξία της αγοράς εργασίας" που προωθούν οι ιδέες 
της Λευκής Βίβλου της Ε.Ε. αφορά τη µείωση των ωρών εργασίας σε περιόδους ύφεσης, 
τον υπολογισµό  των ωρών εργασίας σε ετήσια βάση, την κατάργηση των εµποδίων που 
καθιστούν δύσκολη, είτε πιο δαπανηρή την απασχόληση µε µειωµένο ωράριο, την 
απελευθέρωση των απολύσεων, τα "ευέλικτα σχήµατα συνταξιοδότησης"...65 

 
 
 
 
Η ευέλικτη βιοµηχανική παραγωγή 
 
 
 
�Ο αυξηµένος ανταγωνισµός σε συνδιασµό µε το υψηλό κόστος των πρώτων 

υλών και της εργασίας, την αύξηση της ποικιλίας και τη µείωση των κύκλων ζωής των 
προϊόντων και την ανάγκη προσαρµογής σε συνεχώς µεταβαλλόµενες συθήκες της 
αγοράς, προκαλούν ραγδαίες µεταβολές στο διεθνές βιοµηχανικό περιβάλλον. Οι 
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επενδύσεις εκσυγχρονισµού των συστηµάτων παραγωγής είναι πλέον ζωτική ανάγκη για 
τις βιοµηχανικές επιχειρήσεις που επιδιώκουν να διατηρήσουν την ανταγωνιστικότητά 

 
τους. Η προσπάθεια στρέφεται όχι µόνο στην παραγωγή προϊόντων µε χαµηλό κόστος, 
αλλά επεκτείνεται και σε παράγοντες εξίσου σηµαντικούς, όπως η ποιότητα, η συνέπεια 
στο χρόνο παράδοσης και η δυνατότητα προσαρµογής σε µεταβαλλόµενη ζήτηση. Μέσα 
σ' αυτό το περιβάλλον δηµιουργούνται οι προϋποθέσεις για την εκµετάλευση των 
δυνατοτήτων που προσφέρουν οι εφαρµογές της πληροφορικής στη βιοµηχανία.�66  

�Ήδη από το 1942, ο Γιόζεφ Σουµπέτερ ανέλυε µε ακρίβεια την οικονοµική 
εξέλιξη µε το εξής σχήµα: η επανάσταση των µέσων µεταφοράς του 19ου αιώνα, 
παρατηρούσε, δεν έγινε µε την αύξηση των αµαξών, αλλά µε την εξαφάνισή τους και την 
αντικατάστασή τους από τον σιδηρόδροµο, το αυτοκίνητο και αργότερα το 
αεροπλάνο��67 Η όλη εξέλιξη συνοδευόταν εµφανώς από µία ανατροπή των κανόνων, 
του τρόπου ρύθµισης της παραγωγής και των κινητηρίων δυνάµεων ανάπτυξης του 
συστήµατος. Αυτή την ανατροπή την αποκαλούµε «µετασχηµατισµό». 

�Ο σύγχρονος µετασχηµατισµός χαρακτηρίζεται από τη σύγκρουση ανάµεσα 
στις δύο φάσεις της τεχνολογικής εξέλιξης: τη µια �στο απόγειό της- που βασίζεται στο 
ενεργειακό, και την άλλη �που τώρα κάνει την εµφάνισή της- και βασίζεται στο µη 
υλικό. Η πρώτη φάση που εγκαινιάσθηκε µε την ατµοµηχανή, και σήµερα συµβολίζεται 
µε την πυρηνική ενέργεια, δίνει στους ανθρώπους τη δύναµη ν� αλλάξουν τον κόσµο, 
δύναµη ικανή να απειλήσει τους µηχανισµούς µε τους οποίους µπόρεσε να υπάρξει και ν� 
αναπτυχθεί η ζωή στον πλανήτη.�68 �Το ζήτηµα της διαρκούς ανάπτυξης υπογραµµίζει 
κάτι προφανές που το ξεχνάµε, δηλαδή πως η σφαίρα των οικονοµικών δραστηριοτήτων 
εµπεριέχεται σε αυτή των ανθρώπινων δραστηριοτήτων, η οποία µε τη σειρά της 
εµπεριέχεται σε αυτήν της βιόσφαιρας.�69 �Η δεύτερη φάση που συµβολίζεται από τον 
υπολογιστή, µετατοπίζει την κινητήρια δύναµη ανάπτυξης από το πεδίο συσσώρευσης 
της ύλης και της ενέργειας, σ� ένα πεδίο µη υλικό: σύµβολα, κώδικες, µηνύµατα, 
οργάνωση. ∆ηλαδή δυνάµεις ταυτόχρονα πιο αποτελεσµατικές και λιγότερο βλαβερές για 
το φυσικό περιβάλλον, οι οποίες επιτρέπουν την συµφιλίωση των επιταγών της 
οικονοµίας και της οικολογίας. Αυτή η µετάβαση συνοδεύεται από µια αλλαγή της 
λογικής των συστηµάτων.�70  

Θα σηµειώσουµε ότι ο Μαρξ στο Κεφάλαιο λεει: �Οι οικονοµικές εποχές 
ξεχωρίζουν η µία από την άλλη όχι από το τί φτιάχνεται, αλλά από το πως και µε τι µέσα 
φτιάχνεται. Τα µέσα εργασίας δεν είναι µόνο το βαθµόµετρο της ανάπτυξης της 
εργατικής δύναµης του ανθρώπου, αλλά επίσης και ο δείκτης των κοινωνικών σχέσεων 
µέσα στις οποίες συντελείται η εργασία.�71 

Στο επίκεντρο λοιπόν της οικονοµικής ανασυγκρότησης βρίσκεται η λεγόµενη 
"ευέλικτη βιοµηχανική εξειδίκευση". Ας δούµε όµως πρώτα τί εννοούµε σε γενικές 
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γραµµές µε τον όρο: βιοµηχανικό σύστηµα παραγωγής. Αποτελείται από µηχανές και 
σταθµούς εργασίας, συνδεδεµένους σύµφωνα µε κάποια τοπολογία, µε ένα σύστηµα 
διαχείρησης υλικών (MHS: Material Handling System) και µία υπολογιστική µονάδα για 
τον έλεγχο του συστήµατος. Λειτουργίες όπως της µηχάνευσης, της µορφοποίησης, της 
συναρµολόγησης, της επιθεώρησης και του ελέγχου γίνονται σε κοµµάτια, στοιχεία, 
υποσυναρµολογήσεις και συναρµολογίσεις για να δηµιουργηθούν τα προϊόντα που θα 
παραδοθούν στους πελάτες. Το  MHS µπορεί να είναι µια µεταφορική ταινία που 
µεταφέρει κοµµάτια από σηµείο σε σηµείο, ή ένα σύστηµα µε καροτσάκια σε 
σιδηροτροχιές, ή µια αλυσίδα µεταφοράς, πάντα κάτω από τον έλεγχο του υπολογιστή. 
Μαζί µε τη σχεδίαση των αποθεµάτων καθιστούν ικανά τα στοιχεία να µετακινούνται 
από ένα σταθµό παραγωγής σε άλλο, εγγυούµενα ότι τα κατάλληλα κοµµάτια είναι 
διαθέσιµα για συναρµολόγηση και καθιστώντας ικανή την εργασία να κρατείται ή να 
αποθηκεύεται µέχρι να εισέλθει σε µηχανές ή σταθµούς εργασίας για να προχωρησει η 
διαδικασία. 

Οι δύο παραδοσιακές µορφές οργάνωσης βιοµηχανικών συστηµάτων είναι το 
κατάστηµα εργασιών (job shop) και η γραµµή παραγωγής (flow line). Το κατάστηµα 
εργασιών αποτελείται από µια ποικιλία διαφορετικών τύπων µηχανών· έχει ικανότητα 
ποικιλίας τύπου εργασιών (scope), αλλά περιορισµένη ικανότητα να παράγει µεγάλους 
όγκους ικανοποιητικά και οικονοµικά. Η διαχείριση υλικών είναι τέτοια, ώστε 
διαφορετικοί τύποι εργασιών µπορούν να επισκεφτούν µηχανές σε διαφορετικές σειρές. 
Χρησιµοποιούνται αριθµητικά ελεγχόµενες µηχανές (NC: Numerically Controled), οι 
οποίες µπορουν να εκτελούν πολλές εργασίες αυτόµατα, µε ακρίβεια και ασφάλεια 
κατασκευής, κάτω από τον έλεγχο ενός µικροεπεξεργαστή, ενώ αλλάζουν εργαλεία 
επίσης αυτόµατα. Οι προδιαγραφές των προϊόντων συνήθως ορίζονται από τον πελάτη. 
Αντίθετα, η γραµµή παραγωγής είναι σχεδιασµένη να παράγει µεγάλες ποσότητες µικρού 
αριθµού ειδών. Απαιτεί όλες οι δουλειές να επισκέπτονται τους σταθµούς παραγωγής 
στην ίδια σειρά, απλοποιώντας έτσι τη διαχείρηση υλικών, αλλά περιορίζοντας δραστικά 
την ποικιλία των τύπων εργασιών. Η γραµµή αλλάζει δύσκολα για να προσαρµοστεί σε 
νέα προϊόντα, γι' αυτό είναι κατάλληλη για την παραγωγή µεγάλου πλήθους 
τυποποιηµένων προϊόντων, που προορίζονται για ευρεία κατανάλωση και ήδη έχουν µια 
σίγουρη θέση στην αγορά.72  

Σε ότι αφορά το ευλύγιστο εργαστήριο, πρόκειται στην ουσία για την 
αποκατάσταση του συµβιβασµού ανάµεσα σε παραγωγικότητα και ευκαµψία. Έχει 
αποτελεσµατικότητα και όγκο παραγωγής µικρότερο της γραµµής παραγωγής, αλλά είναι 
σαφώς ανώτερο του καταστήµατος εργασιών, ενώ συγχρόνως διατηρεί πολλά από τα 
χαρακτηριστικά της ευελιξίας του τελευταίου. Ο χώρος εναποθήκευσης κοµµατιών ή 
είναι ανύπαρκτος ανάµεσα στις µηχανές, ή παίρνει ελάχιστα κοµµάτια· ουσιαστικά το 
MHS είναι και κεντρικός χώρος εναποθήκευσης. Η ύπαρξη πλεονασµού µηχανών είναι 
απαραίτητη για να επιτευχθεί η ευλυγισία. Για τη φόρτωση-εκφόρτωση, τις αλλαγές 
εργαλείων, κ.λπ., υπάρχουν κατάλληλοι ψηφιακά ελεγχόµενοι µηχανισµοί. 

�Η ευλυγισία ενός είδους εξοπλισµού έγκειται στην ικανότητά του να 
συλλαµβάνει τις πληροφορίες σε πραγµατικό χρόνο στην τρέχουσα διαδικασία 
παραγωγής και στη βάση αυτή, να τροποποιεί αν υπάρχει περιθώριο το ίδιο το εργασιακό 
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πρόγραµµά του, που συγχρονίζει την κίνηση των εργασιών, µε σκοπό να λαβαίνονται 
υπόψη τα ενδεχόµενα απρόοπτα που φανερώνονται, έτσι που να αποχτούν 

 
 συνοχή οι τρόποι λειτουργίας του µε τη νέα κατάσταση που αντιµετωπίζει.�73 �Ο 
νεωτερισµός που µπήκε µε την ηλεκτρονική συνίσταται στο γεγονός ότι κάνει δυνατή µια 
καλύτερη διαχείρηση των "συλλαµβανοµένων ροών", προϊόντων και υλικών, στους 
κόλπους ενός δεδοµένου δικτύου ξεχωριστών σταθµών εργασίας και 
εργαλειοµηχανών.�74  

�Κύρια όταν πρόκειται να αυτοµατοποιηθεί ένα συντονισµένο σύνολο 
µεταφορών και χειρισµών οι υπολογιστές µε τους οποίους συνδέονται αποτελούν τον 
απαραίτητο όρο της αυτοµατοποίησης. Γιατί είναι αυτοί που συνδεδεµένοι µε τις 
εργαλειοµηχανές απ' τη µια µεριά και µε τα δυνητικά µεταφοράς των εξαρτηµάτων απ' 
την άλλη, εξασφαλίζουν την οδήγηση και τους ρυθµούς κυκλοφορίας των εξαρτηµάτων 
για τροφοδότηση και λειτουργία των εργαλειοµηχανών.�75 Αλλά η χρήση της 
τεχνολογίας των υπολογιστών επεκτείνεται σε όλα τα στάδια ανάπτυξης του προϊόντος, 
από το στάδιο κιόλας της σύλληψης και σχεδιοµελέτης εώς τη µαζική παραγωγή και 
συσκευασία του. �Ως σχεδιοµελέτη µε χρήση Η/Υ ορίζεται η χρήση της τεχνολογίας των 
υπολογιστών σε όλα τα στάδια της ανάπτυξης του προϊόντος και ιδιαίτερα στη 
δηµιουργία, µεταβολή, ανάλυση και βελτιστοποίηση της µορφής του προϊόντος.�76 Με 
την τεχνολογία της σχεδιοµελέτης και παραγωγής µε χρήση Η/Υ, αλλάζει η συµβατική 
διαδικασία παραγωγής προϊόντων, όπου η δηµιουργία ενός φυσικού πρωτοτύπου (clay 
model) ήταν απαραίτητη για να ακολουθήσει έπειτα η αντιγραφή και µαζική παραγωγή 
του. Τώρα πια δηµιουργείται το τρισδιάστατο µοντέλο του προϊόντος στον υπολογιστή, 
επιθεωρείται στην οθόνη, αναλύεται µέσω κατάλληλων προγραµµάτων εφαρµογών και 
τέλος χρησιµοποιήται για την καθοδήγηση των εργαλειοµηχανών αριθµητικού ελέγχου. 
Το φυσικό µοντέλο δηµιουργείται κύρια για λόγους επιθεώρησης και όχι για την 
αναπαραγωγή των αντικειµένων. Αποτέλεσµα όλων των παραπάνω είναι οικονοµία σε 
χρόνο και ενέργεια. Για παράδειγµα, �η κατασκευή ενός αυτοκινήτου χρειάζεται για την 
ίδια ιπποδύναµη 40% λιγότερη ενέργεια από το 1950.�77 

�Η ευέλικτη βιοµηχανική παραγωγή αναφέρεται στην ικανότητα των 
επιχειρήσεων να ανταποκρίνονται µε επιτυχία στις αλλαγές του εξωτερικού 
περιβάλλοντος, προσαρµόζοντας την παραγωγή τους, τόσο ποσοτικά, όσο και ποιοτικά 
στις εκάστοτε διακυµάνσεις της αγοράς. Σε αντίθεση µε το φορντικό πρότυπο 
οικονοµικής ανάπτυξης που ευννόησε ιδιαίτερα τις οικονοµίες κλίµακας (scale 
economies), η ευέλικτη εξειδίκευση ενισχύει τις οικονοµίες κυµαινόµενων στόχων 
(scope economies).�78  

Η ευέλικτη βιοµηχανική παραγωγή στηρίζεται στο δυναµικό ευελιξίας της νέας 
τεχνολογίας: σχεδιοµελέτη µε χρήση Η/Υ (Computer Automated Design (CAD)), 
κατασκευή µε χρήση Η/Υ (Computer Automated Manufacturing (CAM) και Computer  
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Integrated Manufacturing (CIM)) και ευέλικτα συστήµατα παραγωγής (Flexible 
Manufacturing Systems (FMS)), στη χρήση ειδικευµένης εργασίας, καθώς και στην 
εφαρµογή παραγωγικών συστηµάτων της τελευταίας στιγµής (just in time systems), 
γνωστά στην Ιαπωνία ως συστήµατα KAΝBAN.79 

Οι σχέσεις παραγωγής, ως διαδικασία, συνίστανται στην κατανοµή µεταξύ των 
παραγωγών και την ιδιοποίηση απ� αυτούς των µέσων παραγωγής, της εργατικής 
δύναµης και των παραγµένων προϊόντων. Στα πλαίσια αυτών των σχέσεων καθοριστικός 
είναι ο ρόλος των σχέσεων ιδιοκτησίας στα µέσα παραγωγής. Τόσο η αυτοµατοποιηµένη 
τεχνολογία, όσο και οι νέες µορφές διοίκησης προσδίδουν στο παραγωγικό σύστηµα 
µεγαλύτερη συνοχή. Η αυτοµατοποιηµένη τεχνολογία χαρακτηρίζεται γενικά από χαµηλό 
κόστος παραγωγής και υψηλή ποιότητα και συνέπεια. Γι' αυτό η χρήση της επεκτείνεται 
µε ταχύτατους ρυθµούς εκτοπίζοντας τη µηχανοποιηµένη τεχνολογία από τη βιοµηχανία. 
Αποµακρύνει ακόµα περισσότερο τη διαδικασία της παραγωγής από την άµεση 
επενέργεια του ανθρώπου, µε αποτέλεσµα την αποφυγή πολλών αρνητικών επιπτώσεων 
που αυτή συνεπάγεται. Ωστόσο καθιστά την παραγωγή εξολοκλήρου υπόθεση αυτών που 
κατέχουν και εκµεταλεύονται αυτή την τεχνολογία. Με λίγα λόγια: «η µηχανή αδιαφορεί 
για την κοινωνική χρήση για την οποία προορίζεται, αρκεί η χρήση αυτή να µην είναι 
έξω από τις τεχνικές της δυνατότητες»80 

Στην αυτοµατοποιηµένη παραγωγή, πρωταρχικό ρόλο παίζει η διαδικασία του 
σχεδιασµού της. Εξ'αιτίας της αυξανόµενης πολυπλοκότητάς της, η κοινωνική 
διαδικασία της παραγωγής απαιτεί σ' όλους τους τοµείς µια λειτουργική εξειδίκευση της 
απασχόλησης, έτσι που η εξειδίκευση βρίσκεται σε αντίθεση µε την ολοκληρωµένη 
ανάπτυξη των ανθρώπινων ικανοτήτων ακόµα κι όταν απαιτεί πρωτοβουλία, 
υπευθυνότητα και προσωπική ανάµειξη.81  

Η εφαρµογή του προτύπου της ευέλικτης βιοµηχανικής παραγωγής συνεπάγεται 
µεταξύ άλλων ριζικές αλλαγές σε επίπεδο απασχόλησης. Οι σπουδαιότερες απ� αυτές 
είναι η κατάτµηση της αγοράς εργασίας σε πρωτεύουσες (µε σταθερότητα απασχόλησης, 
υψηλούς µισθούς και έκτακτες αµοιβές, καλές συνθήκες εργασίας, ευκαιρίες 
επαγγελµατικής ανέλιξης) και δευτερεύουσες αγορές (µε εργασιακή ανασφάλεια, 
δυσµενείς συνθήκες εργασίας, περιορισµένες ευκαιρίες επαγγελµατικής ανέλιξης), η 
εµφάνιση εναλλακτικών µορφών απασχόλησης (µερική απασχόληση, κυλιόµενο ωράριο) 
και τέλος η τοποθέτηση της ειδικευµένης εργασίας στο επίκεντρο της παραγωγικής 
διαδικασίας.82   

�Σταδιακά, ιδίως τα τελευταία χρόνια, γίνεται όλο και πιο φανερό ότι οι αρχές, 
οι µέθοδοι και οι τεχνικές διοίκησης βιοµηχανικών συστηµάτων µπορούν το ίδιο 
αποτελεσµατικά να χρησιµοποιηθούν στο σχεδιασµό, την οργάνωση και τον έλεγχο της 
λειτουργίας συστηµάτων υπηρεσιών. Αυτό οφείλεται, βέβαια, στις µεγάλες οµοιότητες 
που χαρακτηρίζουν την οργάνωση και τις λειτουργίες των βιοµηχανικών συστηµάτων 
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και των συστηµάτων υπηρεσιών.�83 Η δηµιουργία µεγάλων συστηµάτων υπηρεσιών είναι 
σχετικά πρόσφατο φαινόµενο· ίσως γιατί αποτελεί την απάντηση σε καίρια ερωτήµατα 
που ήρθαν να τεθούν µε τους εξής όρους: «µε ποιον τρόπο να επιτύχουµε, παρά το 
κέρδος σε παραγωγικότητα, η οικονοµία να καταναλώνει τόση όση και στο παρελθόν 
εργασία; Πώς θα πετύχουµε, νέες αµοιβόµενες δραστηριότητες να καλύψουν το χρόνο 
που απελευθερώνεται από το κέρδος σε παραγωγικότητα στην κλίµακα της κοινωνίας; Σε 
ποιους νέους τοµείς δραστηριότητας µπορούµε να επεκτείνουµε τις εµπορευµατικές 
ανταλλαγές για να καλυφθούν όπως-όπως οι θέσεις που καταργήθηκαν στη βιοµηχανία 
και τις βιοµηχανοποιηµένες υπηρεσίες;»84 �Είναι χαρακτηριστικό ότι στη χώρα µας το 
ποσοστό των απασχολούµενων στον τοµέα των υπηρεσιών από 31% στο σύνολο των 
απασχολούµενων που ήταν το 1971, έφθασε στο 54,8% το 1991.�85 

 
 
 
 
Τα πλαίσια της παραγωγής στην Ελλάδα 

 
 
 
Η Ελλάδα του 20ου αιώνα δεν είναι µια χώρα που πρωταγωνίστησε στις 

εξελίξεις των παραγωγικών διαδικασιών. Το πρώτο τέταρτό του καλύφθηκε από 
πολέµους και τον ξεριζωµό ενός εκατοµυρίου ανθρώπων και την προσπάθεια να ενταχθεί 
αυτό στο υπάρχον κοινωνικό σχήµα. Ακολούθησε ο ∆εύτερος Παγκόσµιος Πόλεµος και 
ο εµφύλιος µε τον εθνικό διχασµό. Οι ζυµώσεις που γίνονταν δεν επέτρεψαν οικονοµική 
ανάπτυξη και ανακαλύψεις, αλλά µάλλον ένα προσδιορισµό του πολιτικο-κοινωνικού 
σχηµατισµού που θα επικρατούσε. Η Ελλάδα περισσότερο προσπάθησε να ακολουθήσει 
και να εφαρµόσει τους τρόπους παραγωγής των δυτικών χωρών και οποιαδήποτε κριτική 
θεώρηση της Παραγωγής έγκειται στο πόσο καλά κατάφερε να οµοιάσει στο πρότυπο 
που προσέφεραν. 

Με τα µέχρι σήµερα γνωστά στοιχεία η Ελλάδα χαρακτηρίζεται φτωχή σε 
φυσικούς ενεργειακούς πόρους. Μέχρι το Β' Παγκόσµιο Πόλεµο η οικονοµία της 
παρέµενε κατά βάση αγροτική. Η εισαγωγή καινούργιων µηχανικών µέσων, τεχνικών 
λίπανσης και καλλιέργειας του εδάφους, αύξησαν την αγροτική παραγωγή, ενώ στις 
πατροπαράδοτες καλλιέργειες (σταφίδα, ελιές, καπνό, σιτάρι), προστέθηκαν  νέες 
(βαµβάκι, φρούτα, κτηνοτροφές) που τα προϊόντα τους ή χρησιµεύουν για εξαγωγή ή 
ικανοποιούν την εσωτερική κατανάλωση. Μετά το 1962 η γεωργία προσανατολίζεται 
σταδιακά στις επιταγές της ΕΟΚ. Αυτό σηµαίνει ότι οργανώνεται και αναπτύσσεται για 
να καλύψει συγκεκριµένες µονάδες ζήτησης της ευρωπαϊκής αγοράς. 

�Αν δει κανείς τη γεωγραφία της παραγωγής σε πιο µακροσκοπικό επίπεδο στο 
σύνολο της Ευρωπαϊκής Ένωσης, τότε η Ελλάδα δίνει την εικόνα µιας αγροτικής 
περιφέρειας, στην οποία ξεχωρίζουν δυο παραγωγικά συστήµατα µέσης βιοµηχανικής 
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ανάπτυξης, της Αττικής και της Θεσσαλονίκης.�86 
�Η σηµερινή µορφή της ελληνικής βιοµηχανίας είναι το αποτέλεσµα της 

ιστορικής αυτής εξέλιξης που προέρχεται στις περισσότερες περιπτώσεις από τη 
βαθµιαία εξέλιξη των βιοτεχνιών σε βιοµηχανίες και οφείλεται στην ατοµική και 
προσωπική πρωτοβουλία και επιχειρηµατική δραστηριότητα. Έτσι, στην οικονοµική 
οργάνωση οι περισσότερες ελληνικές βιοµηχανίες είναι µικρού και µεσαίου µεγέθους και 
ανήκουν στην κατηγορία της ελαφράς βιοµηχανίας. Η βαριά βιοµηχανία που µπορεί να 
στηριχθεί στις ελληνικές πρώτες ύλες, µεταλευτικές και ορυκτές, µε κύριο φορέα το 
κράτος και ξένες ως επί το πλείστον επιχειρήσεις, άρχισε να αναπτύσσεται τις τελευταίες 
δύο δεκαετίες. 

Λόγω της καθυστέρησης που σηµειώθηκε στην ενσωµάτωσή της στο διεθνή 
καταµερισµό εργασίας, καθώς και των ιδιοµορφιών που παρουσιάζει η διάρθρωσή της 
(µεγάλος αριθµός µικρού µεγέθους επιχειρήσεων, χαµηλός βαθµός καθετοποίησης της 
παραγωγής κ.λπ.), η ελληνική οικονοµία δεν επιρρεάστηκε άµεσα από το διεθνές 
φορντικό πρότυπο οικονοµικής ανάπτυξης. Εξαίρεση αποτελεί ίσως ο τοµέας της 
µεγάλης βιοµηχανίας, ο οποίος θε µπορούσε να χαρακτηριστεί σαν "περιφερειακός 
φορντισµός", σύµφωνα µε τον ορισµό που έδωσε ο Alain Lipietz συγκρίνοντας το 
παραγωγικό σύστηµα της Νότιας Ευρώπης (Ελλάδα, Ισπανία, Πορτογαλία) µε αυτό των 
µητροπολιτικών κέντρων του φορντισµού. Με άλλα λόγια, στην Ελλάδα δεν υπήρξε 
συστηµατική εφαρµογή του φορντικού προτύπου οργάνωσης της παραγωγής. Αν και σε 
ορισµένες περιπτώσεις εφαρµόζονται κάποιες µορφές "πρωτόγονου ταιϋλορισµού" 
(Lipietz), η οργάνωση της εργασίας και της παραγωγής, ιδιαίτερα στις µικροµεσαίες 
επιχειρήσεις γίνεται µε πρόχειρο και έντονα εµπειρικό τρόπο.�87 

�Η µεταπολεµική οικονοµική ανάπτυξη της Ελλάδας στηρίχθηκε σχεδόν 
αποκλειστικά στη µεταφορά τεχνολογίας από το εξωτερικό. Η τεχνολογική κατάσταση 
της χώρας χαρακτηρίζεται από την έλλειψη βιοµηχανικής παραγωγής κεφαλαιουχικού 
εξοπλισµού, από την εξάρτηση της ανάπτυξης τεχνολογικά προηγµένων κλάδων από το 
ξένο κεφάλαιο και τέλος από την αδυναµία της χώρας να παράγει η ίδια το µηχανολογικό 
εξοπλισµό ακόµα και για παραδοσιακούς τοµείς της βιοµηχανικής παραγωγής. Αντίθετα 
οι εξαγωγές αναφέρονται σε προϊόντα µε ελαστική ζήτηση. 

Κύρια χαρακτηριστικά γνωρίσµατα του συστήµατος των εργασιακών σχέσεων 
είναι: 

•Ο κοµµατικός προσανατολισµός των συνδικάτων, που οδηγεί συχνά σε πλήρη 
ταύτιση των στόχων των συνδικαλιστικών παρατάξεων µε αυτούς των πολιτικών 
κοµµάτων στα οποία πρόσκεινται. 

•Ο έντονος κρατικός παρεµβατισµός, που οφείλεται στην προσπάθεια των 
εκάστοτε κυβερνήσεων να εξασφαλίσουν την υποστήριξη των συνδικάτων για την 
εφαρµογή της οικονοµικής τους πολιτικής. 

•Ο κατακερµατισµός της συνδικαλιστικής οργάνωσης σε πολλά πρωτοβάθµια 
και δευτεροβάθµια όργανα, γεγονός που προκαλεί προβλήµατα λειτουργικότητας. 

•Η έλλειψη ενδιαφέροντος από τη µεριά της εργοδοσίας για συναινετικές 
διαδικασίες στην αντιµετώπιση των εργασιακών συγκρούσεων και τέλος, 
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• η έντονη παρουσία συντεχνιακού πνεύµατος και πελατειακών σχέσεων στο 
συνδικαλιστικό κίνηµα, ιδιαίτερα στο δηµόσιο τοµέα.�88 

Ο βαθµός διάχυσης της νέας τεχνολογίας στην ελληνική βιοµηχανία 
παρουσιάζει έντονες διαφορές από κλάδο σε κλάδο. Οι µεγάλες επιχειρήσεις, ιδιαίτερα 
αυτές που συνδέονται µε το ξένο κεφάλαιο, είναι σχετικά ανοιχτές στις νέες τεχνολογίες. 
Αντίθετα η καινοτοµική διάθεση των µικροµεσαίων επιχειρήσεων είναι περιορισµένη. 
Εκτός από το µικρό µέγεθος των παραγωγικών µονάδων και το χαµηλό βαθµό 
καθετοποίησης της παραγωγής, ανασταλτική επίδραση στον τεχνολογικό εκσυγχρονισµό 
των επιχειρήσεων ασκεί και η στάση των ίδιων των επιχειρηµατιών. Πολλοί Έλληνες 
επιχειρηµατίες στο χώρο της µεταποίησης διαπνέονται σε µεγάλο βαθµό από τη λογική 
του εύκολου και γρήγορου κέρδους. Προτιµούν κατά κανόνα την αγορά έτοιµων 
τεχνολογικών λύσεων από το εξωτερικό, αντί να συµβάλουν στην ανάπτυξη της 
τεχνολογίας στο εσωτερικό της χώρας. Εξάλλου, τα κριτήρια που χρησιµοποιούν στη 
λήψη αποφάσεων για την εισαγωγή τεχνολογίας είναι βραχυπρόθεσµα και δεν 
επιτρέπουν την πλήρη αξιοποίηση των δυνατοτήτων που προσφέρει αυτή. Συχνά µάλιστα 
γίνεται εισαγωγή νέας τεχνολογίας χωρίς προκαταρκτική µελέτη, µε αποτέλεσµα να 
ανακύπτουν σοβαρά προβλήµατα στην εφαρµογή της. Άλλοτε πάλι εισάγονται 
τεχνολογίες, οι οποίες δεν αξιοποιούνται πλήρως, διότι οι επιχειρηµατίες αρνούνται να 
προβούν σε επιπρόσθετες περιφερειακές επενδύσεις απαραίτητες για τη βελτιστοποίηση 
της χρήσης τους. Γενικά η σχέση των Ελλήνων επιχειρηµατιών µε την τεχνολογία είναι 
σε µεγάλο βαθµό εργαλειακή, γεγονός που εµποδίζει την ανάπτυξη µακροπρόθεσµης 
στρατηγικής τεχνολογικού εκσυγχρονισµού της οικονοµίας. 

Αν εξαιρέσει κανείς το τραπεζικό σύστηµα και τις ασφαλιστικές εταιρείες, ο 
βαθµός διάχυσης της νέας τεχνολογίας στην ελληνική οικονοµία και ειδικότερα στο 
βιοµηχανικό τοµέα είναι ακόµα πολύ περιορισµένος. Πρόσφατα άρχισαν να 
καταβάλλονται έντονες προσπάθειες για την ενίσχυση της καινοτοµικής διάθεσης των 
επιχειρήσεων και η µηχανογράφιση των επιχειρήσεων δεν έχει ακόµα ολοκληρωθεί. 

�Όσον αφορά την οργάνωση και διοίκηση των επιχειρήσεων επικρατούν ακόµα 
σε ευρεία κλίµακα ξεπερασµένες αντιλήψεις οι οποίες στηρίζονται στην κυριαρχία του 
επιχειρηµατία-ιδιοκτήτη. ∆έσµιοι των "ιδιοκτησιακών τους προκαταλήψεων", πολλοί 
Έλληνες επιχειρηµατίες εφαρµόζουν συνήθως αντιδεοντολογικούς τρόπους διοίκησης. 
Ένας από τους παράγοντες που συνέβαλαν στην καθυστέρηση αυτή ήταν ότι µέχρι 
πρόσφατα τα στελέχη των επιχειρήσεων προέρχονταν κατά βάση από ξένα 
πανεπιστηµιακά ιδρύµατα, ήταν λίγα και απορροφόνταν κυρίως από τις µεγάλες 
επιχειρήσεις.�89 Στην κατεύθυνση της εξάλειψης αυτού του φαινοµένου δηµιουργήθηκε 
το 1984 το Πολυτεχνείο Κρήτης, µε έδρα τα Χανιά, όπου λειτουργεί το τµήµα 
Μηχανικών Παραγωγής και ∆ιοίκησης, µε βασικό στόχο την εκπαίδευση στελεχών 
ικανών για το δυναµικό σχεδιασµό συστηµάτων παραγωγής προϊόντων και υπηρεσιών, 
µε γνώση της αυτοµατοποιηµένης τεχνολογίας, που θα συµβάλλουν στη βελτίωση της 
λειτουργίας των ελληνικών επιχειρήσεων. 

 
 
 

                                                           
88 Ζ. Παπαδηµητρίου �Κοινωνιολογικά ανάλεκτα� σ.51 
89 Στο ίδιο, παρακάτω 
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Σύγχρονες τάσεις στην παραγωγή τροφίµων 
 
 
 
Σ� αυτό το κεφάλαιο θα ασχοληθούµε ειδικότερα µε την παραγωγή τροφίµων 

και θα εξετάσουµε ορισµένους κινδύνους που κρύβει η εφαρµογή της βιοµηχανικής 
παραγωγής σε αυτόν τον τοµέα. Ακόµα θα προβληµατιστούµε στο αν και κατά πόσο 
έχουµε το δικαίωµα να επεµβαίνουµε στη ζωή των ζώων.  

Η γενετική τεχνολογία επιτρέπει να µεταφερθεί σε ένα φυτό ή ένα ζώο ένα 
ορισµένο γονίδιο, που είναι φορέας κάποιων ιδιοτήτων χρήσιµων στον άνθρωπο. Έτσι τα 
φυτά µπορούν να αυξήσουν την απόδοσή τους, να αντιστέκονται καλύτερα στα παράσιτα 
και τα ζιζανιοκτόνα, να εµπλουτίζονται σε θεραπευτικά ή ενεργειακά συστατικά, ή 
ακόµα και να παράγουν φαρµακολογικές ουσίες.90 Οι βασικοί υποστηρικτές των 
µεταλλαγµένων προϊόντων είναι φυσικά εκείνοι που τα παράγουν και πρεσβεύουν ότι 
είναι φιλικά προς το περιβάλλον, καθώς περιορίζεται η χρήση ζιζανιοκτόνων, είναι πιο 
ανθεκτικά και, κυρίως, φθηνότερα. ∆ίνουν λοιπόν µια σηµαντική ώθηση στην παραγωγή. 

Ώσον αφορά τα νέα γονίδια τα οποία αφήνονται ελεύθερα στη φύση, τα 
περιµένει ένα «απρόβλεπτο» µέλλον, όπως δηλώνουν οι ίδιοι οι ειδικοί, από τη στιγµή 
που τα γονίδια θα κατευθυνθούν προς τα άλλα φυτά ή προς τη µικροβιακή πανίδα. Η 
ελληνική «επιτροπή για την εκτίµηση των πιθανών επιπτώσεων των γενετικώς 
τροποποιηµένων οργανισµών (ΓΤΟ) στην υγεία του ανθρώπου» δηλώνει: «Ενδεικτικές 
έρευνες υποδηλώνουν ότι δεν µπορεί να αποκλειστεί το ενδεχόµενο της πρόκλησης 
αλλεργειών, της αύξησης της αντίστασης των µικροβίων στα αντιβιοτικά ή της 
παραγωγής τοξικών ουσιών εξαιτίας των γενετικά τροποποιηµένων ουσιών. Η 
απελευθέρωσή τους στο περιβάλλον δεν µπορεί να αποκλείσει το ενδεχόµενο της 
οριζόντιας µεταφοράς γονιδίων µε αποτέλεσµα τη µη προβλεπόµενη γενετική 
τροποποίηση οργανισµών, πέρα από τις προβλέψεις των ερευνητών και έξω από τις 
υπάρχουσες δυνατότητες παρακολούθησης των επιπτώσεων στην υγεία και το 
οικοσύστηµα». Επίσης η επιτροπή υπογραµµίζει κινδύνους εξαφάνισης φυσικών ειδών 
(λόγω του ανταγωνισµού µε τους ΓΤΟ), µε άµεσες συνέπειες στη βιοποικιλότητα του 
οικοσυστήµατος. Για παράδειγµα ο αυτόχθονας πληθυσµός σολωµού στον Καναδά 
παρουσίασε µείωση µετά την απελευθέρωση στον ίδιο χώρο του γενετικά 
τροποποιηµένου σολωµού, ο οποίος, ανάµεσα σ� άλλα, είχε το τριπλάσιο βάρος και 
µέγεθος από τον πρώτο. «Η έννοια των κινδύνων για την υγεία του ανθρώπου 
διευρύνεται πέρα από την αναζήτηση µεµονωµένων βλαβών και νόσων και περιλαµβάνει 
την εκτίµηση του συνόλου των επιπτώσεων στη βιόσφαιρα».91  

 
                                                           
90 Από το άρθρο ¨Γενετικά µεταλλαγµένα είδη, το κουτί της Πανδώρας;¨ του Jacques Testart (διευθυντή 
ερευνών στο Ινστιτούτο Υγείας και Ιατρικής Έρευνας, Παρίση), �Le Monde diplomatique�, τεύχος 17, σ.15  
91 Από το άρθρο �Γιατροί: πολύ µεγάλη η απειλή� του Γιάννη Ελαφρού, �Η Καθηµερινή� 17 Ιουνίου 2001, 
σ. 42 
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Η γενετικά µεταλλαγµένη αγριοκράµβη, που είναι ανθεκτική στο παράσιτο 
Μπάστα, αποδείχτηκε ότι µπορεί να διαδώσει τη γύρη της σε ακτίνα πολλών χιλιοµέτρων 
�τη στιγµή που οι ειδικοί θεωρούσαν ότι µπορούσε να διαδωθεί σε ακτίνα µόνο 500 
µέτρων- και να γονιµοποιήσει άγριες ποικιλίες δηµιουργώντας καρποφόρα υβρίδια, ενώ 
οι ειδικοί διαβεβαίωναν ότι τα νέα αυτά είδη δε θα είχαν ικανότητα για αναπαραγωγή.92 
Η καλλιέργεια γενετικά τροποποιηµένων οργανισµών τυγχάνει ευρείας αποδοχής στις 
ΗΠΑ, µε βασικό φορέα την εταιρεία Μονσάντο. Αντίθετα στην Ευρώπη τηρείται ακόµα 
επιφυλακτική στάση µε βασική θέση ότι οι κανόνες της βασικής αυτής επιστηµονικής 
περιοχής δεν µπορούν να υπαγορεύονται από τους νόµους της αγοράς και της 
ανταγωνιστικότητας, ώστε να µη διακυβεύονται τα αγαθά της προάσπισης της υγείας και 
του περιβάλλοντος. Η προοδευτική αποσταθεροποίηση των σχέσεων του ανθρώπου  
µε το άµεσο περιβάλλον του µας υποχρεώνει να θέτουµε σε κάθε τεχνολογική υπόσχεση 
το ακόλουθο ερώτηµα: Είναι πράγµατι απαραίτητο; Είναι όντως συµφέρον; Μεταξύ των 
δύο πλευρών έχει ξεσπάσει ένας άτυπος πόλεµος µε την Ευρωπαϊκή Ένωση να δέχεται 
ισχυρές πιέσεις για να αποδεχθεί την καλλιέργεια των γενετικά τροποποιηµένων 
προϊόντων. Τα οικονοµικά συµφέροντα είναι τεράστια µιας και έχουν επενδυθεί 
εκατοµµύρια δολάρια, µε στόχο την αγορά της Ευρώπης. Η στάση της ελληνικής 
κυβέρνησης, όπως εκφράζεται δια στόµατος Υπουργού Γεωργίας και Πρωθυπουργού 
είναι η ακόλουθη: «Η Ελλάδα δεν ευνοεί τις µεταλλαγµένες καλλιέργειες, αλλά αν η Ε.Ε. 
δώσει το �πράσινο φως� θα αναγκαστούµε να ακολουθήσουµε».93 Ήδη οι υπέρµαχοι 
υποστηρίζουν ότι τα µεταλλαγµένα έχουν τόσο ανακατευθεί µε τα φυσικά προϊόντα, 
ώστε να είναι πια αδύνατη η ανίχνευσή τους. Οι ΗΠΑ απειλούν να σύρουν την Ε.Ε. στην  
Παγκόσµια Οργάνωση Εµπορίου αν συνεχίσει την απαγόρευση. Το Φεβρουάριο του 
2001 ψηφίστηκε από την Ε.Ε. η οδηγία 2001/18, που προβλέπει την αυστηρή σήµανση 
σπόρων, τροφίµων και φαρµάκων και την τήρηση δηµοσίων καταλόγων, ώστε να 
ελέγχεται απόλυτα η �διαδροµή� τους.94  

Είναι ολοφάνερο ότι το παιχνίδι παίζεται γύρω απ� το ποιος θα ελέγχει την 
παγκόσµια παραγωγή τροφίµων, ήδη απ� τη στιγµή που βρίσκονται υπό µορφή σπόρων, 
έτοιµων προς καλλιέργεια µε απώτερο σκοπό το κέρδος. Γιατί είναι ολοφάνερο ότι την 
ανάπτυξη µεταλλαγµένων προϊόντων δεν την επιβάλει µια αναγνωρισµένη αναγκαιότητα, 
όπως αυτή της πείνας, που µαστίζει τις περισσότερες τριτοκοσµικές χώρες και οι οποίες 
θα ανταποκρίνονταν µε ανακούφιση σε κάθε τεχνολογική υπόσχεση αύξησης της 
παραγωγής τους.  

Η νόσος (επιδηµία) των τρελών αγελάδων ξεκίνησε το 1986 στη Μ. Βρετανία 
και έκτοτε διαδόθηκε µε εκθετικούς ρυθµούς τόσο εντός, όσο και εκτός των συνόρων 
της. Ήταν το ολέθριο αποτέλεσµα της µαζικής παραγωγής κρέατος µε κριτήριο το 
ελάχιστο κόστος. Οφείλεται στο ότι τάϊζαν τις αγελάδες µε κρεατάλευρα, ζωοτροφές που 
                                                           
92 Από το άρθρο ¨Γενετικά µεταλλαγµένα είδη, το κουτί της Πανδώρας;¨ του Jacques Testart (διευθυντή 
ερευνών στο Ινστιτούτο Υγείας και Ιατρικής Έρευνας, Παρίση), �Le Monde diplomatique�, τεύχος 17, σ.15  
93 Από το άρθρο �Το «ναι» της κυβέρνησης στα µεταλλαγµένα� της Μανίνας Ντάνου, �Η Καθηµερινή� 17 
Ιουνίου 2001, σ. 42 
94 Από το άρθρο �Η αντίστροφη µέτρηση είναι δυνατόν να σταµατήσει� της Ευρυδίκης Μπέρση, �Η 
Καθηµερινή� 17 Ιουνίου 2001, σ. 42 
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περιείχαν διπλάσια ποσότητα πρωτεϊνών. Το άρρωστο ζώο υποφέρει από µυϊκούς 
σπασµούς, που οδηγούν τελικά στο θάνατό του. 

Ίσως να µην απασχολούσε και πολύ κόσµο το γεγονός αυτό και σίγουρα δεν θα 
είχε γίνει ευρέως γνωστό, αν δεν είχε αποδειχθεί εκ των υστέρων, και παρά τις αντίθετες 
προσπάθειες της πανίσχυρης βιοµηχανίας κρεάτων, ότι η κατανάλωση κρέατος που 
προέρχεται από τέτοιες αγελάδες, ευθύνεται για την ασθένεια Κρόιτσφελντ-Γιάκοµπς 
που προσβάλει τον άνθρωπο. Υπολογίζεται ότι χιλιάδες άνθρωποι έχουν προσβληθεί από 
αυτή την ασθένεια �η οποία επιφέρει την απώλεια του σωµατικού βάρους, της µνήµης, 
νευρική ανισοροπία και σπασµούς και τελικά το θάνατο. Υπήρχαν άνθρωποι οι οποίοι το 
γνώριζαν και δεν ήθελαν να το δεχτούν, ενώ οι κυβερνήσεις Βρετανίας-Γαλλίας, που 
υποστήριζαν τις πανίσχυρες βιοµηχανίες κρεάτων, συγκάλυψαν για αρκετό καιρό το 
σκάνδαλο, εώς ότου παρουσιάστηκαν οι αδιάσειστες αποδείξεις.95 

Αυτό ήταν το τελευταίο και πιο εξόφθαλµο αποτέλεσµα στην ανθρώπινη υγεία 
της µαζικής παραγωγής κρεάτων µε µοναδικό κριτήριο το ελάχιστο κόστος παραγωγής 
και το µέγιστο κέρδος. ∆υστυχώς όµως δεν είναι το µόνο: Από χρόνια τώρα χορηγούνται 
ορµόνες στις αγελάδες µε σκοπό την αύξηση του βάρους τους. Με αυτό τον τρόπο 
µπορούν να προσθέσουν ως και 2-3 κιλά εµπορεύσιµου κρέατος την ηµέρα, ή 60-100 
κιλά το µήνα. Θεαµατικό από την άποψη της ποσότητας παραγωγής κρέατος, πλην όµως 
όχι και τόσο αν αναλογιστούµε ότι οι άνθρωποι που καταναλώνουν αυτό το κρέας 
κινδυνεύουν να προσβληθούν από καρκίνο. Οι διοξίνες, τα ορυκτέλαια και τα 
βιοµηχανικά κατάλοιπα που ταϊζονται τα ζώα είναι επίσης καρκινογόνα.  

Αυτά από την άποψη των συνεπειών της συγκεκριµένης φιλοσοφίας παραγωγής 
στην ανθρώπινη υγεία. Το ερώτηµά µου τώρα είναι τούτο: Θα πρέπει ή οχί να µας 
ενδιαφέρουν οι συνθήκες διαβίωσης και θανάτου των αγελάδων, των χοίρων και των 
πουλερικών που εκτρέφονται για τη σφαγή και το κρέας τους; Το γεγονός ότι τα 
εκτρέφουµε για να σφαγούν µας δίνει το δικαίωµα να τους επιβάλλουµε κατά την κρίση 
µας οποιαδήποτε µεταχείρηση; Στο κάτω κάτω έχει δικαιώµατα ένας µελλοθάνατος; 

Πού σταµατά η βία; Σε ποιο σηµείο η αναγκαία βιά γίνεται ανήθικη και 
σαδισµός; Τί είναι αυτό που το καθορίζει; Γιατί ένα λιοντάρι όσα αθώα ελαφάκια κι αν 
σκοτώσει θα παραµένει πάντοτε αγνό; 

Η βρωµιά κι η ασκήµια του ανθρώπου στα σφαγεία και των πράξεων του 
µεταδίδεται µεταφυσικά θαρρείς στον άνθρωπο της πόλης και των φαστφουντάδικων. Τα 
µηρυκαστικά στα κελιά που µπουκώνονται µε κρεατάλευρα κι ορµόνες για να παχύνουν 
και να γίνουν µπιφτέκια φαίνεται πως είναι το µέσον. Είναι άραγε απαραίτητα όλα αυτά; 
Κι η αξιοπρέπεια; 

∆ίκαιος ο φόνος από το λιοντάρι. Το λιοντάρι θα σκοτώσει µε το σπάσιµο του 
τραχήλου, µε τα δόντια χωµένα βαθιά στο λαιµό του ανήµπορου ζώου που θα 
κατασπαράξει. Η επαφή µε το θύµα του θα είναι και το τέλος του θύµατος. Το θύµα ζει 
ώσπου να το συναντήσει. Ξέρει ότι αν πέσει στα νύχια του θα πεθάνει, ένας προαιώνιος 
φόβος το κάνει να τρέχει µακρυά του, όσο η προαιώνια πείνα θα κάνει το λιοντάρι να 
τρέχει πίσω του· δεν υπάρχει τίποτε το ανέντιµο στη σχέση αυτή. 

 
                                                           
95 Από την εκποµπή της ΝΕΤ �Ρεπορτάζ χωρίς σύνορα: Ξέρουµε τί τρώµε;� στις 24/5/2001 και 31/5/2001 
και ώρα 23:00 
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Ο άνθρωπος κατάφερε να εξηµερώσει την κατσίκα, την αγελάδα, το πρόβατο. 
Για αιώνες θα τα είχε υπό τη σκέπη του και θα απολάµβανε τα οφέλη τους. Απ� τα 
κοπάδια θα αφαιρούσε τα ζώα αυτά που θα έσφαζε για να φάει. Εκτός από το κρέας τα 
ζώα αυτά του παρείχαν σε µόνιµη βάση το γάλα, το δέρµα και το µαλί τους, καθώς και τη 
σωµατική τους δύναµη. Τα πολλά ζώα σήµαιναν πλούτο και δύναµη γιατί µπορούσαν να 
θρέψουν πολλούς ανθρώπους. Τα ζώα αυτά εξακολουθούσαν να ζουν και να τρέφονται 
στο φυσικό τους περιβάλλον, µάθαν να µη φοβούνται τον άνθρωπο γιατί τα προστάτευε 
και τα οδηγούσε στα βοσκοτόπια, τον εµπιστεύονταν ακόµα κι όταν τα θανάτωνε και 
περιήλθαν κάτω από την απόλυτη εξουσία του. 

Η σχέση αυτή διαταράχτηκε στις αρχές του περασµένου αιώνα. Ο άνθρωπος δεν 
τα είχε ανάγκη πια για τη σωµατική τους δύναµη, αφού είχε επινοήσει τις µηχανές. Τα 
ζώα πια εκτρέφονταν µε αποκλειστικό σκοπό να θρέψουν τον άνθρωπο. ∆εν είχε πια 
ανάγκη να τα πηγαίνει στα βοσκοτόπια, αφού µπορούσε να τα θρέφει µε ζωοτροφές που 
καλλιεργούσε. Όλα τώρα γίνονταν πιο εύκολα. Έτσι ο κτηνοτρόφος µπορούσε να έχει 
όσα ζωντανά του επέτρεπε ο χώρος που κατείχε, η ζωοτροφή που µπορούσε να 
εξασφαλίσει και οι εργαζόµενοι που απασχολούσε· γιατί ο κτηνοτρόφος έπαψε πια να 
είναι κτηνοτρόφος και έγινε βιοµήχανος στη ζωϊκή παραγωγή. Περισσότερο τον 
ενδιέφερε τώρα η στάθµη της ζήτησης. Η ποιότητα ζωής µιας αγελάδας δεν έχει 
αποδειχθεί ότι καθορίζει τη γεύση του κρέατός της, κι αν έχει αποδειχθεί ποιος το ξέρει; 
Τα υπόλοιπα είναι πια απλοί συναισθηµατισµοί, που δεν έχουν θέση σε µια επιχείρηση. 
Βέβαια δεν έγιναν όλοι οι κτηνοτρόφοι απ� τη µια στιγµή στην άλλη άκαρδοι 
επιχειρηµατίες, όµως ήταν αυτοί που προσαρµόστηκαν στα νέα δεδοµένα της µαζικής 
παραγωγής και του χαµηλού κόστους παραγωγής που κατόρθωσαν να επιβιώσουν του 
ανταγωνισµού και να επιβάλλουν τους κανόνες τους σ� όλους τους υπόλοιπους, να 
«ελέγξουν την παραγωγική διαδικασία». Με δυο λόγια η σχετική νοµοθεσία συνοψίζεται 
στα εξής: «∆εν υπάρχει περίπτωση να απαγορευτεί κάτι που σας βοηθάει να διατηρείται 
την ανταγωνιστικότητά σας». 

Το αποτέλεσµα ήταν οι αγελάδες να κλειστούν σε κλουβιά µπροστά από µια 
γραµµή τροφοδότησής τους, µε τα λίπη τους να ξεχειλίζουν και τα ασθενικά τους πόδια 
να µην µπορούν να αντέξουν το ίδιο τους το βάρος, να επιβάλλεται το σκοτάδι, ανάµεσα 
σε άλλες µεθόδους, στις αίθουσες όπου είναι στοιβαγµένα δεκάδες χιλιάδες κοτόπουλα 
για να µην φαγωθούν µεταξύ τους. Αλλά ας δούµε πιο αναλυτικά ορισµένες από τις 
µεθόδους που χρησιµοποίησαι η Ντόροθι Γουϊνσο, ιδιοκτήτρια µιας κτηνοτροφικής 
µονάδας σε κάποια επαρχία της Αγγλίας:  

«Το ιστoρικό της επιτυχίας της Nτόρoθι στη χoιρoτρoφία είναι εξίσου 
εντυπωσιακό. Παρακάτω αναφέρουµε µερικές µόνο από τις δυσκολίες που κατάφερε να 
υπερνικήσει: 

1. Α∆ΕΞΙΟΤΗΤΑ: Mόλις άρχισε να απoµακρύνει τις γουρούνες της από το 
χώµα, να τις βγάζει από το σανό και να τις κλείνει σε τσιµεντένιoυς στάβλους, 
διαπίστωσε ότι έχαναν το ένστικτό τους: oι κινήσεις τους γίνονταν αδέξιες και συχνά 
ξάπλωναν πάνω στα ίδια τους τα γoυρoυνάκια την ώρα που τα θήλαζαν. 

ΛΥΣΗ: τοποθετήθηκαν πρoστατευτικές µπάρες για τα γoυρoυνάκια, που τους 
επέτρεπαν να φτάνουν στο βυζί χωρίς να πλησιάζoυν τόσο ώστε να συνθλιβούν. 
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2. ΚΑΝΙΒΑΛΙΣΜΟΣ: Καθώς είχαν στερηθεί τη δυνατότητα να σκάβουν µε το 
ρύγχος τους ικανoπoιώντας έτσι το φυσικό τους ένστικτo, oι γουρούνες άρχισαν να 
τρώνε τα ίδια τους τα γoυρoυνάκια. 

ΛΥΣΗ: Tις στρίµωξαν µέσα σε στενές ξύλινες κλούβες όπου δεν µπορούσαν 
ούτε να στρίψοuν ούτε να σαλέψουν, αφού οι κινήσεις τους περιορίζονταν συνήθως από 
µια συσκευή γνωστή ως «σιδερένιο νάρθηκα». Τα γουρουνάκια παρασύρονταν κατόπιν 
µακριά από τη µητέρα τους µε τη βοήθεια υπέρυθρου φωτισµού. 'Ετσι η περίοδος 
απογαλακτισµού µειωνόταν σε δύο ή τρεις εβδοµάδες αντί των συνηθισµένων οχτώ. 

3. ΝΟΣΗΜΑΤΑ: ∆υστυχώς, τα γουρουνόπουλα που εκτρέφονταν µ' αυτό τον 
τρόπο προσβάλλονταν από σοβαρές πνευµονοπάθειες, οι οποίες αντιµετωπίζονταν µόνον 
εν µέρει µε αντιβιοτικά και αυστηρό έλεγχο της θερµοκρασίας περιβάλλοντος. 

ΛΥΣΗ: Εµβρυοτοµή. ∆ιαπιστώθηκε ότι τα γουρουνάκια ήταν δυνατόν να 
αποσπαστούν, σε σuνθήκες ασηψίας, ζωντανά από τη νεκρή µητέρα τοuς προκειµένου να 
ληφθεί έτσι η λεγόµενη «αγέλη µειωµένου κινδύνου νόσησης». 

4. ∆ΑΓΚΩΜΑΤΑ ΟΥΡΑΣ ΚΑΙ ΓΕΥΣΗ ΚΑΠΡΟΥ: Τα απογαλακτισµένα 
γουρουνάκια που κινούνται στριµωγµένα σε µάντρες αναπτύσσουν σύντοµα επιθετική 
συµπεριφορά, που η εµφανέστερη εκδήλωσή της είναι το δάγκωµα της ουράς. Η «γεύση 
κάπρου» είναι η έντονη δuσάρεστη γεύση που έχει, κατά ορισµένοuς χασάπηδες (κυρίως 
τους χασάπηδες των σουπερµάρκετ), το κρέας των αρσενικών γουρουνιών. 

ΛΥΣΗ: Κόψιµο της ουράς και ευνουχισµός. Προτιµότερο να γίνεται µε αµβλύ 
όργανο, γιατί µε τη σύνθλιψη µειώνεται η αιµορραγία. 

5. ∆ΥΣΜΟΡΦΙΑ: Η Ντόροθι έκανε κάποτε έρευνα σε 2.000 από τα χοιρινά της 
που εκτρέφονταν σε τσιµεντένιο έδαφος και διαπίστωσε ότι το 86% έπασχε από 
κουτσαµάρα ή από σοβαρές βλάβες στα νύχια. 

ΛΥΣΗ: Καµία. 'Οπως παρατήρησε κάποτε ξερά σ' ένα δηµοσιογράφο της 
Εβδοµαδιαίας Επιθεώρησης κτηνοτρόφων: «∆εν πληρώνοµαι για να παράγω ζώα µε 
ωραίο παράστηµα».96 

Αν ισχύει αυτό που είχε πει ο Γκάντι ότι το επίπεδο ενός πολιτισµού καθορίζεται 
από τον τρόπο που οι άνθρωποι µεταχειρίζονται τα ζώα, τότε από την άποψη αυτή δε θα 
�πρεπε να είµαστε και πολύ υπερήφανοι για τον πολιτισµό µας. 

 
 
 
 
H αγορά 

 
 
 

Αγορά είναι ο τόπος όπου συναντώνται η προσφορά και η ζήτηση των 
εµπορευµάτων. Θεµελιώδες στοιχείο της είναι το µαγαζί ή εµπορικό κατάστηµα, όπου 
φυλάσσονται και διατίθενται τα εµπορεύµατα προς πώληση και ικανοποίηση των 
αναγκών του πελάτη. Τα καταστήµατα είναι συνήθως συγκεντρωµένα στο εµπορικό 
κέντρο µιας πόλης. Ο αριθµός τους και το είδος των καταναλωτικών αναγκών που 
                                                           
96 Τζ. Κόου,  �Τι ωραίο πλιάτσικο!�  σ.270-271 
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εξυπηρετούν είναι ανάλογος, εκτός από την κοινωνική ευηµερία, του πληθυσµού καθώς 
και της  ευκολίας πρόσβασης σ� αυτά και διανοµής των εµπορευµάτων. Υπάρχουν 
καταστήµατα διαφόρων ειδών διατροφής, ένδυσης, υπόδησης, ηλεκτρικών συσκευών, 
µέσων µεταφοράς, εργαλείων, οικιακών σκευών, αλλά και πολυκαταστήµατα ή εµπορικά 
κέντρα, που περιέχουν όλες τις κατηγορίες αγαθών που θεωρούνται επιµέρους πεδία µιας 
καταναλωτικής ολότητας, περιλαµβανοµένων και συγκεκριµένων υπηρεσιών. Σχεδόν 
όλα τα καταστήµατα προσφέρουν ένα φάσµα διαφοροποιηµένων αντικειµένων, σ� ένα 
συγκεκριµένο τοµέα, για να καλύψουν όσο το δυνατόν µεγαλύτερο πεδίο της ζήτησης. 
Τους πελάτες εξυπηρετούν οι πωλητές, που θα τους κατατοπίσουν στα οµοειδή αυτά 
αντικείµενα και µετά τη διαδικασία της πώλησης θα εισπράξουν το αντίτιµο της αξίας 
του εµπορεύµατος. Ο πωλητής θα προσπαθήσει να πουλήσει µε σκοπό τη µεγιστοποίηση 
του τζίρου του καταστήµατος. Ο αγοραστής θα προσπαθήσει να βρει το προϊόν εκείνο 
που καλύπτει µε τον καλύτερο δυνατό τρόπο τις ανάγκες του στη χαµηλότερη τιµή. Η 
τιµή του προϊόντος είναι προκαθορισµένη και σταθερή για µια συγκεκριµένη χρονική 
περίοδο και ένα κατάστηµα, όµως µπορεί να διαφέρει ανάµεσα σε διαφορετικά 
καταστήµατα οµοειδών προϊόντων. Έτσι �η αγορά είναι το αποτέλεσµα µιας σειράς 
δραστηριοτήτων των ατόµων, µε τις οποίες ο καθένας επιζητεί το άµεσο όφελός του. Οι 
εµπορευµατικές σχέσεις προσδιορίζουν τις ανταλλαγές που θεµελιώνονται στην αγορά 
και την πώληση. Η οικονοµία της αγοράς είναι ένα σύστηµα στο οποίο οι τιµές ορίζονται 
ελεύθερα στο επίπεδο όπου η προσφορά και η ζήτηση ισορροπούν, χωρίς παρέµβαση, 
χειραγώγηση ή πρόσκοµµα κανενός είδους, όποιος κι αν είναι ο σχετικός τοµέας.�97 

Με βάση την κεντρική παράδοση της οικονοµικής επιστήµης, η οικονοµία 
στηρίζεται υποχρεωτικά στο συναγωνισµό. Υποτίθεται πως πολυάριθµες εταιρείες 
συναγωνίζονται αναµεταξύ τους για να εξυπηρετήσουν τις αγορές σε τιµές που καµιά 
τους δεν ελέγχει, πως οι αποδοτικές και προοδευτικές επιχειρήσεις ανταµείβονται µε την 
επιβίωση και την ανάπτυξή τους και πως όσες εταιρείες είναι κακά οργανωµένες και δεν 
είναι προοδευτικές τιµωρούνται µε την εξαφάνισή τους. Λέµε υποτίθεται, γιατί τα 
παραπάνω δεν ισχύουν σε ολιγοπωλιακές και µονοπωλιακές συνθήκες αγοράς. Το 
εργατοϋπαλληλικό προσωπικό επιρρεάζεται κι αυτό από τον τρόπο τούτο ανταµοιβής ή 
και τιµωρίας των εργοδοτών και έχει για τούτο τα ίδια περίπου κίνητρα να εργαστεί 
αποδοτικά.98 

�Σε όλες τις βιοµηχανικές χώρες, οι σχετικές µε τα αγαθά και τις υπηρεσίες 
τιµές ρυθµίζονται από το κράτος, χωρίς τη δράση του οποίου η κοινωνία θα ήταν αβίωτη. 
Κάθε τί το ζωτικό επιχορηγείται: η αγροτική παραγωγή, η στέγαση, η υγεία, οι 
µεταφορές κ.λπ. Και τα υπόλοιπα φορολογούνται λίγο-πολύ βαριά µε ένα σύστηµα 
Φ.Π.Α. ή µε ειδικούς φόρους.� 99  

�Όσο περισσότερο επεκτείνεται η σφαίρα των εµπορευµατικών σχέσεων, τόσο 
περισσότερο το κράτος καλείται να παρέµβει στους µηχανισµούς της αγοράς για να 
διορθώσει και να ρυθµίσει τη λειτουργία της, µιας και οι σχέσεις που αναπτύσσονται 
στην αγορά, δηλαδή η ελευθερία του καθένα να επιζητήσει την ικανοποίηση του άµεσου 
συµφέροντός του, τείνουν στην καταστροφή, τόσο της κοινωνίας των πολιτών, όσο και 
των γενικών συνθηκών που καθιστούν δυνατές αυτές τις σχέσεις. Η φύση και η έκταση 
                                                           
97 A. Gorz �Καπιταλισµός, σοσιαλισµός, οικολογία� σ.42-44 
98 J.K. Galbraith �Η κοινωνία της αφθονίας�, σ.75 
99 A. Gorz �Καπιταλισµός, σοσιαλισµός, οικολογία� σ.44 
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των οφεληµάτων που ένα άτοµο έχει δικαίωµα να αντλεί πρέπει λοιπόν να περιοριστούν 
νοµικά. Και κάτι ακόµα: Απ' τη στιγµή που το θεµελιώδες πρόβληµα του σύγχρονου 
καπιταλισµού δεν είναι πια η αντίφαση ανάµεσα σε "µεγιστοποίηση του κέρδους" και 
"εκλογίκευση της παραγωγής" (στο επίπεδο του επιχειρηµατία), αλλά ανάµεσα σε µια 
παραγωγικότητα δυνητικά απεριόριστη (στο επίπεδο της τεχνοδοµής) και την 
αναγκαιότητα να διατεθούν τα προϊόντα, γίνεται ζωτικό για το σύστηµα να ελέγχει όχι 
µόνο τον παραγωγικό µηχανισµό, αλλά και την καταναλωτική ζήτηση, όχι µόνο τις τιµές, 
αλλά και το τί θα ζητηθεί στη συγκεκριµένη τιµή. Έτσι, η προσαρµογή της συµπεριφοράς 
του ατόµου απέναντι στην αγορά, και των κοινωνικών στάσεων εν γένει στις ανάγκες του 
παραγωγού και στους αντικειµενικούς σκοπούς της τεχνοδοµής είναι ένα φυσικό 
χαρακτηριστικό του συστήµατος και η σηµασία του µεγαλώνει όσο αναπτύσσεται το 
βιοµηχανικό σύστηµα. Αυτό ακριβώς αποκαλεί ο Γκάλµπραιηθ η "αντεστραµµένη 
ιεραρχία", σε αντίθεση προς την "κλασσική ιεραρχία", στην οποία η πρωτοβουλία ανήκει 
στον καταναλωτή και µεταδίδεται δια µέσου της αγοράς στις παραγωγικές επιχειρήσεις. 
Απεναντίας, εδώ, ίσα ίσα η παραγωγική επιχείρηση ελέγχει τις συµπεριφορές της αγοράς, 
διευθύνει και διαµορφώνει τις κοινωνικές στάσεις και τις ανάγκες.�100  

 
 
 
 
Το µάρκετινγκ 
 
 
    
�Το µάρκετινγκ είναι η διεργασία σύλληψης, τιµολόγησης, προώθησης και 

διανοµής αγαθών και υπηρεσιών για τη δηµιουργία ανταλλαγών που θα ικανοποιούν τους 
αντικειµενικούς στόχους των ατόµων και των οργανισµών. Επιχειρεί να κλείσει τα κενά 
της αγοράς µεταξύ αγοραστών-πωλητών και να τους δηµιουργήσει χρησιµότητες µε τις 
εξής λειτουργίες: 1) ανταλλαγής (αγορά και πώληση), 2) φυσικής διανοµής (µεταφορά 
και αποθήκευση), 3) διευκόλυνσης (ταξινόµηση, χρηµατοδότηση, ανάληψη κινδύνου και 
ανάπτυξη πληροφοριών µάρκετινγκ). Τα προϊόντα ορίζονται σαν οτιδήποτε, υλικό ή 
άυλο, που προσφέρεται για ενηµέρωση, κατοχή, χρήση ή κατανάλωση και µπορεί να 
ικανοποιήσει τις επιθυµίες των καταναλωτών -προϊόντα είναι τα διάφορα υλικά αγαθά, οι 
άνθρωποι, οι χώροι, οι υπηρεσίες, οι οργανισµοί, οι ιδέες και κυµαίνονται από τα 
εντελώς υλικά και τις σχεδόν άυλες υπηρεσίες µέχρι τις εντελώς άυλες ιδέες 
(Sandhusen).�101 Το γεγονός ότι το προϊόν καλύπτει τις ανάγκες του ατόµου, έχει 
προωθηθεί µε επιτυχία και είναι διαθέσιµο σε ένα βολικό για το άτοµο χρόνο και τόπο, 
πιστοποιεί την αποτελεσµατικότητα ενός συστήµατος µάρκετινγκ. 

Το µάρκετινγκ βελτιώνει την απόδοση των κερδών µιας εταιρείας αυξάνοντας 
τις πωλήσεις και τα έσοδα από τις πωλήσεις, βοηθώντας στην εξάπλωση του σταθερού 
κόστους σε περισσότερες µονάδες παραγόµενου προϊόντος. Αποτελεί µια σηµαντική 
αιτία για τη δηµιουργία µαζικών αγορών, µαζικής παραγωγής και µαζικής διανοµής, 
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βοηθά στην αύξηση των επιπέδων της επιχειρηµατικής δραστηριότητας και δηµιουργεί 
περισσότερες ευκαιρίες επενδύσεων και νέες θέσεις εργασίας. 

�Οι αγορές θεωρούνται και σαν οµάδες πραγµατικών ή πιθανών αγοραστών. 
Μια συστηµατική προσέγγιση του µάρκετινγκ χρησιµοποιεί δηµογραφικές, γεωγραφικές 
και ψυχογραφικές µεταβλητές, καθώς και µεταβλητές συµπεριφοράς για τον εντοπισµό 
οµάδων ατόµων µε όµοιες ανάγκες και χαρακτηριστικά κι έπειτα την τµηµατοποίηση και 
τον καθορισµό των αγορών. Σκοπός του είναι να παρασύρει τη ζήτηση στους στόχους 
των αγορών.�102 

Ένα σύστηµα µάρκετινγκ αποτελείται από τον ίδιο τον οργανισµό, από το 
προϊόν που διατίθεται στην αγορά, από την αγορά-στόχο και από τους µεσάζοντες της 
αγοράς που βοηθούν τη διεργασία των συναλλαγών. Όπως και τα υπόλοιπα γενικότερα 
συστήµατα, τα συστήµατα µάρκετινγκ έχουν είσοδο, ροές και έξοδο ή αποτελέσµατα. 
Έτσι τα σχέδια του διευθυντή µάρκετινγκ αποτελούν την είσοδο του συστήµατος, στο 
οποίο υπάρχουν οι παρακάτω ροές:  

(I) Η επικοινωνία και τα προϊόντα που κατευθύνονται από την εταιρεία προς 
τις αγορές-στόχους. 

(II) Οι πληρωµές και οι πληροφορίες που κατευθύνονται από τις αγορές-
στόχους στην εταιρεία. 

Η έξοδος αυτού του συστήµατος είναι τα πακέτα προσφορών που έχουν 
σχεδιαστεί  για την ικανοποίηση των αγορών-στόχων µε επικερδή για την επιχείρηση 
τρόπο. Αν το σύστηµα λειτουργεί αποτελεσµατικά, τότε υπάρχει συνεργασία και το 
συνολικό αποτέλεσµα είναι σπουδαιότερο από τα αποτελέσµατα των µεµονοµένων 
στοιχείων που δρουν ανεξάρτητα το ένα από το άλλο. Οι πληροφορίες για κάθε στέλεχος 
σχετίζονται µε τις δραστηριότητες σχεδιασµού, οργάνωσης, υλοποίησης και ελέγχου, που 
χαρακτηρίζουν το σύστηµα µάρκετινγκ σαν σύνολο. Βασικό εργαλείο για τη συλλογή 
πληροφοριών σε στάδιο προγενέστερο της παραγωγής αποτελεί η έρευνα αγοράς. 

Σύµφωνα µε την έννοια του µάρκετινγκ, µια επιχείρηση γίνεται περισσότερο 
κερδοφόρα στις ανταγωνιστικές αγορές όταν αναπτύσσει πακέτα προσφορών που θα 
ανταποκρίνονται στις ανάγκες των µελών αυτών των αγορών-στόχων. Η εφαρµογή των 
ευρηµάτων της έρευνας για τη συµπεριφορά των καταναλωτών αντιπροσωπεύει µια 
αποτελεσµατική προσέγγιση της αναγνώρισης αυτών των αναγκών και των σηµαντικών 
χαρακτηριστικών των οµάδων που έχουν αυτές τις ανάγκες, καθώς και τις 
αποτελεσµατικές προσεγγίσεις για την εκπλήρωσή τους.103 

Η κατανόηση της συµπεριφοράς των καταναλωτών βοηθά το στέλεχος 
µάρκετινγκ να κατανοήσει τις ανάγκες και τις ευκαιρίες τις αγοράς και να αναπτύξει τα 
κατάλληλα πακέτα προσφορών που θα προσελκύσουν τους καταναλωτές. Σ� αυτή την 
κατεύθυνση διενεργεί µία τµηµατοποίηση της αγοράς σε οµάδες-πρότυπα καταναλωτών. 
�O Rogers, για παράδειγµα, αναγνώρισε στη διεργασία λήψης απόφασης αγοράς τις 
παρακάτω συµµετέχουσες οµάδες, βασιζόµενος στη χρονική στιγµή στην οποία ελήφθη η 
απόφαση αγοράς και στη σχετική επίδραση κάθε οµάδας στην υποκίνηση άλλων οµάδων 
να αγοράσουν το προϊόν: 
• Καινοτόµοι (innovators): οι πρώτοι που θα αποδεχτούν το νέο προϊόν, οι οποίοι 
είναι συνήθως νεότεροι και πλουσιότεροι από τις άλλες οµάδες αποδεκτών. Έχουν 
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επίσης συνήθως ανώτερη κοινωνική θέση και πιο κοσµοπολίτικες κοινωνικές 
σχέσεις, και είναι περισσότερο πιθανό να βασιστούν σε απρόσωπες πηγές 
πληροφοριών παρά σε πωλητές και άλλες προφορικές πηγές. Αποτελούν το 2,5 
περίπου τοις εκατό της αγοράς-στόχου. 

• Πρώιµοι αποδέκτες (early adopters): αντίθετα από τους καινοτόµους είναι 
περισσότερο "ντόπιοι" παρά κοσµοπολίτες, και περιλαµβάνουν στις τάξεις τους 
περισσότερους κατευθυντές της κοινής γνώµης από οποιαδήποτε άλλη οµάδα 
αποδεκτών. Καλύτερα ενσωµατωµένα και σεβαστά από τα µέλη του κοινωνικού 
τους συστήµατος, τα µέλη αυτής της οµάδας αντιπροσωπεύουν τον "πράκτορα" 
µέσω του οποίου µπορούν τα στελέχη µάρκετινγκ να επιταχύνουν την αποδοχή ενός 
νέου προϊόντος. Αποτελούν το 13,5 περίπου τοις εκατό της αγοράς-στόχου.  

• Πρώιµη πλειοψηφία (early majority): µια προσεκτικότερη οµάδα, µε κοινωνική και 
οικονοµική θέση πάνω από το µέσο όρο, τα µέλη της οποίας αποδέχονται συνήθως 
µια καινοτοµία λίγο πριν το κάνει ο "µέσος" αποδέκτης ενός κοινωνικού 
συστήµατος. Τα µέλη της βασίζονται σε µεγάλo βαθµό για πληροφορίες σχετικά µε 
το προϊόν στη διαφήµιση, τους πωλητές, και τους πρώιµους αποδέκτες. Αποτελούν 
το 34 περίπου τοις εκατό της αγοράς-στόχου. 

• 'Οψιµη πλειοψηφία (late majority): η οµάδα της οποίας τα µέλη, που είναι γενικά 
σκεπτικιστές, αποδέχονται συνήθως µια καινοτοµία µόνο από οικονοµική 
αναγκαιότητα ή µετά από πιέσεις του περιβάλλοντός τους, και οι οποίοι έχουν σαν 
πηγές των πληροφοριών τους τα µέλη της πρώιµης και της όψιµης πλειοψηφίας. Σ' 
αυτήν την οµάδα η διαφήµιση και οι προσωπικές πωλήσεις είναι λιγότερο 
αποδοτικές απ' ό, τι οι προφορικές διαδόσεις. Αποτελούν κι αυτοί το 34 περίπου 
τοις εκατό της αγοράς-στόχου. 

• Αργοπορηµένοι (laggards): έχουν πολύ µικρό ενδιαφέρον για τα στελέχη του 
µάρκετινγκ και είναι οι τελευταίοι που θα αποδεχθούν µια καινοτοµία. 
Υποπτευόµενοι κάθε καινοτοµία και κάθε καινοτόµο, οι αργοπορηµένοι είναι 
συνήθως µεγαλύτεροι σε ηλικία και βρίσκονται στο κάτω µέρος της κοινωνικο- 
οικονοµικής κλίµακας. Αποτελούν το 16 περίπου τοις εκατό της αγοράς-στόχου.�104 

 
 
 
 
Η παγκοσµιοποίηση της αγοράς 
 
 
 
Κλιµατιστικά από την Ιαπωνία, αυτοκίνητα από τη Γερµανία, υπολογιστές από 

την Αµερική, πετρέλαιο Σαουδικής Αραβίας από τη B.P. ελληνικές ελιές στην Ισπανία, 
και φέτα στο Παρίσι. Βραζιλιάνικες σαπουνόπερες στην Ελλάδα κι ελληνικές στην  
Αυστραλία. Κίνηση κι ανταλλαγή που οµογενοποιεί και φέρνει κέρδος και προσπερνά τα 
σύνορα. Εµπόριο. Για πρώτη φορά ο καταναλωτής έχει τη δυνατότητα να επιλέξει από 
ένα τόσο ευρύ παραγωγικό σύστηµα. Χώρες και επιχειρήσεις-γίγαντες αγωνίζονται να 
κατακτήσουν αγορές βελτιώνοντας την ποιότητα και τις τιµές των εµπορευµάτων τους. 
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Η φιλοσοφία που παρουσιάστηκε στο προηγούµενο  κεφάλαιο και βάση της 
οποίας λειτουργεί η αγορά, αναπτύχθηκε κυρίως στις µεγάλες αστικές και βιοµηχανικές 
περιοχές των ΗΠΑ, µητροπολιτικό κέντρο του σύγχρονου καπιταλισµού, και διαδόθηκε, 
προσαρµόστηκε και εξελίχτηκε σ� όλες τις υπόλοιπες χώρες, ό,που επικρατεί το κυρίαρχο 
αυτό κοινωνικο-παραγωγικό σχήµα. Η επέκταση του κεφαλαίου από τη µια χώρα στην 
άλλη και η ανάπτυξη των πολυεθνικών εταιρειών, καθως και η επέκτασή του από τον ένα 
κλάδο στον άλλο και η διαµόρφωση των πολυκλαδικών εταιρειών, αποτελούν φαινόµενα 
που χαρακτηρίζουν ιδιαίτερα έντονα το σύγχρονο καπιταλισµό. 

Στην πραγµατικότητα η πολυκλαδική ανάπτυξη του κεφαλαίου δεν µπορεί να 
αποµονωθεί από τη διεθνική του επέκταση. Το κεφάλαιο που έχει πετύχει έναν υψηλό 
βαθµό συγκέντρωσης, αναζητώντας την αξιοποίησή του, επεκτείνεται ανάλογα µε τις 
δυνατότητές του στο εξωτερικό και σε άλλες οικονοµικές δραστηριότητες και κλάδους, 
πέρα από το χώρο που µέχρι πρότινος επιχειρούσε. Αυτό φυσικά αποφέρει µεγάλα οφέλη 
στους καταναλωτές, που διαφορετικά δε θα είχαν τη δυνατότητα να αποκτήσουν 
προϊόντα που δεν παράγονται στον τόπο τους.  

Συνήθως οι µεγάλες πολυεθνικές εταιρείες είναι και πολυκλαδικές. Οι 
µεγαλύτερες πολυεθνικές εταιρείες είναι διεθνή µονοπώλια µε πολλαπλές οργανωτικές, 
τεχνολογικές, ερευνητικές και λοιπές δραστηριότητες και αναπτύσσουν τη δράση τους σε 
διάφορους τοµείς σε εθνικό και διεθνές επίπεδο. �Μέσα στην τελευταία δεκαπενταετία ο  
αριθµός  τους  υπερτριπλασιάστηκε  από  11.000  πολυεθνικές  µε  82.000  θυγατρικές 
εταιρείες, σε 37.000 πολυεθνικές και 206.000 θυγατρικές ανά τον κόσµο.�105 Η ανάγκη 
των επιχειρήσεων που βρίσκονται στο στάδιο της διεθνοποίησης να έχουν εύκολη 
πρόσβαση προς τη διεθνή χρηµατοοικονοµική αγορά έχει διευρύνει τη χρηµατιστική 
κεφαλαιοποίηση. Η κυρίαρχη τάση είναι η πολυεθνικοποίηση του µετοχικού κεφαλαίου 
(actionariat). Ταυτόχρονα οι βιοµηχανικοί όµιλοι γίνονται και χρηµατιστικοί όµιλοι, και 
έτσι διασφαλίζεται µια σταθερή επιδιαιτησία µεταξύ των κεφαλαίων που εµπλέκονται 
στις διάφορες δραστηριότητές τους και στις θυγατρικές τους.106 

Περισσότερο από το 90% αυτών ανήκουν στο λεγόµενο Πρώτο Κόσµο, δηλαδή 
στο Βορρά και οι εκατό ισχυρότερες από αυτές έχουν κυρίαρχες θέσεις σε όλους τους 
τοµείς: ασκούν κάθε λογής επιρροές τόσο στη χώρα προέλευσης όσο και στο εξωτερικό, 
διαθέτουν ικανότητα επενδύσεων, τεχνολογική κυριαρχία, αποκλειστική ιδιοκτησία 
ευρεσιτεχνειών, και όλα αυτά στους επονοµαζόµενους τοµείς αιχµής. Στο εξωτερικό, 
ιδιαίτερα στις υπανάπτυκτες χώρες πάντα είναι καλοδεχούµενες, αφού είναι φορείς της 
τεχνολογίας, του χρήµατος και της απασχόλησης, της ανάπτυξης. Ωστόσο οι πολυεθνικές 
ξέρουν να παίζουν καλά το παιχνίδι τους, κυνηγάνε το κέρδος και προτιµούν σ΄αυτό να 
έχουν σύµµαχο την εξουσία και µία προσπελάσιµη νοµοθεσία, γι� αυτό συχνά 
καταφεύγουν σε µικρές τριτοκοσµικές χώρες, όταν µπορούν. Αν οι τεχνολογίες 
αναπτύσσονταν, έστω και σε ένα µικρό ποσοστό, µε γνώµονα την κατά προτεραιότητα 
κάλυψη στοιχειωδών αναγκών των χωρών αυτών που τις φιλοξενούν, σίγουρα τα 
πράγµατα εκεί θα ήταν πολύ διαφορετικά και θα υπήρχε ένας ουσιαστικός λόγος για να 
υπάρχουν οι πολυεθνικές εκεί. Αλίµονο όµως, όχι µόνο κάτι τέτοιο δε συµβαίνει, αλλά 
είναι πολλά τα παραδείγµατα όπου µία πολυεθνική έχει ανατρέψει νόµιµα καθεστώτα και 
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έχει ανεβάσει στην εξουσία ανδρείκελα που εξυπηρετούν τα συµφέροντά της. �Πρόκειται 
πλέον για τη µεταφορά εθνικών εξουσιών, όχι σε υπερεθνικούς ρυθµιστικούς 
οργανισµούς, αλλά σε ιδιωτικές δυνάµεις, τα παγκόσµια συµφέροντα των οποίων, 
υποχρεωτικά βραχυχρόνια, δε µπορούν παρά να έρχονται σε σύγκρουση µε τις ανάγκες 
µιας διαρκούς ανάπτυξης ισόρροπα κατανεµηµένης, οικολογικά αποδεκτής και µε 
δηµοκρατική λήψη αποφάσεων. Τα κέντρα λήψεως αποφάσεων µετατοπίζονται, από το 
επίπεδο των κρατών σε παγκόσµιο επίπεδο, και από τη δηµόσια σφαίρα στη σφαίρα των 
ιδιωτικών συµφερόντων, για να περιοριστούν τελικά στα συµφέροντα ορισµένων 
χρηµατοοικονοµικών οργανισµών.�107  

�Το ζήτηµα του τί και πώς πρέπει να παραχθεί, το ζήτηµα των κοινωνικών 
προτεραιοτήτων, των καταναλωτικών προτύπων, των τρόπων ζωής, όλα αυτά 
αποφασίζονται σήµερα από τους τεχνοκράτες, τους επιχειρηµατίες και τους τραπεζίτες. Ο 
σοσιαλισµός θα έπρεπε να σηµαίνει τον εκδηµοκρατισµό αυτών των αποφάσεων, τη 
δηµόσια σηζήτησή τους στο επίπεδο των συνεταιριστικών οργανώσεων, των συνδικάτων, 
των κινηµάτων, των δηµόσιων ακροάσεων, των εκλεγµένων συνελεύσεων και τη 
συνεκτίµηση κριτηρίων τα οποία, υπό κανονικές συνθήκες, οι τεχνοκράτες και οι 
διευθυντές των επιχειρήσεων δε λαµβάνουν υπόψη. Όµως αυτός ο εκδηµοκρατισµός των 
αποφάσεων πρϋποθέτει εργαλεία εξουσίας ικανά να ρυθµίσουν, να προσανατολίσουν την 
οικονοµική ανάπτυξη, να επιλέξουν προτεραιότητες και στόχους κλιµακούµενους στο 
χρόνο. Εν τούτοις, η µόδα θέλει σήµερα την καταδίκη κάθε µορφής σχεδιασµού και 
κρατικής ιδιοκτησίας και επαφίεται στην «αγορά», η οποία θεωρείται ικανή να 
εξασφαλίσει µε ιδανικό τρόπο τις ρυθµίσεις και τις αναγκαίες προσαρµογές. Μια 
πολύπλοκη οικονοµία δεν µπορεί να µη συνδιάσει κάποιες µορφές σχεδιασµού, 
προγραµµατισµού. Και ο σχεδιασµός αυτός δεν είναι ασυµβίβαστος ούτε µε την ύπαρξη 
αγορών, ούτε µε τις πιο διαφορετικές µορφές ιδιοκτησίας: δηµόσιες, ιδιωτικές, 
συνεργατικές, δηµοτικές.�108 

Τα δίκτυα των βιοµηχανικών και χρηµατιστικών οµίλων είναι ο κύριος 
πρωταγωνιστής των οικονοµικών πολιτικών.109 �Στην πραγµατικότητα δεν υπάρχει 
κεντρική τράπεζα στον κόσµο που να µπορεί να αντισταθεί για καιρό στη διεθνή 
κερδοσκοπία. Τα συναλλαγµατικά αποθέµατα των µεγάλων βιοµηχανικών χωρών (κύριο 
όπλο προστασίας των νοµισµάτων) δεν ξεπερνούν το ποσό των συναλλαγών µιας ηµέρας 
στην αγορά συναλλάγµατος (Ντοµινίκ Πιγιον). Σηµειώνεται ότι οι συναλλαγές στις 
νοµισµατικές αγορές φτάνουν τα 1.500 δις δολλάρια ηµερισίως, που ισοδυναµούν µε 
πενήντα φορές το ύψος των συναλλαγών των βιοµηχανικών αγαθών ή των 
υπηρεσιών.�110Κατ� αυτόν τον τρόπο οι σηµαντικότερες πολιτικές επιλογές καθορίζονται 
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από τις επιταγές των χρηµατιστηρίων. �Από µόνοι τους, οι τρεις σηµαντικότεροι 
αµερικανικοί όµιλοι επενδυτικών κεφαλαίων, η Fidelity Investments, η Vanguard Group, 
και η Capital Research and Management ελέγχουν 500 δις δολλάρια.�111 Οι διαχειριστές 
αυτών των κεφαλαίων συγκεντρώνουν στα χέρια τους µια άνευ προηγουµένου 
οικονοµική εξουσία, την οποία δεν κατέχει κανένας υπουργός οικονοµικών και κανένας 
διοικητής κεντρικής τράπεζας. Μέσα σε µια αγορά που έχει γίνει στιγµιαία και 
παγκόσµια, η όποια βίαιη µετατόπιση αυτών των αυθεντικών µαµούθ της οικονοµίας 
µπορεί να οδηγήσει στην οικονοµική αποσταθεροποίηση οποιασδήποτε χώρας. 

Στο καπιταλιστικό σύστηµα η διαδικασία της τεχνολογικής ανάπτυξης είναι 
πρωταρχικής σηµασίας. ∆ιαθέτει ένα ευρύτατο πεδίο δράσης και σηµαντικά µέσα. Ο 
ρόλος της µάλιστα είναι να πολλαπλασιάζει το κεφάλαιο επιταχύνοντάς το, 
µεταβιβάζοντας τις «εντολές» του στα τέσσερα σηµεία του ορίζοντα µε την ταχύτητα του 
φωτός, επιτρέποντάς του να έχει το προβάδισµα, να προλαµβάνει, να ανανεώνει σειρές 
ολόκληρες προϊόντων χωρίς να λογαριάζει κανέναν, να συντρίβει τον ανταγωνιστή 
καθιστώντας τον απαρχαιωµένο. Έτσι οι τεχνοεπιστήµες προπορεύονται του κεφαλαίου 
ανοίγοντάς του δρόµους στο όνοµα της παραγωγικότητας.112 

Η µετάδοση των δεδοµένων µε την ταχύτητα του φωτός, η ψηφιοποίηση 
κειµένων,  εικόνων και  ήχων,  η συνηθισµένη πια προσφυγή στους  τηλεπικοινωνιακούς  
δορυφόρους, η επανάσταση της τηλεφωνίας, η γενίκευση της πληροφορικής στην 
πλειονότητα των τοµέων παραγωγής και προσφοράς υπηρεσιών, η σµίκρυνση των 
διαστάσεων των ηλεκτρονικών υπολογιστών και η δικτύωσή τους σε πλανητική κλίµακα  
έχουν σταδιακά ανατρέψει την ως τώρα παγκόσµια τάξη πραγµάτων και έχουν 
δηµιουργήσει µια νέα στην οποία η τεχνική χωρίζει το στρατόπεδο των πλούσιων από 
αυτό των φτωχών. Όπου ο κανόνας είναι να παράγει κανείς περισσότερο µε λιγότερο 
προσωπικό.113 Όσο θα εντείνεται η παγκοσµιοποίηση της οικονοµίας και της 
απελευθέρωσης του εµπορίου, τόσο θα εξαναγκάζονται οι επιχειρήσεις όλων των χωρών 
να προσαρµόζουν τις δοµές παραγωγής και ανταλλαγών τους ν� ακολουθήσουν την 
εξέλιξη του ανταγωνισµού. Οι κυβερνήσεις των ανεπτυγµένων χωρών µπορούν να 
διευκολύνουν αυτή τη δοµική αναδιάρθωση, και το κάνουν, δηµιουργώντας έτσι ένα 
ευνοϊκό µακρο-οικονοµικό περιβάλλον για τις πολυεθνικές-πολυκλαδικές επιχειρήσεις.114 

Ωστόσο οι εντεινόµενες συγκεντρώσεις διαδηλωτών κατά αυτού του 
παγκόσµιου οικονοµικο-πολιτικού κατεστηµένου εκεί όπου λαµβάνονται οι αποφάσεις, 
καθώς και η βίαιη καταστολή τους (βλέπε Σιατλ, Γένοβα), δείχνουν την άλλη πλευρά της 
παγκοσµιοποίησης. Εκείνη της επικοινωνίας των λαών πέρα από οικονοµικά κριτήρια, 
της συνειδητοποίησης ότι οι οικονοµικές αποφάσεις που λαµβάνονται κεκλισµένων των 
θυρών επηρρεάζουν άµεσα τις ζωές και τις ελευθερίες τους και της απόφασής τους να 
µην το επιτρέψουν. 

 
                                                           
111 I. Ramonet από το άρθρο του �Οι εξουσίες στο τέλος του αιώνα�, Le Monde Diplomatique,           
τεύχος 10, σ.6 
112 R. Lesgards από το άρθρο του �H αυτοκρατορία της τεχνολογίας�, Le Monde Diplomatique,         τεύχος 
10, σ.28 
113 I. Ramonet από το άρθρο του �Οι εξουσίες στο τέλος του αιώνα�, Le Monde Diplomatique,           
τεύχος 10, σ.6 
114 Christian de Brie από το άρθρο του �∆οµική αναδιάρθρωση και για την Ευρώπη�, Le Monde 
Diplomatique, τεύχος 13, σ.10 
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ΤΡΙΤΟ ΜΕΡΟΣ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Αφού εξετάσαµε και τη διαδικασία της παραγωγής και είδαµε χονδρικά το 

περιβάλλον της, είµαστε έτοιµοι πια να προχωρήσουµε στο κύριο µέρος της διεργασίας 
της κατανάλωσης, σε µία κριτική θεώρηση του υποκειµένου και του αντικειµένου της 
στα πλαίσια της σύγχρονης κοινωνίας. Θα ξεκινήσουµε εξετάζοντας τα µέσα µαζικής 
ενηµέρωσης, που είναι το βασικό µέσο υπόδειξης ενός συγκεκριµένου τρόπου ζωής και 
έπειτα θα προσπαθήσουµε να ρίξουµε µια πιο ενδελεχή µατιά σ� αυτό που ονοµάζουµε 
«καταναλωτική κοινωνία».  

 
 
 
 
Τα µέσα µαζικής ενηµέρωσης 
 
 
 
Στην εποχή της παγκοσµιοποίησης η αγορά δεν είναι η µόνη που έχει απλώσει 

τα όριά της στα όρια του πλανήτη. ∆ε θα µπορούσε άλλωστε να είναι µόνη η αγορά που 
έχει παγκοσµιοποιηθεί. Πλέον τα µέσα µεταφοράς, επικοινωνίας και ενηµέρωσης 
καλύπτουν ή µπορούν να καλύψουν ολόκληρο τον πλανήτη. Τα δύο τελευταία έγιναν 
δυνατά χάρη στη χρήση δορυφόρων που τέθηκαν σε τροχιά γι� αυτόν ακριβώς το σκοπό. 
Σηµατοδοτήθηκε τη στιγµή που εκατοµµύρια τηλεθεατές παρακολούθησαν από τους 
δέκτες τους για πρώτη φορά την εικόνα του πλανήτη τους έξω απ� αυτόν, όπως φαινόταν 
από µακριά. Η µεγέθυνση των κοινωνιών και οι σχέσεις αλληλεξάρτησης που 
αναπτύχθηκαν καθώς και η ίδια η αντίληψη της καταναλωτικής κοινωνίας ότι πρέπει να 
ικανοποιείται κάθε ανάγκη (στην προκειµένη περίπτωση η ανάγκη πληροφόρησης και 
επικοινωνίας), υπό την προϋπόθεση ότι αυτό µπορεί να αποφέρει κέρδος, και η 
σµίκρυνση του χρονικού διαστήµατος που µεσολαβεί για να φτάσει η είδηση του 
συµβάντος από την πηγή στον δέκτη, είναι ορισµένα από τα αίτια της κυριαρχίας των 
υπάρχοντων ΜΜΕ (που είναι όχι µόνο τα µηνύµατα, αλλά και η συσκευή εκποµπής, το 
δίκτυο εκποµπής, ο σταθµός εκποµπής, οι δέκτες και, φυσικά, οι παραγωγοί και το 
κοινό). 

�Αυτό που χαρακτηρίζει την καταναλωτική κοινωνία, είναι η οικουµενικότητα 
του µικροσυµβάντος στη µαζική επικοινωνία. Όλες οι πολιτικές, ιστορικές, πολιτισµικές 
πληροφορίες γίνονται δεκτές µε την ίδια, συνάµα ανώδυνη και θαυµατουργή µορφή του 
µικροσυµβάντος. Είναι ολόκληρες επικαιροποιηµένες µε τον θεαµατικό τρόπο �και 
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ολόκληρες απο-επικαιροποιηµένες, δηλαδή αποστασιοποιηµένες εξ αιτίας του µέσου της 
επικοινωνίας και περισταλµένες σε σηµεία.�115 Η συγκινητική υποκρισία του 
µικροσυµβάντος, δια µέσου των µαζικών επικοινωνιών, εξυµνεί µε όλα τα σηµεία της 
καταστροφής (θανάτους, δολοφονίες, κλοπές, επαναστάσεις) τη γαλήνη της καθηµερινής 
ζωής. 

Ειδήσεις πολέµου εναλλάσονται µε διαφηµίσεις· η ιστορία του κόσµου µε την 
απεικόνιση αντικειµένων. Και η πιο «σοβαρή» ενηµερωτική εκποµπή, ο διάλογος µε τα 
πλέον «σηµαντικά» πρόσωπα, µε ειδήµονες πάνω στις πιο σηµαντικές εξελίξεις, θα 
διακοπεί, για «τα απαραίτητα διαφηµιστικά µηνύµατα». Αυτή η επιµεληµένη δοσολογία 
του «πληροφοριακού» λόγου και του «καταναλωτικού» λόγου προς αποκλειστικό 
συναισθηµατικό όφελος του δεύτερου εµφανίζει την τάση να αποδίδει στη διαφήµιση µια 
λειτουργία φόντου πίνακα, λιτανικού, συνεπώς καθησυχαστικού, πλέγµατος σηµείων, 
στο οποίο εγγράφονται στο ενδιάµεσο οι µεταβολές του κόσµου. Αυτές, 
εξουδετερωµένες από το ντεκουπάρισµα, πέφτουν τότε κάτω από το πλήγµα της 
ακαριαίας κατανάλωσης.116  

�Η διαφηµιστική τονική αξιοδότηση υποδεικνύει ότι κατά βάθος η ιστορία του 
κόσµου είναι αδιάφορη και ότι αξίζει να επενδυθούν µόνο τα καταναλωτικά αντικείµενα. 
Όµως το πραγµατικό αποτέλεσµα είναι πιο λεπτεπίλεπτο: είναι να επιβάλλει, µε τη 
συστηµατική διαδοχή των µηνυµάτων, την ισοδυναµία της ιστορίας και του 
µικροσυµβάντος, του γεγονότος και του θεάµατος, της πληροφορίας και της διαφήµισης 
στο επίπεδο του σηµείου. Εδώ ακριβώς έγκειται το αληθινό φαινόµενο της κατανάλωσης, 
και όχι στον άµεσο διαφηµιστικό λόγο. Έγκειται στο ντεκουπάρισµα, χάρη στα τεχνικά 
υποστηρίγµατα, στα τεχνικά µέσα τηλεόραση και ραδιόφωνο, του γεγονότος και του 
κόσµου σε µηνύµατα ασυνεχή, διαδοχικά, όχι αντιφατικά �σηµεία παραθέσιµα και 
συνδιάσιµα µε άλλα σηµεία στην αφηρηµένη διάσταση της εκποµπής. Αυτό λοιπόν που 
καταναλώνουµε δεν είναι το τάδε θέαµα ή η τάδε εικόνα καθαυτά: είναι η δυνατότητα 
της διαδοχής όλων των πιθανών θεαµάτων �και η βεβαιότητα ότι ο νόµος διαδοχής και 
ντεκουπαρίσµατος των προγραµµάτων θα κάνει να µην υπάρχει κίνδυνος να εµφανιστεί 
εκεί κάτι διαφορετικά, παρά µόνο σαν θέαµα και σηµείο, όπως όλα τ� άλλα.�117 

�Περιέργεια και παραγνώριση ορίζουν µία και την αυτή συνολική συµπεριφορά 
απέναντι στο πραγµατικό, συµπεριφορά που την γενικεύει και την συστηµατοποιεί η 
πρακτική των µαζικών επικοινωνιών και άρα είναι χαρακτηριστική της «καταναλωτικής 
κοινωνίας» µας: είναι η άρνηση του πραγµατικού στη βάση ενός άπληστου και 
πολλαπλασιασµένου δέους των σηµείων του. 

Με την ίδια ευκαιρία µπορούµε να ορίσουµε τον χώρο της κατανάλωσης: είναι η 
καθηµερινή ζωή. Αυτή πάλι, δεν είναι µόνο το άθροισµα των καθηµερινών γεγονότων 
και χειρονοµιών, η διάσταση της κοινοτοπίας και της επανάληψης· είναι ένα ερµηνευτικό 
σύστηµα.�118  Η καθηµερινότητα είναι ο διαχωρισµός µιας ολικής πράξεως σε µια 
σφαίρα υπερβατική, αυτόνοµη και αφηρηµένη (του πολιτικού, του κοινωνικού, 
 του πολιτισµικού) και στη σφαίρα την εµµενή, κλειστή και αφηρηµένη, του «ιδιωτικού». 
∆ουλειά, σχόλη, οικογένεια, σχέσεις: το άτοµο τα αναδιοργανώνει όλα αυτά µε τρόπο 
                                                           
115 Ζ. Μπωντριγιάρ �Η καταναλωτική κοινωνία� σ.23 
116 Στο ίδιο σ.142 
117 Στο ίδιο σ.143 
118 Στο ίδιο σ.25 
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ενδοστροφικό, από τη δώθε πλευρά του κόσµου και της ιστορίας, µέσα σ� ένα συνεκτικό 
σύστηµα που θεµελιώνεται στο κλείσιµο του ιδιωτικού, στην τυπική ελευθερία του 
ατόµου, στην καθησυχαστική οικειοποίηση του περιβάλλοντος και στην παραγνώριση. Η 
καθηµερινότητα, από την αντικειµενική σκοπιά της ολότητας, είναι φτωχή και 
υπολλειµατική, αλλά είναι κατά τα άλλα θριαµβεύουσα και ευφορική στην προσπάθειά 
της να αυτονοµηθεί πλήρως και να επανερµηνεύσει τον κόσµο για «εσωτερική χρήση». 
Εκει ακριβώς τοποθετείται η βαθιά, οργανική συνέργια ανάµεσα στη σφαίρα της 
ιδιωτικής καθηµερινότητας και στις µαζικές επικοινωνίες. 

Η καθηµερινότητα ως περίφρακτος χώρος θα ήταν ανυπόφορη δίχως το 
οµοίωµα του κόσµου, δίχως το άλλοθι µιας συµµετοχής στον κόσµο. Η τηλεόραση 
προσδίδει στον τηλεθεατή µια νοητική αίσθηση ελευθερίας στο χώρο και στο χρόνο. 
Όπως και µια πλασµατική αίσθηση κοινωνικότητας και επικοινωνίας, όσο και 
«γεµίσµατος» του κενού χρόνου. Της καθηµερινότητας της χρειάζεται να θρέφεται µε 
πολλαπλασιασµένες εικόνες και σηµεία αυτής της υπερβατικότητας. Η γαλήνη της έχει 
ανάγκη από τον ίλιγγο της πραγµατικότητας και της ιστορίας. Η γαλήνη της, για να 
ενθουσιάζεται, έχει ανάγκη από διηνεκή καταναλωνόµενη βία. Αυτή είναι η προστυχιά 
της. Τρελαίνεται για συµβάντα και για βία, φτάνει η βία να της σερβίρεται σε 
θερµοκρασία δωµατίου. Γελοιογραφικά, είναι ο χαλαρωµένος τηλεθεατής που βλέπει τις 
εικόνες των καταρρέοντων πύργων ή του πολέµου στο Αφγανιστάν τρώγοντας πίτσα. Η 
εικόνα της τηλεόρασης, ως αντίστροφο παράθυρο, βλέπει κατ� αρχήν σε ένα δωµάτιο και 
µέσα σ� αυτό το δωµάτιο, η ωµή εξωτερικότητα του κόσµου γίνεται οικεία και ζεστή, µε 
µια διεστραµµένη ζεστασιά.119 

Σ� αυτό το «βιωνόµενο» επίπεδο, η κατανάλωση καθιστά µέγιστο δείκτη 
ασφάλειας τον µέγιστο αποκλεισµό του (πραγµατικού, κοινωνικού, ιστορικού) κόσµου. 
Αποσκοπεί στην ελαττωµατική ευτυχία, που είναι η λύση των εντάσεων. Αλλά 
προσκρούει στην αντίφαση ανάµεσα στην παθητικότητα που συνεπάγεται αυτό το 
καινούριο σύστηµα αξιών και στις νόρµες µιας κοινωνικής ηθικής που, κατά βάση, 
παραµένει ένας κόσµος της βουλησιοκρατίας, της δράσης, της αποτελεσµατικότητας και 
της θυσίας. Εξ ου και η έντονη ενοχοποίηση που συνδέεται µε το καινούριο στιλ 
ηδονιστικής συµπεριφοράς και η επιτακτικότητα να αποενοχοποιήσουν την 
παθητικότητα.  

Το ακαθάριστο συµβάν είναι ανταλλαγή: δεν είναι υλικό ανταλλαγής. Γίνεται 
«καταναλώσιµο» µόνον αν υποστεί διήθηση, κερµατισµό, επανεπεξεργασία από µιαν 
ολόκληρη βιοµηχανική παραγωγική αλυσίδα, τα ΜΜΕ, και µετατραπεί σε τελειωµένο 
προϊόν, σε υλικό τελειωµένων και συνδιασµένων σηµείων �ανάλογα προς τα τελειωµένα 
αντικείµενα της βιοµηχανικής παραγωγής. Την ίδια ακριβώς διεργασία πραγµατοποιεί 
στο πρόσωπο το µακιγιάζ: συστηµατική αντικατάσταση των πραγµατικών, αλλά 
παράταιρων χαρακτηριστικών από ένα πλέγµα αφηρηµένων, αλλά συνεκτικών 
µηνυµάτων, µε αφετηρία τεχνικά στοιχεία και έναν κώδικα επιβεβληµένων σηµασιών 
(τον κώδικα της «οµορφιάς»).  

Πρέπει να επανερµηνεύσουµε αυτό το γιγάντιο εγχείρηµα παραγωγής 
τεχνουργηµάτων, make-up, ψευτο-αντικειµένων, ψευτο-συµβάντων που κατακλύζει την 
καθηµερινή µας ύπαρξη ως απο-φυσικοποίηση ή πλαστοποίηση ενός αυθεντικού 
«περιεχοµένου». Βλέπουµε πως η εκτροπή του νοήµατος, η απο-πολιτικοποίηση της 
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πολιτικής, η απο-πολιτισµοποίηση της κουλτούρας, η απο-σεξουαλοποίηση του σώµατος 
στην µεσοενηµερωσιακή κατανάλωση βρίσκεται πολύ πιο πέρα από την 
«προκατειληµµένη» επανερµηνεία του περιεχοµένου.120 Όλα έχουν αλλάξει στη µορφή: 
υπάρχει παντού αντικατάσταση, στη θέση του πραγµατικού υπάρχει ένα «νέο-
πραγµατικό», που παράγεται εξ ολοκλήρου µε αφετηρία τον συνδιασµό 
κωδικοποιηµένων στοιχείων. Σε ολόκληρη την έκταση της καθηµερινής ζωής συνέβει 
µια τεράστια διαδικασία προσοµοίωσης, όµοια µε τα µοντέλα προσοµοίωσης µε τα οποία 
δουλεύουν οι διεργασιακές και κυβερνητικές επιστήµες. «Κατασκευάζουµε» ένα µοντέλο 
συνδιάζοντας χαρακτηριστικά ή στοιχεία του πραγµατικού, το κάνουµε να «υποδυθεί» 
ένα συµβάν, µια δοµή ή µια κατάσταση του µέλλοντος και αντλούµε τακτικά 
συµπεράσµατα µε αφετηρία τα οποία επιδρούµε πάνω στην πραγµατικότητα. Είναι ένα 
εργαλείο ανάλυσης σε µια ελεγχόµενη επιστηµονική µέθοδο. Στις µαζικές επικοινωνίες η 
µέθοδος αυτή αποκτά δύναµη πραγµατικότητας: η πραγµατικότητα καταργείται, 
εξαερώνεται, προς όφελος αυτής της νέο-πραγµατικότητας του προτύπου που έχει 
υλοποιήσει το ίδιο το µέσον. 

Το αληθινό µήνυµα που µεταδίδουν τα µέσα τηλεόραση και ραδιόφωνο, αυτό 
που αποκωδικοποιείται και «καταναλώνεται» ασύνειδα και βαθιά, δεν είναι το έκδηλο 
περιεχόµενο των ήχων και των εικόνων, αλλά είναι το εξαναγκαστικό σχήµα, που 
συνδέεται µε την τεχνική ουσία αυτών των µέσων, της αποσυναρµολόγησης του 
πραγµατικού σε διαδοχικά και ισοδύναµα σηµεία: είναι η φυσιολογική, 
προγραµµατισµένη, θαυµατουργή µετάβαση από τον πόλεµο στο music-hall, πάνω στη 
βάση της πλήρους αφαίρεσης του ενός και του άλλου. Η «αλήθεια» της τηλεόρασης ή 
του ραδιοφώνου είναι ότι το κάθε µήνυµα έχει κατ� αρχήν ώς ρόλο να παραπέµπει σ� ένα 
άλλο µήνυµα και να επιβάλλει µ� αυτόν τον τρόπο ένα ολόκληρο σύστηµα 
ντεκουπαρίσµατος και ερµηνείας του κόσµου.121 

�Αυτή η τεχνολογική διαδικασία των µαζικών επικοινωνιών µεταβιβάζει ένα 
ορισµένο πολύ επιτακτικό µήνυµα: µήνυµα κατανάλωσης του µηνύµατος, 
ντεκουπαρίσµατος και θεαµατοποίησης, παραγνώρισης του κόσµου και αξιοδότησης της 
πληροφορίας ως εµπορεύµατος, εξύµνησης του περιεχοµένου ως σηµείου.�122  

Το περιεχόµενο µας κρύβει τον περισσότερο καιρό την πραγµατική λειτουργία 
του µέσου. Παρουσιάζεται ως µήνυµα, ενώ το πραγµατικό µήνυµα, που σε σχέση µ� αυτό 
ο έκδηλος λόγος είναι πιθανόν µόνο συνδήλωση, είναι δοµική αλλαγή (κλίµακας, 
προτύπων, όψης) που διενεργείται βαθιά στις ανθρώπινες σχέσεις. Χονδρικά, το 
«µήνυµα» του σιδηροδρόµου δεν είναι το κάρβουνο ή οι επιβάτες που µεταφέρει, είναι 
µια όραση του κόσµου, µια καινούρια καταστατική θέση των αστικών συσσωρεύσεων 
κτλ. Το «µήνυµα» της τηλεόρασης δεν είναι οι εικόνες που µεταδίδει, είναι οι καινούριοι 
τρόποι σχέσης και αντίληψης που επιβάλλει, η αλλαγή των παραδοσιακών δοµών της 
οικογένειας και της οµάδας. Ακόµα πιο µακριά, στην περίπτωση της τηλεόρασης και των 
σύγχρονων ΜΜΕ, αυτό που προσλαµβάνεται, αφοµοιώνεται, «καταναλώνεται», είναι 
λιγότερο το τάδε θέαµα και περισσότερο η δυνητικότητα όλων των θεαµάτων. 
                                                           
120 Ζ. Μπωντριγιάρ �Η καταναλωτική κοινωνία� σ. 149 
121 Στο ίδιο σ.143 
122 Στο ίδιο σ.144 
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�Ώστε η αλήθεια των ΜΜΕ είναι η ακόλουθη: έχουν ως λειτουργία να 
εξουδετερώνουν τον βιωνόµενο, µοναδικό, συµβαντολογικό χαρακτήρα του κόσµου και 
να τον αντικαθιστούν µε ένα πολλαπλό σύµπαν µέσων οµοιογενών των µεν µε τα δε, που 
σηµαίνουν τα µεν τα δε και παραπέµπουν τα µεν στα δε.�123 Οριακά, γίνονται το 
αµοιβαίο περιεχόµενο τα µεν των δε �κι αυτό ακριβώς είναι το ολοκληρωτικό «µήνυµα» 
µιας καταναλωτικής κοινωνίας. 

Το µέσον τηλεόραση µεταφέρει, δια µέσου της τεχνικής του οργάνωσης, την 
ιδέα (την ιδεολογία) ενός κόσµου που µπορεί να οπτικοποιείται κατά βούληση, να 
ντεκουπάρεται κατά βούληση και να διαβάζεται σε εικόνες. Μεταφέρει την ιδεολογία της 
παντοδυναµίας ενός συστήµατος ανάγνωσης πάνω σ� ένα κόσµο που έχει γίνει σύστηµα 
σηµείων. Οι εικόνες/σηµεία είναι εικασία µιας εξαντλητικής φαντασίας του κόσµου, µιας 
ολικής εξύψωσης του πραγµατικού κόσµου στην εικόνα που θα ήταν σ� αυτόν κάτι σαν 
µνήµη, το κύτταρο οικουµενικής ανάγνωσης. Πίσω από την «κατανάλωση εικόνων» 
διαφαίνεται ο ιµπεριαλισµός ενός συστήµατος ανάγνωσης: ολοένα περισσότερο θα 
εµφανίζει την τάση να υπάρχει µόνο ότι µπορεί να διαβάζεται (ότι οφείλει να διαβάζεται). 
Και δε θα τίθεται τότε πια ζήτηµα της αλήθειας του κόσµου ή της ιστορίας του, αλλά 
µόνο της εσωτερικής συνοχής του συστήµατος ανάγνωσης. Μια πραγµατικά τροµακτική 
τέτοια προοπτική ζωγραφίζεται µε τα πιο µελανά χρώµατα στο έργο �1984� του Τζ. 
Όργουελ. Έτσι ακριβώς σ� έναν κόσµο συγκεχυµένο, συγκρουσιακό, αντιφατικό κάθε 
µέσον επιβάλλει την πιο αφηρηµένη, πιο συνεκτική λογική του, επιβάλλεται το ίδιο το 
µέσον ως µήνυµα, σύµφωνα µε την έκφραση του McLuhan. Κι αυτό που 
«καταναλώνουµε» είναι ακριβώς η υπόσταση του κερµατισµένου, διηθηµένου κόσµου, 
που έχει επανερµηνευτεί σύµφωνα µ� αυτόν τον τεχνικό κώδικα. Όλο το υλικό του 
κόσµου, όλη η κουλτούρα που έχει βιοµηχανικά µετατραπεί σε τελειωµένα προϊόντα, σε 
υλικό σηµείων, από τα οποία έχει εξανεµιστεί κάθε συµβαντολογική, πολιτισµική ή 
πολιτική αξία.124 

Περνούµε από το µήνυµα µε επίκεντρο το σηµαινόµενο �µήνυµα µεταβατικό- σ� 
ένα µήνυµα µε επίκεντρο το σηµαίνον. Στην περίπτωση της τηλεόρασης, λόγου χάρη, 
συµβάντα σηµαινόµενα από την εικόνα στην κατανάλωση της εικόνας σαν τέτοιας 
(δηλαδή ακριβώς ως διαφορετική απ� αυτά τα συµβάντα, ως θεαµατική υπόσταση που 
εξαντλείται στη διάρκεια της απορρόφησής της και δεν παραπέµπει ποτέ πιο πέρα). 
∆ιαφορετική και µε την έννοια ότι δεν δίνει ούτε να δούµε, ούτε να καταλάβουµε τα 
συµβάντα στην (ιστορική, κοινωνική, πολιτισµική) ιδιαιτερότητά τους, αλλά τα 
παραδίδει όλα αδιακρίτως επανερµηνευµένα σύµφωνα µε τον ίδιο κώδικα, που είναι 
συνάµα µια ιδεολογική δοµή και µια τεχνική δοµή �δηλαδή, στην περίπτωση της 
τηλεόρασης, ο ιδεολογικός κώδικας της µαζικής κουλτούρας (σύστηµα ηθικών, 
κοινωνικών και πολιτικών αξιών) και ο τρόπος ντεκουπαρίσµατος, άρθρωσης του ίδιου 
του µέσου, που επιβάλλει έναν ορισµένο τύπο συλλογιστικής, η οποία εξουδετερώνει το 
πολλαπλό και µεταβαλλόµενο περιεχόµενο των µηνυµάτων και το αντικαθιστά µε τους 
δικούς της επιτακτικούς καταναγκασµούς νοήµατος. Αυτή η βαθιά συλλογιστική του 
µέσου, σε αντίθεση προς τον έκδηλο λόγο των εικόνων, αποκωδικοποιείται ασύνειδα 
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από τον θεατή.125 Γι� αυτό και δεν είναι δυνατόν να ξεφύγουµε εύκολα απ� αυτήν. Η 
µεσοενηµερωσιακή επικοινωνία ωστόσο περικλύει η ίδια τα ψύγµατα της «κάθαρσης». 
Αυτά είναι ο πλουραλισµός της, αλλά και το ότι απαρτίζεται από ανθρώπους µε ανώτερη 
του µέσου όρου µόρφωση, που γνωρίζουν εκ των έσω τα πράγµατα και που αργά ή 
γρήγορα θα θελήσουν κάτι να πουν, κάτι που δεν θα έχει σαν αποκλειστικό στόχο τη 
µαζική κατανάλωσή του. 

 
 
 

 
Κατανάλωση και Τέχνη 
 
 
 
Η βελτίωση του βιοτικού επιπέδου των αναπτυγµένων καπιταλιστικών χωρών 

επέφερε αναµφίβολα και µία αύξηση της «κατανάλωσης της κουλτούρας», εννοώντας µε 
τον όρο αυτό µια ποσοτική αύξηση των λογοτεχνικών βιβλίων, των µουσικών δίσκων, 
των ζωγραφικών πινάκων, των θεατρικών παραστάσεων, των συναυλιών, αλλά και του 
κοινού που θεωρούσε σηµαντική την ενασχόλισή του µε το χώρο της Τέχνης. 

�Η κουλτούρα νοείται ως: 1. κληρονοµιά έργων, σκέψεων, παραδόσεων, 2. 
συνεχής διάσταση µιας θεωρητικής και κριτικής σκέψης �κριτική υπερβατικότητα και 
συµβολική λειτουργία.�126 

Μπορούµε να πούµε ότι ο σύγχρονος κόσµος προσφέρει το εύφορο έδαφος που 
χρειάζονται για να αναπτυχθούν και να ανθήσουν οι Τέχνες: µεγάλο βαθµό ελευθερίας 
της έκφρασης, κινητικότητα και ανταλλαγή ιδεών ανάµεσα στις χιλιάδες πολιτισµικές 
κοινότητες του πλανήτη, καινούρια µέσα έκφρασης. Είναι γεγονός ότι ένα πλατύτερο 
κοινωνικό στρώµα έχει τώρα παραπάνω από τα απαραίτητα οικονοµικά µέσα και την 
πολυτέλεια για αυτή τη µη παραγωγική χρήση ενός µέρους του χρόνου και των 
εισοδηµάτων του. Η τάση αυτή βεβαίως ευνοήθηκε και από τη «βιοµηχανία της Τέχνης» 
που ήρθε να επενδύσει και να κερδίσει χρήµατα, αλλά και από το γεγονός ότι ένα πολύ 
µεγαλύτερο ποσοστό ανθρώπων έπαιρνε µια ανώτερη µόρφωση. �∆εν υπάρχει αµφιβολία 
ότι µερικά µέλη του νέου κοινού της κουλτούρας ελκύονται στις τέχνες περισσότερο από 
την επιθυµία να εντυπωσιάσουν του άλλους, παρά από γνήσια λαχτάρα για την αισθητική 
απόλαυση. Η κουλτούρα έχει µια παράξενη σχέση µε τις κοινωνικές φιλοδοξίες.�127 

 Ας µη µένουµε όµως σ� αυτό. Η Τέχνη έρχεται σαν αντίδοτο σε σύγχρονα 
προβλήµατα όπως της τυποποίησης και της άχρωµης εξοµοίωσης, αλλά και της λαχτάρας 
για καινούρια ερεθίσµατα, προβλήµατα που αντιµετωπίζει και η ίδια. Ο Μαξ Λέντερ έχει 
γράψει ότι: «Τα περισσότερα Αµερικανόπουλα (�) γεννιούνται σε τυποποιηµένα 
µαιευτήρια, µε µια τυποποιηµένη ετικέτα στον καρπό τους για να τα ξεχωρίζει απο τα 
άλλα τυποποιηµένα προϊόντα του νοσοκοµείου. Πολλά απ� αυτά µεγαλώνουν ή στα 
πανοµοιότυπα κονσερβοκούτια των πολυκατοικιών ή σε µικρές πόλεις ή σε σπίτια 
προαστίων� Περνούν τις µέρες και τα χρόνια τους µε µονότονη οµαλότητα σε 
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βιοµηχανίες, γραφεία, µαγαζιά, κάνοντας καθηµερινά τις ίδιες κινήσεις σε τακτά 
διαστήµατα� Παρατάσσονται σε τυποποιηµένους στρατούς κι αν ξεφύγουν απ� το 
θάνατο σ� ένα µηχανοποιηµένο πόλεµο, πεθαίνουν από µαζικές ασθένειες. Σαν 
επιστέγασµα της οικτρά κοινότυπης ύπαρξής τους, θάβονται σε τυποποιηµένους τάφους 
και µνηµονεύονται σε τυποποιηµένες νεκρολογίες.» Η τυποποίηση δεν είναι 
χαρακτηριστικό µόνο των βιοµηχανικών προϊόντων, δεν αφορά απλώς µια κονσέρβα 
ντοµατόσουπας που µοιάζει µε χιλιάδες άλλες.128 Η τυποποίηση υπάρχει στις στερεότυπα 
επαναλαµβανόµενες δουλειές µας και στο αυστηρά οργανωµένο περιβάλλον στο οποίο 
ζούµε. �Μεθοδικός, συνετός, πειθαρχηµένος.� Τυποποιηµένοι κανόνες που 
εξασφαλίζουν τη σταθερή συµπεριφορά των εργαζοµένων και την αποδοτικότητα του 
συστήµατος· που σκοτώνουν τον αυθορµητισµό των ανθρώπινων σχέσεων. Σ� αυτό θα 
πρέπει να προστεθεί ότι η σύγχρονη παραγωγή έχει αποκόψει τον εργαζόµενο από το 
προϊόν της εργασίας του, στερώντας του µια από τις µεγαλύτερες ικανοποιήσεις και ένα 
από τα πιο σηµαντικά στοιχεία αυτοπροσδιορισµού του. Οι άνθρωποι «δεν είναι πια 
βέβαιοι για την ίδια τους την ταυτότητα� αποξενωµένοι από τη φύση, από τους 
συνανθρώπους τους, από τη δουλειά τους, τόσο χειρωνακτική όσο και πνευµατική, 
αποξενωµένοι τελικά από τον ίδιο τους τον εαυτό. Η συνειδητοποίηση της απώλειας της 
ταυτότητάς τους βιώνεται συχνά, για να µην πω πάντα, σαν το αίσθηµα ότι, σε σύγκριση 
µε τους άλλους, αυτός δεν είναι ολοκληρωµένο άτοµο».129 

Αν η ζωή είναι γκρίζα, η τέχνη είναι ζωηρόχρωµη. Αν η ζωή ρυθµίζεται από το 
ρολόι, η τέχνη είναι αυθόρµητη και, φαινοµενικά τουλάχιστον, ανυπότακτη σε 
οποιονδήποτε περιορισµό. Σ� ένα πολύ επιφανειακό ή αισθητικό επίπεδο, η τέχνη φέρνει 
το χρώµα, την ποικιλία και τη «διαφοροποίηση» στη ζωή. Τα κουστούµια και τα σκηνικά 
του θεάτρου, οι απαλές, ζωηρές ή εκτυφλωτικές αποχρώσεις ενός πίνακα, οι παράξενες 
ψυχολογικές διαθέσεις του ήρωα ενός µυθιστορήµατος, οι ασυνήθιστοι συνδιασµοί ήχων 
στη µουσική �όλα αυτά ανατρέπουν την άχρωµη µονοτονία της καθηµερινότητας.130 
Γιατί µεγάλο µέρος των λεγόµενων συναισθηµατικών εµπειριών της καθηµερινής ζωής 
είναι ανούσιο. Εναλλάσσεται από µια επιφανειακή χαρά µέχρι έναν ήπιο θυµό. Αυτά 
είναι κατά µία έννοια κενά συναισθήµατα. Στην τέχνη, όµως, εκτίθεται κανείς σε 
αυθεντικές συναισθηµατικές εµπειρίες που ξεπερνούν σε σφοδρότητα το συνηθισµένο. Η 
τέχνη έχει απεριόριστη ποικιλία και δυνατότητες. Γι� αυτό το λόγο είναι το ευρύτερο 
υπαρκτό πεδίο στο οποίο το άτοµο µπορεί να εκφράσει τη µοναδικότητά του. 

Αυτή η µοναδικότητα αποτελεί τον πυρήνα της ταυτότητας. Ο άνθρωπος που 
αµφιβάλλει για την ταυτότητά του αναζητά µια αποκάλυψη του εαυτού του. Είτε τη 
βρίσκει µέσα στις επιλογές που κάνει στην κατανάλωση της κουλτούρας είτε παράγοντας 
ο ίδιος τέχνη σαν επαγγελµατίας ή ερασιτέχνης, η τέχνη παραµένει ένα πολύτιµο µέσο να 
«βρει τον εαυτό του». Το είδος της κατανάλωσης της τέχνης στην οποία αφοσιώνεται 
είναι ένας αντικατοπτρισµός της ατοµικότητάς του. Και, στο βαθµό 
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που είναι προσωπική επιλογή, χρησιµεύει σαν καθησυχαστική απόδειξη της 
µοναδικότητάς του. Η δηµιουργία τέχνης, ακόµα και κακής ποιότητας ερασιτεχνικής 
τέχνης, τον βοηθά να δει τον εαυτό του.131 

Να όµως που εδώ έρχονται οι λεγόµενοι «ελιτιστές» της τέχνης για να 
διατυπώσουν το εξής πρόβληµα: �Ο σηµερινός καταναλωτής της κουλτούρας 
καταδικάζει την τέχνη στη µετριότητα και η αύξηση της κατανάλωσης της κουλτούρας 
θα υποβιβάσει αναπόφευκτα το επίπεδο των τεχνών�.132 Το ίδιο βέβαια θα µπορούσαµε 
να διατυπώσουµε και για τη µόρφωση, για µία «κατανάλωση της µόρφωσης», η οποία, 
όπως ξέρουµε ακολούθησε µία παράλληλη πορεία µεγέθυνσης. Η αίγλη µε την οποία 
έντυσαν οι εποχές τους αυτούς τους λίγους Μορφωµένους και Καλλιτέχνες δεν αφήνει 
πολλά περιθώρια σύγκρισης µε τους αντίστοιχους σύγχρονους, οι οποίοι είναι πολλοί, 
χαµένοι στο πλήθος, µοιρασµένοι στο σύγχρονο (πλουραλιστικό; κερµατισµένο;) πεδίο 
της τέχνης. Ίσως µόνο τα έργα τους  µπορούν να γίνουν αντικείµενο σύγκρισης, αν 
κάποιος ερευνητής πιστεύει ότι κάτι τέτοιο θα ήταν πρόσφορο, ωστόσο θα πρέπει να 
γνωρίζει ότι συγκρίνει µια πραγµατική ελίτ έργων τέχνης που κατάφεραν να διατηρηθούν 
στο χρόνο, βγαλµένα από ένα σύνολο πολύ µεγαλύτερο, µε την σύγχρονη παραγωγή 
τέχνης. Αυτό λοιπόν το «επίπεδο των τεχνών» είναι κάτι πολύ σχετικό. Βέβαια οι 
ελιτιστές αυτοί είναι οι ίδιοι που παλιότερα καταδίκαζαν την παραδοσιακή µουσική 
γελώντας ειρωνικά και που τώρα την επανανακάλυψαν σαν «µια έκφανση του σύγχρονου 
ρεύµατος της οικουµενικής ή βαλκάνιας jazz µουσικής». Πιστεύω ότι το πρόβληµα αυτό 
δεν υπάρχει, όχι τουλάχιστον στη µορφή που παρουσιάστηκε πιο πάνω· η αύξηση της 
κατανάλωσης δεν είναι αυτή που υποβιβάζει το επίπεδο των τεχνών. Εκεί που διαφέρουν 
οι παλιότεροι από τους σύγχρονους καλλιτέχνες είναι ότι ένα µεγάλο µέρος των 
τελευταίων έχει πέσει θύµα µιας ειδίκευσης παρόµοιας µε αυτήν που ισχύει στη 
βιοµηχανική παραγωγή, πράγµα που µπορεί να εµποδίσει µια συνολική θεώρηση του 
κόσµου, που είναι απαραίτητη για κάθε υπέρβαση. Ο πολλαπλασιασµός των έργων δεν 
συνεπάγεται αυτός καθαυτός κανέναν «εκχυδαϊσµό» ούτε απώλεια ποιότητας: αυτό που 
συµβαίνει, είναι ότι τα έργα που πολλαπλασιάζονται έτσι γίνονται πράγµατι, ως σειριακά 
αντικείµενα, οµοιογενή «µε τα ζευγάρια κάλτσες και την πολυθρόνα κήπου», και 
παίρνουν το νόηµά τους σε σχέση µ� αυτά. ∆εν στέκουν το ένα απέναντι στο άλλο ως 
έργο και υπόσταση νοήµατος, ως ανοιχτή σηµασία, προς τα άλλα τελειωµένα 
αντικείµενα, και επιστρέφουν στην πανοπλία, στον αστερισµό των αξεσουάρ, µε τα οποία 
ορίζεται το «κοινωνικο-πολιτικό» standing του µέσου πολίτη. Αυτό στην καλύτερη 
περίπτωση, στην οποία ο καθένας θα είχε πρόσβαση σ� αυτά.133 

Το κυρίαρχο µέσο, όχι µόνο ενηµέρωσης, αλλά και επικοινωνίας και 
διασκέδασης είπαµε ότι είναι σήµερα η τηλεόραση. Είναι αυτή που θα αναδείξει (θα 
υποδείξει) τους σύγχρονους Πεφωτισµένους στη µάζα του κόσµου. Κι ας µην είναι το 
πλέον κατάλληλο µέσο γι� αυτό. Η αλήθεια είναι ότι αδυνατεί να αναδείξει πραγµατικά 
το έργο αυτών των ανθρώπων. Μπορεί όµως να προσφέρει αυτή τη νανουριστική 
ψευδαίσθηση διασκέδασης, προβληµατισµού, ακόµα και γνώσης που καθησυχάζει. �Αν 
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τα ΜΜΕ συγχωνεύουν αρµονικά, και συχνά µε τρόπο αθέµιτο, την τέχνη, την πολιτική, 
τη θρησκεία, τη φιλοσοφία και το εµπόριο, παράλληλα ανάγουν όλους αυτούς τους 
πνευµατικούς τοµείς σ� ένα κοινό παρονοµαστή: την εµπορευµατική µορφή.�134 Βέβαια 
η τηλεόραση έδωσε την ευκαιρία σε περισσότερο κόσµο να δει και ν� ακούσει, έστω και 
µαγνητοσκοπηµένα, µερικούς από τους τελειότερους τεχνικά ηθοποιούς, χορευτές και 
τραγουδιστές. Τον καταδίκασε όµως έτσι (σαν υποκατάστατο) σε µία νοοτροπία της 
Ελάχιστης κοινής κουλτούρας, µε την έννοια του «Standard Package», που ορίζει την 
ελάχιστη κοινή πανοπλία αντικειµένων που οφείλει να κατέχει ο µέσος καταναλωτής για 
να δικαιούται τον τίτλο του πολίτη της καταναλωτικής κοινωνίας· έτσι, η Ελάχιστη κοινή 
κουλτούρα ορίζει την ελάχιστη κοινή πανοπλία «σωστών απαντήσεων» που πρέπει να 
κατέχει το µέσο άτοµο για να δικαιούται τον τίτλο του πολιτισµικού πολίτη.135 «∆εν 
πρέπει να ζυγιάζεται τις προτεινόµενες απαντήσεις, ούτε να τις σταθµίζεται· πρέπει να 
βλέπετε την σωστή απάντηση, να την καταγράφεται σαν ερέθισµα, σύµφωνα µε το 
οπτικό-κινητήριο σχήµα του φωτοηλεκτρικού κυττάρου, πρέπει αυτές να είναι 
ενσωµατωµένες στους άµεσους µηχανισµούς αντίδρασης. Κυρίως όχι αναλυτική σκέψη: 
τιµωρείται µε τη χαµηλότερη βαθµολογία εξ αιτίας του χαµένου χρόνου».136 Ο 
σύγχρονος άνθρωπος λοιπόν απολαµβάνει σηµεία της τέχνης στα οποία «αξίζει να 
επενδύσει» το χρόνο και το ενδιαφέρον του, τα οποία θα αναγνωριστούν από τους 
συνανθρώπους του. 

Οι τέχνες οφείλουν να κριτικάρουν, να εντοπίζουν και να καυτηριάζουν τα 
στραβά και ευτράπελα του σύγχρονου κόσµου, να διαισθάνονται και να καταδεικνύουν 
τους κινδύνους που εγκυµονεί το µέλλον, οφείλουν να προσφέρουν την ελπίδα και το 
όραµα ενός καλύτερου κόσµου, γι� αυτό και πρέπει να προσεγγίζουν τη µάζα των 
ανθρώπων. Ας µην ξεχνάµε ότι την Υψηλή Τέχνη τη διακρίνει η απλότητά της. Οι τέχνες 
οφείλουν να κρατούν τον κόσµο σε εγρήγορση, µα πάνω απ� όλα οφείλουν να διατηρούν 
την ελευθερία τους και να µην γίνονται αντικείµενο µαζικής και απαίδευτης 
κατανάλωσης και µέσο πλουτισµού για ορισµένους.   

 
 
 
 
Οι κοινωνίες µας� 
 
 
 
Υπάρχει σήµερα ολόγυρά µας κάτι σαν φανταστική προδηλότητα της 

κατανάλωσης και της αφθονίας, που συγκροτείται από τον πολλαπλασιασµό των 
αντικειµένων, των υπηρεσιών, των υλικών και άυλων αγαθών. Η συσσώρευση 
εµπορευµάτων που περιµένουν τη ζήτηση σε τεράστιες αποθήκες (το πρόβληµα του 
υπολογισµού των βέλτιστων χώρων εναποθήκευσης συναρτήσει του κόστους συνδέεται 
άµεσα µε τη βιωσιµότητα των επιχειρήσεων), η συσσώρευση των ανθρώπων στις πόλεις, 
των αυτοκινήτων στους δρόµους, των τεράστιων κτιριακών συγκροτηµάτων µέσα σε 
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λίγα τετραγωνικά χιλιόµετρα, ενός βιβλίου σε ένα compact disc, είναι προφανώς το πιο 
εντυπωσιακό περιγραφικό χαρακτηριστικό της εποχής µας. Το Super Market µε τις 
άφθονες κονσέρβες, απορρυπαντικά, είδη διατροφής και ενδυµασίας είναι, θαρρείς, το 
πρωτογενές τοπίο και ο γεωµετρικός τόπος της αφθονίας. �Υπάρχει στη συσσώρευση 
κάτι παραπάνω από το άθροισµα των εµπορευµάτων: η προδηλότητα του πλεονάσµατος, 
η µαγική και οριστική άρνηση της σπάνης, η µητρική και πολυτελής υπόνοια της 
Ουτοπίας.�137 

Έπειτα από τον τελευταίο Μεγάλο Πόλεµο, που βύθισε την ανθρωπότητα στην 
πείνα και την ανέχεια, φαίνεται πως οι άνθρωποι επαναπροσδιόρισαν τις απαιτήσεις τους 
από τη ζωή. Η Ευρώπη βρέθηκε κατεστραµένη από τη µανία του Ανθρώπου, που τώρα 
προσπαθούσε να µαζέψει τα κοµµάτια του µέσα στα µπαρουτοκαπνισµένα ερείπια των 
πόλεων του. Αυτό που προείχε τώρα ήταν η ασφάλεια και η δουλειά για την εξασφάλιση 
των µέσων για τη ζωή, η ανάπτυξη του τόπου του. Η ψυχροπολεµική εποχή που 
ακολούθησε χαρακτηριζόταν από ένα καθοριστικό στοιχείο, τη διαίρεση. Το κυρίαρχο 
σύµβολό του ήταν µία και µοναδική εικόνα: το Τείχος. Ο Ψυχρός Πόλεµος είχε τους 
δικούς του κανόνες: στις εξωτερικές σχέσεις, καµία από τις δύο υπερδυνάµεις δεν 
µπορούσε να διεισδύσει στη σφαίρα επιρροής της άλλης δύναµης, ενώ στον οικονοµικό 
τοµέα, οι υπανάπτυκτες χώρες επικέντρωναν την προσοχή τους στην ανάπτυξη της 
εθνικής τους βιοµηχανίας, όταν δεν µαστίζονταν από πραξικοπηµατικά καθεστώτα, οι 
αναπτυσσόµενες στην ανάπτυξη µε άξονα τις εξαγωγές, οι κοµµουνιστικές στην 
αυτάρκεια και οι δυτικές οικονοµίες στο υπό κανονισµούς εµπόριο. Οι πολυεθνικές 
εταιρείες είναι οργανισµοί βγαλµένοι από το καπιταλιστικό σύστηµα, το οποίο 
επικράτησε στις αρχές της περασµένης δεκαετίας έναντι του Σοβιετικού σε ένα πόλεµο 
που ποτέ δεν έγινε (ευτυχώς). �Σήµερα, τόσο οι απειλές όσο και οι ευκαιρίες µιας χώρας 
εξαρτώνται από τις εξωτερικές σχέσεις της. Η παγκοσµιοποίηση χαρακτηρίζεται από την 
ολοκλήρωση και το σύµβολό της είναι το www του ∆ιαδικτύου.�138  

Σαφώς το πιο σηµαντικό επίτευγµα της καταναλωτικής κοινωνίας είναι η 
κάλυψη των βιολογικών αναγκών για τη µεγάλη πλειοψηφία του πληθυσµού της, η οποία 
οφείλεται σ� εκείνη ακριβώς την εποχή. Στις δυτικές κοινωνίες οι άνθρωποι δεν 
πεθαίνουν πια απ� την πείνα, εκτός αν το κάνουν συνειδητά. Το επόµενο βήµα ήταν η 
εξασφάλιση περισσότερων και καλύτερων, και µια και το σύστηµα δούλευε καλά, ακόµα 
περισσότερων... Σήµερα η µάζα των καταναλωτών βιώνει τον πλούτο ως φυσικό 
φαινόµενο, περιτριγυρισµένη καθώς είναι και πεπεισµένη από τη διαφηµιστική λιτανεία 
ότι όλα θα της δοθούν εκ� των προτέρων και ότι έχει νόµιµο και αναπαλλοτρίωτο 
δικαίωµα στον πλούτο. Είµαστε στον προθάλαµο της κατανάλωσης ως ολικής 
οργάνωσης της καθηµερινότητας, ολικής οµοιογενοποίησης, όπου όλα ξανακυριεύονται 
και ξεπερνιούνται µέσα στην ευκολία, τη διαφάνεια µιας αφηρηµένης «ευτυχίας», που 
ορίζεται µόνο από τη λύση των εντάσεων.139 Η πίστη στην κατανάλωση είναι στοιχείο 
καινούργιο· οι  νέες γενιές είναι στο εξής κληρονόµοι, όχι µόνο των αγαθών, αλλά και 
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του φυσικού δικαιώµατος στην αφθονία.140 Η «Επανάσταση της ευηµερίας» είναι η 
κληρονόµος, η εκτελέστρια της διαθήκης της Αστικής επανάστασης ή απλώς κάθε 
επανάστασης που αναγορεύει σε βασική αρχή την ισότητα των ανθρώπων, χωρίς να 
µπορεί (ή χωρίς να θέλει) να την πραγµατοποιεί στο βάθος. Η δηµοκρατική αρχή 
µετατρέπεται τότε από πραγµατική ισότητα, των ικανοτήτων, των υπευθυνοτήτων, των 
κοινωνικών ευκαιριών, της ευτυχίας, σε ισότητα ενώπιον του Αντικειµένου και άλλων 
πρόδηλων σηµείων της κοινωνικής επιτυχίας και της ευτυχίας.141 �Η επιρροή του 
αστεακού και βιοµηχανικού περιβάλλοντος αναδεικνύει καινούριες σπανιότητες: ο χώρος 
και ο χρόνος, ο καθαρός αέρας, η πρασινάδα, το νερό, η ησυχία� Ορισµένα αγαθά, 
άλλοτε δωρεάν και διαθέσιµα σε αφθονία, γίνονται αγαθά πολυτελείας, προσιτά µόνο 
στους προνοµιούχους, ενώ τα βιοµηχανικά αγαθά και υπηρεσίες προσφέρονται 
µαζικά.�142 

Τα πάντα υπάρχουν· ό,τι ποτέ φαντάστηκε ή ονειρεύτηκε ο άνθρωπος υπάρχει 
«κάπου εκεί έξω». Στην απλούστερη περίπτωση µπορείς να το αποκτήσεις µε ένα 
τηλεφώνηµα· µπορείς να είσαι σίγουρος ότι πάντα υπάρχουν κάποιοι που θα χαρούν να 
ικανοποιήσουν, µε το αζηµίωτο βέβαια, κάθε σου επιθυµία. Σα να �ρθε ένας µάγος ή ένα 
τζίνι που περιµένει να εκφράσουµε τις επιθυµίες µας: �Μήπως πεινάτε; ∆ιαλέξτε 
παρακαλώ όποιο φαγητό σας αρέσει. Απ� όποια χώρα του κόσµου επιθυµείται!� Η 
πρόοδος της τεχνολογίας �Ζεσταίνεστε; Μήπως να δυναµώσω λίγο το air condition;� το 
έκανε δυνατό, �αυτοκίνητο, µηχανή, αεροπλάνο, κρις κραφτ;� σηµασία πια έχει η 
«πρόσβαση και η πληροφορία» και βέβαια πάντα το χρήµα, όσο πιο πολύ τόσο καλύτερα, 
συµπυκνωµένο σε µια µικρή χρυσή κάρτα που σου υπόσχεται να ανοίξει όλες τις πόρτες, 
στη διασκέδαση �Ταξίδι στην µαγευτική Άπω Ανατολή;�, την άνεση �Βαριέστε; Είστε 
κουρασµένος; Σας έφερα αυτή την αναπαυτική πολυθρόνα που µε το πάτηµα ενός 
κουµπιού µπορείται να κανονίζεται την κλίση της πλάτης, αν θα στηρίζει ή όχι τα πόδια 
σας ή το κεφάλι σας. Και µια δορυφορική τηλεόραση...�, την επικοινωνία �Έχετε κλήση 
από Χονγκ Κονγκ.�. Η ύπαρξη της επιθυµίας αρκεί, τα πάντα υπάρχουν· �Μήπως θέλετε 
να διαβάσετε; Ναι; Αριστοτέλη; Πλάτωνα; Τους Προσωκρατικούς; Ή µήπως Ινδιάνικους 
µύθους; Τότε ινδική φιλοσοφία; Κοµφούκιο, Παραψυχολογία; Ίσως την τέχνη του 
µασάζ, ή για τη δολοφονία του Κένεντυ;� ολικά, συσσωρευµένα σε ράφια, 
σε αποθήκες, έτοιµα να µας δοθούν. �Και ψυχοθεραπευτική µουσική του Kai Shan 
Chuang.� Η άρνηση του πραγµατικού στη βάση ενός άπληστου και πολλαπλασιασµένου 
δέους των σηµείων του. Μα κάτι φαίνεται πως δεν πάει καλά, ο σύγχρονος άνθρωπος 
πολλές φορές µπλοκάρει, χάσκει σαστισµένος και ψάχνει στα ενδότερά του να βρει τί 
πραγµατικά θέλει· και η απειλή από πάνω του να αιωρείται: «η αγωνία που χαρακτηρίζει 
την παγκοσµιοποίηση είναι ο φόβος µιας αλλαγής εκ µέρους ενός εχθρού που δεν 
µπορείς να δεις, να αγγίξεις ή να αισθανθείς � η αίσθηση ότι το επάγγελµά σου, η 
κοινότητά σου ή ο χώρος εργασίας σου µπορεί να αλλάξουν από στιγµή σε στιγµή 
εξαιτίας µιας ανώνυµης οικονοµικής και τεχνολογικής δύναµης που κάθε άλλο παρά 
προκαθορισµένη είναι».143 �Ξέρεις το σίγουρο χαρτί δεν έκατσε τελικά· ΤΑ ΕΧΑΣΕΣ 
ΟΛΑ. Ω! Μα µην κάνεις έτσι, µια µικρή αλλαγή ίσως σου κάνει καλό. Αν ψάξεις λίγο 
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στα τραπεζάκια των Mac Donalds θα βρεις χάµπουργκερς, κόκα κόλες, όλα σχεδόν 
απείραχτα... Έλα, µη ντρέπεσαι, θα εκπλαγείς όταν δεις πόσοι παραγγέλνουν χωρίς να 
πεινάνε και πόσοι άλλοι ζουν χάρη στην ανορεξία τους.�  

�Τα µεγάλα ΜΜΕ, ιδίως η τηλεόραση, µεταδίδουν µηνύµατα βίας και 
κατανάλωσης. Μια πρόσφατη έρευνα απέδειξε ότι τα παιδιά του Μπουένος Άιρες 
βλέπουν καθηµερινά στη µικρή οθόνη σαράντα πράξεις βίας. Άραγε πόσες εικόνες 
κατανάλωσης βλέπουν; Πόσων εικόνων σπατάλης και επίδειξης γίνονται µάρτυρες κάθε 
µέρα; Πόσες εντολές αγοράς δέχονται αυτοί που πρακτικά δεν µπορούν να αποκτήσουν 
τίποτα; Πόσες φορές την ηµέρα τους κάνουν πλύση εγκεφάλου για να τους πείσουν ότι 
όποιος δεν αγοράζει δεν υπάρχει και ότι όποιος δεν κατέχει δεν είναι τίποτα. Η φτώχεια 
δεν είναι πια ούτε η µικρή ποσότητα αγαθών, ούτε απλώς µια σχέση σκοπών και µέσων: 
είναι προπάντων µια σχέση µεταξύ ανθρώπων.144  

Γράφει ο J.K. Galbraith στην �Κοινωνία της αφθονίας�: «Ο φτωχός έχει πάντα 
µια πολύ σαφή αντίληψη του προβλήµατός του και της θεραπείας που κείνο αποζητεί: 
∆εν έχει αρκετά και του χρειάζονται περισσότερα. Ο πλούσιος, αντίθετα, µπορεί να 
υποθέσει ή και να φανταστεί πως πάσχει από µια ποικιλία από δεινά και γι� αυτό δε 
νοιώθει ποτέ εξ� ίσου σίγουρος σε ό,τι αφορά τη θεραπεία που του χρειάζεται. Μέχρι που 
να µάθει άλλωστε να διαθέτει τον πλούτο του κατά το σωστό τρόπο, θα έχει µια πολύ 
καθαρά διαπιστωµένη τάση να τον χρησιµοποιεί για στραβούς σκοπούς, και γενικά να 
γελοιοποιεί τον εαυτό του µε διάφορους τρόπους.»145 

Παραπάνω µπορούµε να διακρίνουµε δύο διαφορετικά προβλήµατα που 
εντοπίζονται στο ίδιο πλαίσιο, της καταναλωτικής κοινωνίας, και δρουν πάνω στους 
ανθρώπους. Απ� τη µια εχουµε τη νέκρωση των επιθυµιών ανθρώπων που µπορούν να τα 
έχουν όλα, και απ� την άλλη τη στέρηση που συνεπάγεται η φτώχεια. Το ανικανοποίητο 
των πλουσίων που συνοψίζεται στο «δεν έχω όρεξη» και των φτωχών στο «δεν έχω να 
φάω». Και δεν είναι η µοναδική αντίφαση: �το σύστηµα ως έχει είναι αναγκασµένο να 
παράγει ολοένα περισσότερο καταναλωτικό ατοµικισµό, τον οποίο συγχρόνως 
υποχρεώνεται να καταπιέζει ολοένα πιο σκληρά, µια και µόνο ο συλλογικός 
καταναγκασµός του κράτους τιθασεύει την παρόξυνση των ατοµικισµών.�146  

Τόσο η αποµόνωση και η αποξένωση στο χώρο της καθηµερινής ζωής, όσο και 
ο ανταγωνισµός και η ειδίκευση που δηµιουργεί «αυθεντίες» στο χώρο των 
επαγγελµάτων και της µόρφωσης, φαινόµενα που κυριαρχούν στις σύγχρονες κοινωνίες, 
ενισχύουν τον ατοµικισµό του ανθρώπου. Αυτό τον κάνει να πιστέψει ότι οι µικρές 
πιεστικές του ανάγκες είναι αυτές που αξίζουν να ικανοποιηθούν. Αυτό µε τη σειρά του 
κάνει τον άνθρωπο να κωφεύει στις ανάγκες και τα προβλήµατα της κοινωνίας και του 
περιβάλλοντος, παραµερίζοντάς τα, σα να µην τον αφορούν. Όµως δεν είναι έτσι. 

Όλο το πολιτικό παιχνίδι του Welfare State και της καταναλωτικής κοινωνίας 
συνίσταται στο να ξεπεράσουν τις αντιφάσεις τους αυξάνοντας τον όγκο των αγαθών, 
στην προοπτική µιας αυτόµατης εξίσωσης δια της ποσότητας και µιας τελικής στάθµης                              
ισορροπίας,  που  θα  είναι  της  πλήρους ευηµερίας για όλους. Για µια οριστική λύση δια 
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της αφθονίας, που αντικαθιστά µε την τυπική ισότητα των αγαθών την κοινωνική 
διαφάνεια των ανταλλαγών.147 �Όµως η αύξηση των διαθέσιµων πόρων, το πράσινο φως 
για την αφθονία, οφείλει να ερµηνευτεί µέσα στην πραγµατική κοινωνική της λογική. 

 Πρέπει, άραγε, να θεωρήσουµε αυτή την «απόκλιση» της «κοινωνικής» 
αναδιανοµής, αυτή την ανασύσταση των κοινωνικών ανισοτήτων από το ίδιο το µέσο που 
θα έπρεπε να τις εξαλείψει, προσωρινή ανωµαλία που οφείλεται στην αδράνεια της 
κοινωνικής δοµής; Ή µήπως, απεναντίας, πρέπει να διατυπώσουµε την ριζοσπαστική 
υπόθεση ότι οι µηχανισµοί αναδιανοµής, που κατορθώνουν τόσο καλά να διατηρήσουν 
τα προνόµια, είναι στην πραγµατικότητα αναπόσπαστο µέρος, τακτικό στοιχείο του 
συστήµατος εξουσίας �συνεργοί, σ� αυτό, του σχολικού συστήµατος και του εκλογικού 
συστήµατος; Τότε δεν οφελεί σε τίποτα να θρηνούµε για την επαναλαµβανόµενη 
αποτυχία µιας κοινωνικής πολιτικής: απεναντίας, πρέπει να διαπιστώσουµε ότι 
εκπληρώνει τέλεια την πραγµατική της λειτουργία.�148  

�∆εν θα πούµε πια µαζί µε τους ευφοριστές: «Η µεγέθυνση παράγει την 
αφθονία, άρα την ισότητα», ούτε και θα υποστηρίξουµε την εκ διαµέτρου αντίθετη 
άποψη: «Η µεγέθυνση παράγει την ανισότητα». Αντιστρέφοντας το ψευτοπρόβληµα: 
είναι η µεγέθυνση εξισωτική ή ανισωτική; θα πούµε ότι Η ΜΕΓΕΘΥΝΣΗ ΕΙΝΑΙ 
ΣΥΝΑΡΤΗΣΗ ΤΗΣ ΑΝΙΣΟΤΗΤΑΣ.�149 Είναι αναγκαιότητα για την «ανισωτική» 
κοινωνική τάξη πραγµάτων, για την προνοµιούχο κοινωνική δοµή, για να διατηρηθεί, να 
παράγει και ν� αναπαράγει την µεγέθυνση σα στρατηγικό της σηµείο. Η µεγέθυνση ούτε 
µας αποµακρύνει από την, ούτε µας πλησιάζει στην, αφθονία. Η µεγέθυνση είναι 
χαρακτηριστικό ενός δυναµικού συστήµατος, µία παράµετρος του οποίου είναι η 
ανισότητα.  

Οι µεγάλες επιχειρήσεις, τα µέλη µιας νέας ολιγαρχίας, είναι στοιχεία αυτού του 
συστήµατος· είναι φορείς αυτής της µεγέθυνσης γιατί επενδύουν ένα µέρος του 
κεφαλαίου τους στην ανάπτυξη νέων τεχνολογιών, και µάλιστα θέλουν να δείχνουν ότι 
είναι οι µοναδικοί φορείς, και άρα δίκαια καρπώνονται ένα ολοένα µεγαλύτερο µέρος της 
για το ιδιωτικό τους όφελος. Ωστόσο, τα µορφωτικά ιδρύµατα, για παράδειγµα, που είναι 
κι αυτά φορείς ανάπτυξης έχουν µικρή συµµετοχή, τόσο στην εξουσία, όσο και στα 
οικονοµικά οφέλη. Τα µέλη τους, τα µεσαία και κατώτερα, θα πρέπει να περάσουν στην 
υπηρεσία των επιχειρήσεων αν θέλουν χρήµα και δύναµη. Οι εργάτες, αγρότες, κλπ., 
έχουν ακόµα µικρότερη συµµετοχή σ� αυτό το παιχνίδι και µηδενικές προοπτικές (εκτός 
του ΛΟΤΤΟ). Ένας ορισµένος τύπος κοινωνικών σχέσεων και κοινωνικών αντιφάσεων, 
ένας ορισµένος τύπος ανισότητας που διαιωνιζόταν άλλοτε στην [κοινωνική] ακινησία, 
αναπαράγεται σήµερα εντός και δια µέσου της µεγέθυνσης.  
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Η σπατάλη 
 
 
 
Σε µια κοινωνία της αφθονίας και της διάκρισης µέσω των «σηµείων της 

ευτυχίας» είναι φυσικό επακόλουθο η υπερβολή, η σπατάλη. Η σπατάλη προσδίδει ένα 
εορταστικό κλίµα ανεµελιάς σ� αυτήν την κατά τα άλλα υπολογισµένη ατµόσφαιρα των 
αντικειµένων, αλλά είναι και µια αντίδραση σ� αυτήν. Όλες οι κοινωνίες ανέκαθεν 
σπαταλούσαν, διασπάθιζαν, ξόδευαν και κατανάλωναν πέρα από το απολύτως 
απαραίτητο, για τον απλό λόγο ότι ίσα ίσα στην κατανάλωση ακόµα και στην 
καταστροφή του περιττού το άτοµο, όπως και η κοινωνία αισθάνεται ότι όχι µόνο 
υπάρχει, αλλά και ζει και ότι τα πάντα στη ζωή δεν είναι και τόσο σηµαντικά. 

Οι Κβακιούτλ θυσιάζουν σκεπάσµατα, πιρόγες, χάλκινα αντικείµενα µε 
οικόσηµα, που τα καίνε ή τα πετούν στη θάλασσα, για να επιβεβαιώσουν την αξία τους 
και να διατηρήσουν το γόητρό τους. Είναι µια επιβεβαίωση της δηµιουργικής δύναµης 
του ανθρώπου, που δείχνει µ� αυτό τον τρόπο ότι µπορεί να ξαναφτιάξει όσα κατείχε, ότι 
δεν τα έχει ανάγκη. Και µε τη wastefull expenditure (περιττή σπατάλη) σε όλες τις εποχές 
επιβεβαίωναν οι αριστοκρατικές τάξεις την υπεροχή τους, τη «µικρότητα» των υλικών 
αγαθών. Η έννοια χρησιµότητα, λογοκρατικής και οικονοµικής προέλευσης, πρέπει 
λοιπόν να επανεξεταστεί σε συµφωνία µε µια πολύ γενικότερη κοινωνική λογική, στην 
οποία η σπατάλη όχι µόνο δεν είναι ανορθολογικό υπόλειµµα, αλλά αποκτά µια θετική 
λειτουργία που αντικαθιστά την ορθολογική χρησιµότητα µέσα σε µιαν ανώτερη 
κοινωνική λογική και µάλιστα εµφανίζεται οριακά ως ουσιώδης λειτουργία -όπου το 
περίσσευµα δαπάνης, το περιττό, η τελετουργική µη χρησιµότητα της «δαπάνης για το 
τίποτε» γίνεται ο τόπος παραγωγής των αξιών, των διαφορών και του νοήµατος, -τόσο 
στο ατοµικό, όσο και στο κοινωνικό επίπεδο. Στην προοπτική αυτή διαφαίνεται ένας 
ορισµός της «κατανάλωσης» ως ανάλωσης, δηλαδή ως παραγωγικής σπατάλης.150  

�Μια βόλτα στα µαγαζιά µπορεί να σε αναζωογονήσει, να σε κάνει να ξεχάσεις 
τη θλιβερή όψη των πραγµάτων γύρω σου, να δεις κόσµο, να ξοδέψεις χρήµατα, να 
ανανεωθείς.� Η σύγχρονη βιοµηχανική κοινωνία δεν περιόρισε αλλά πολλαπλασίασε τις 
παρασιτικές και αλλοτριωµένες λειτουργίες. Η δηµοσιότητα, οι δηµόσιες σχέσεις, η 
διαπαιδαγώγηση, η οργανωµένη σπατάλη δεν είναι πια µη παραγωγικές δαπάνες, αλλά 
είναι τµήµα των βασικών παραγωγικών δαπανών. Για να υπάρξει µε αποτελεσµατικό 
τρόπο µια τέτοια κοινωνικά αναγκαία σπατάλη, χρειάζεται η προσφυγή σε ένα σταθερό 
ορθολογισµό, η συστηµατική χρησιµοποίηση της προχωρηµένης τεχνικής και της 
επιστήµης. Έτσι η πολιτικά χειραγωγούµενη βιοµηχανική κοινωνία έχει σχεδόν πάντοτε 
σαν υποπροϊόν ένα αναπτυσσόµενο επίπεδο ζωής, µόλις ξεπεράσει µια σχετική 
καθυστέρηση. Η αυξανόµενη παραγωγικότητα της εργασίας δηµιουργεί µια αδιάκοπη 
υπερπαραγωγή, που επιτρέπει µε τη σειρά της µια συνεχή κατανάλωση.151 Έτσι ο 
Μαρκούζε τεκµηριώνει την «ορθολογική σπατάλη», τη σπατάλη που γίνεται 
υπολογισµένα, γιατί είναι απαραίτητη µιας και τελικά είναι παραγωγική. 
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Η στυγνή συσσώρευση σε µας θεωρείται µιζέρια· η κουλτούρα των 
µεσογειακών λαών, και αυτό είναι κάτι που τη διαφοροποιεί από την αγγλικανική 
φιλοσοφία, επικροτεί τη σπατάλη που δίνει χαρά, την αναζωογονητική σπατάλη, που 
µοιράζεται µε τους οικείους και φίλους. Είναι µια συνδηλωτική πράξη όπου γίνεται 
σαφές ότι τα αντικείµενα, τα χρήµατα, είναι απλά µέσα στην υπηρεσία του ανθρώπου. 

Η σπατάλη χάνει αυτή τη συµβολική λειτουργία όταν αποβλέπει στη 
συσσώρευση, όταν δηλαδή απλά µετατρέπει το χρήµα σε αντικείµενα που αργά ή 
γρήγορα περιέρχονται σε αχρηστία. Η διακριτική της αξία αρχίζει να υποβαθµίζεται απ� 
τη στιγµή που γίνεται λειτουργική και υπολογισµένη. 

Πόσο µάλλον όταν η σπατάλη µπορεί εύκολα να µετατρέπεται σε οικονοµία! 
Επιχορηγείται και δικαιολογείται µε οικονοµικά και λογικά κριτήρια: �αγοράστε δύο ( ) 
και κερδίστε µαζί εντελώς δωρεάν...�. Το ίδιο συµβαίνει όταν κάτι που χάλασε και είναι 
επιδιορθώσιµο πετάγεται για τον απλούστατο λόγο ότι θα κοστίσει πιο φτηνά να 
αντικατασταθεί µε ένα καινούργιο. Οι µηχανισµοί της αγοράς προσπαθούν όσο το 
δυνατόν να τονώσουν αυτή την τάση του ανθρώπου προς τη σπατάλη, παρουσιάζοντάς 
την σαν το εκ διαµέτρου αντίθετό της. 

Ό,τι παράγεται σήµερα δεν παράγεται σύµφωνα µε την αξία χρήσης του ή µε 
την πιθανή διάρκειά του, αλλά απεναντίας ανάλογα µε το θάνατό του, που θα φέρει την 
αντικατάστασή του. Είναι γνωστό ότι η παραγωγική τάξη πραγµάτων επιβιώνει µόνο µε 
αντίτιµο αυτή την εξολόθρευση, αυτή την αέναη υπολογισµένη «αυτοκτονία» του 
συνόλου των αντικειµένων, ότι η διεργασία αυτή εδράζεται στο τεχνολογικό «σαµποτάζ» 
ή στην αχρηστία που οργανώνεται κάτω από το σηµείο της µόδας.152 Κι αν µέχρι 
πρότεινως η «τσιγκουνιά» ή η σπατάλη ήταν µια προσωπική υποθέση και ιδιότητα του 
κάθε ατόµου που ίσως προκαλούσε τα σχόλια και την «καζούρα» της γειτονιάς, βλέπουµε 
ότι έχει µετατραπεί σε µια καθολική ιδιότητα/γνώρισµα του σύγχρονου πολιτισµού µε 
προεκτάσεις στον παραγωγικό µηχανισµό. Οι συνέπειες της καθολικής αυτής σπατάλης 
είναι το αντίτιµο του κέρδους που αποφέρει στην καταναλωτική κοινωνία: εκατοµµύρια 
τόνοι σκουπιδιών, συνεχής αποµύζηση και καταστροφή του φυσικού περιβάλλοντος, 
εκµετάλευση των εξαθλιωµένων τριτοκοσµικών χωρών. Από τη στιγµή λοιπόν που 
αποτελούµε µέλη µιας τέτοιας κοινωνίας θα πρέπει να γνωρίζουµε ότι οι πράξεις µας 
βαρύνουν περισσότερο και ότι δεν αφορούν µόνο εµάς τους ίδιους. 

Άλλοτε ο πλούσιος µπορούσε οπωσδήποτε να ξεχωρίσει µε την επιδεικτική και 
συστηµατική δαπάνη, µα σήµερα η βεβαιότητα αυτή έχει πια εκλείψει. Είναι φανερό πως 
η αλλαγή αυτή µεταβάλλει και την τοποθέτηση των ανθρώπων απέναντι στο φαινόµενο 
της ανισότητας. Η επιδειχτική δαπάνη έκανε τους φτωχούς να προσέξουν τον πλούτο των 
πλουσίων - και αυτός ήταν άλλωστε ο σκοπός της. Όταν η τάση προς την επίδειξη άρχισε 
ν� αδυνατίζει, όταν δηλαδή εκχυδαΐστηκε, κι αυτό γιατί δεν είχε καµία ουσία, τότε 
σταµάτησε κι η προκλητική διαφήµιση του πλούτου και κατά συνέπεια και της 
ανισότητας. Με το να αυτοδιαφηµίζονται λιγότερο, τα φαινόµενα αυτά κατέληξε να 
γίνουν λιγότερο αισθητά και εποµένως λιγότερο προκλητικά.153 Ωστόσο αυτό δε 
σηµαίνει βέβαια ότι έπαψαν να υφίστανται ουσιαστικά. Οι πλούσιοι διατηρούν απολύτως  
το προνόµιό τους µεταβαίνοντας από την επίδειξη στην (υπερεπιδεκτική) διακριτικότητα, 
µεταβαίνοντας από την ποσοτική επίδειξη στη διάκριση, από το χρήµα στην κουλτούρα.  
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Η ανισότητα 
 
 
 
Θα µπορούσαµε άραγε να υποθέσουµε µία ανάλογη πορεία, όχι αυτή τη φορά 

ανάµεσα σε «πλούσιες» και «φτωχές» τάξεις ή ανθρώπους, αλλά να περικλύσουµε στη 
λογική αυτή ολόκληρους κόσµους, όπως για παράδειγµα τον 1ο, το 2ο και τον 3ο; Ή, για 
να είµαστε πιο διακριτικοί, τον ήδη «αναπτυγµένο» και τον «αναπτυσσόµενο», τον «υπό 
ανάπτυξη» κόσµο; Ας µην ξεγελιόµαστε, τα κριτήρια του διαχωρισµού ήταν εξαρχής 
οικονοµικά. Συναντάµε µια τέτοια απλότητα και ευαισθησία σε θέµατα  ανθρωπισµού 
και περιβάλλοντος από την πλευρά πολιτών των ήδη ανεπτυγµένων κρατών που µπορεί 
να µας φανεί ύποπτη. Είναι άραγε µια υπερεπιδεικτική διακριτικότητα όπως παραπάνω, ή 
έχει µια ουσιαστική βάση; Κατ� αρχήν µπορούµε να την εκλάβουµε σαν αυτό που θέλει 
να είναι: µία πορεία προς έναν πιο ανθρώπινο κόσµο µε τον περιορισµό της καταστροφής 
του περιβάλλοντος, µε τον περιορισµό των βασανιστηρίων πολιτικών κρατουµένων, µε 
τον περιορισµό των οχλήσεων εκείνων που φαίνονται παράτερες και αδικαιολόγητες. Για 
να δούµε ορισµένες:  

�Βασικό στοιχείο της πραγµατικότητας είναι η δραµατική αύξηση των 
κοινωνικών, εθνικών και περιφερειακών ανισοτήτων. Τα ετήσια στοιχεία, που δίνει ο 
ΟΗΕ στη δηµοσιότητα φανερώνουν µεταξύ άλλων ότι από έναν παγκόσµιο πληθυσµό 
5,9 δισεκατοµµυρίων τα 4,5 δισεκατοµµύρια βρίσκονται σε καθεστώς ανέχειας. ∆ύο 
δισεκατοµµύρια ζουν µε λιγότερα από 2 δολάρια την ηµέρα, 1,3 δισεκατοµµύρια δεν 
έχουν πόσιµο νερό. Το πλουσιότερο ένα πέµπτο του παγκόσµιου πληθυσµού έχει στην 
κατοχή του το 80% των φυσικών πόρων, ενώ το φτωχότερο ένα πέµπτο του πληθυσµού 
κατέχει µόλις το 0,5%.�154 

Η προϋπόθεση ότι οι περισσότεροι από εσάς που διαβάζεται την παρούσα 
εργασία δεν βρίσκονται σε καθεστώς ανέχειας, όπως και ο γράφων, µας τοποθετεί στο 
υψηλότερο 25% µιας πλανητικής οικονοµικής κλίµακας. Μέσα απ� αυτό το πλαίσιο 
καλούµαστε να επεξεργαστούµε στοιχεία όπως το ότι 14 εκατοµµύρια παιδιά πεθαίνουν 
κάθε χρόνο από την πείνα, όπως µας πληροφορούν τα ΜΜΕ, µέσα σε κάποιες 
τριτοκοσµικές χώρες που βρίσκονται στα χαµηλότερα επίπεδα της ίδιας κλίµακας. 
Είπαµε ήδη για τον τρόπο µε τον οποίο γίνεται η πληροφόρηση από τα ΜΜΕ, µε το 
µικροσυµβάν ως καθολικό µέσο σύλληψης της πραγµατικότητας. Μπορεί να τα 
βλέπουµε στην τηλεόραση, να τα ακούµε στο ραδιόφωνο ή να τα διαβάζουµε τυπωµένα, 
όµως παρόλα αυτά εξακολουθούµε να µην τα κατανοούµε (θα ήταν πράγµατι πολύ 
οδυνηρό). Γι� αυτό ίσως είναι άσκοπη όλη η παραπάνω παράθεση αριθµών, ωστόσο 
αισθάνοµαι την υποχρέωση να το κάνω. Μια µατιά σ� αυτούς τους αριθµούς σ� 
εκπλήσσει αρχικά αν δεν τα �χεις ξανακούσει κι ίσως να σε γεµίζει οργή, αλλά µια οργή 
που µοιάζει πολύ µ� αυτήν την παροδική λύπη για τα πεθαµένα από ασιτεία παιδάκια της 
Μαύρης Ηπείρου: �ο πλούτος των 358 πλουσιότερων ανθρώπων του πλανήτη είναι ίσος 
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µε το ετήσιο εισόδηµα 2,6 δισεκατοµµυρίων ανθρώπων, κατοίκων των φτωχότερων 
χωρών�.155 Και βέβαια αυτά τα 2,6 δισ. θα πρέπει να δουλέψουν σκληρά, να 
προσπαθήσουν τα µέγιστα για να συγκεντρώσουν αυτό το ετήσιο εισόδηµα.  
�Αδιανόητο!�,  �Το �χουµε ξανακούσει��, �Και;�  

Τα προβλήµατα που αντιµετωπίζουν οι κοινωνίες µας φαντάζουν ασήµαντα 
µπροστά στο µέγεθος των προβληµάτων που αντιµετωπίζουν οι τριτοκοσµικές χώρες: Η 
κορεάτικη κυβέρνηση προθυµοποιήθηκε να αγοράσει, σε χαµηλότερη βέβαια τιµή, τα 
κρέατα που είχαν αποφασίσει να καταστρέψουν στην Ε.Ε. εξαιτίας της νόσου των 
τρελών αγελάδων. Θα σκέφτηκαν βέβαια ότι είναι προτιµότερο κάποιος να πεθαίνει 
χορτάτος παρά πεινασµένος.  

Το θέµα είναι πάντα αν µας ενδιαφέρουν τα προβλήµατά τους, αν µας 
ενδιαφέρει τί συµβαίνει στην άλλη άκρη του πλανήτη. Τη διαρκώς εντεινόµενη 
σύγκρουση µεταξύ φτωχών ανθρώπων και σπάνιων ζωϊκών ειδών έφερε στην επιφάνεια 
έκθεση της Παγκόσµιας Ένωσης για τη διατήρηση του Φυσικού Περιβάλλοντος (WCU) 
στη Γενεύη: «Από τα 900 εκατοµµύρια φτωχούς που κερδίζουν λιγότερο από $1 την 
ηµέρα, τα 630 εκατοµµύρια ζουν στις περιοχές µε τη µεγαλύτερη βιοποικιλότητα».156 Τη 
στιγµή αυτή ο πλανήτης καταστρέφεται, λαθροκυνηγοί κυνηγάνε τους τελευταίους 
ελέφαντες, τις τελευταίες τίγρεις, για να πουλήσουν το ελεφαντόδοντο και τα δέρµατά 
τους. Οι άνθρωποι αυτοί µέχρι πρότινως ζούσαν σε αρµονία µε το φυσικό τους 
περιβάλλον, εώς ότου τα ήθη και οι παραδόσεις τους άλλαξαν, όταν εισέβαλλε στα µέρη 
τους ο «πολιτισµός». 

Είναι το αποτέλεσµα της ορθολογικής θεώρησης του κόσµου µε οικονοµικά 
κριτήρια. Αυτού του είδους η παγκοσµιοποίηση συνεπάγεται µια πλήρη πολιτική και 
πολιτισµική αφοµοίωση των υπόλοιπων εθνών ώστε οι µόνες «σωστές» επιλογές είναι οι 
δικές µας, το µόνο αποδεκτό πολίτευµα είναι το δικό µας, το δηµοκρατικό, έτσι ώστε ο 
γνωστός Τζορτζ Σόρος µε δυσκολία να µπορεί να συγκρατήσει τον «ανθρωπιστικό» 
ενθουσιασµό του: «σε όλο τον κόσµο η δηµοκρατία κυριαρχεί, τα απολυταρχικά 
καθεστώτα καταρρέουν, ενώ η λαϊκή δυσαρέσκεια σε όσα αποµένουν αυξάνεται»157 
χωρίς να υποψιάζεται (;) ότι είναι πολύ κοντά σε έναν δυτικό απολυταρχισµό που 
βασίζεται στην ανωτερότητα (χαρακτηριστικό του φασισµού), έναντι όλων των µη 
δυτικών. Άλλωστε «οι ανεπτυγµένες χώρες πρέπει να προσπαθήσουν για τη δηµοκρατία 
στον αναπτυσσόµενο κόσµο»158. Ξεχνά βέβαια ο εν λόγω κύριος ότι οι κοινωνίες αυτού 
που τώρα λέγεται αναπτυσσόµενος κόσµος ήταν διαφορετικά δοµηµένες πριν την 
«ανακάλυψη» τους και την αποικιοκρατία, ξεχνά ότι τα περισσότερα από τα 
αναγνωρισµένα κράτη σχεδιάστηκαν πάνω σε χάρτες από δυτικούς για να 
ακολουθήσουν, θέλοντας και µη ανεπιτυχώς τα δυτικά πρότυπα. 

 Αυτή τη στιγµή το σύνολό τους είναι υπερχρεωµένο σε τράπεζες των 
ανεπτυγµένων χωρών. Υπάρχει ένα χρέος, αλλά το ποιος είναι υπεύθυνος γι� αυτό, το 
ποιος χρωστά πραγµατικά, δέχεται ιδεολογική και όχι οικονοµική απάντηση. Πάρτε για 
παράδειγµα την Ινδονησία. �Το χρέος της είναι περίπου 140% του ακαθάριστου εθνικού 
                                                           
155 Η Καθηµερινή, ειδικό ένθετο «Παγκοσµιοποίηση» 15/8/2001, σ.3, 9 
156 Η Καθηµερινή 27/5/2001, σ.28 
157 Τζ. Σόρος �Ο καπιταλισµός απέναντι στη δηµοκρατία� Η Καθηµερινή, ειδικό ένθετο 
«Παγκοσµιοποίηση» 15/8/2001, σ.7 
158 Στο ίδιο 
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προϊόντος της. Οι δανειστές ήταν διεθνείς τράπεζες. Όµως τα λεφτά των δανείων 
καταχράστηκαν από 100-200 ανθρώπους που ήταν γύρω από τη δικτατορική κυβέρνηση, 
πράγµα που ήταν εν γνώσει των δανειστών. Πώς θα τα πληρώσει τώρα ο λαός της 
Ινδονησίας, αφού δεν επωφελήθηκε από τα δάνεια; Τα δάνεια δεν τα ήθελε ο πληθυσµός, 
αλλά ουσιαστικά του είχαν επιβληθεί. Τα προγράµµατα του ∆ΝΤ καταργούν 
το ρίσκο του δανειστή, καθώς και την ευθύνη του για την αξιοποίηση των δανείων 
του.�159 

 Και στις ανεπτυγµένες χώρες οι οποίες φέρουν ένα µεγάλο µέρος της ευθύνης 
για τα παραπάνω τί συµβαίνει; Οι πολίτες γλεντάνε µ� αυτό το προϊόν της εκµετάλευσης 
των αναπτυσσόµενων χωρών; -Όχι όλοι· �στις ΗΠΑ, την αυγή της νέας χιλιετίας 100.000 
άστεγοι ξαγρύπνησαν στους δρόµους, κάτω από γέφυρες ή µέσα σε χαρτόκουτες.�160 
�Μέσα σε µια εικοσαετία οι µισθοί στις ΗΠΑ έχασαν πάνω από το 15% της αξίας τους. 
Την ίδια περίοδο υπάρχει άνοδος της παραγωγικότητας, άνοδος συνολικά της 
οικονοµίας, αλλά αυτά δεν φτάνουν ως τον εργαζόµενο. Το 12% του πληθυσµού, 30 
εκατοµµύρια άνθρωποι, ζουν κάτω απ� το όριο της φτώχειας, ενώ το 35% στερείται κάθε 
είδους ιατροφαρµακευτικής περίθαλψης. Στην Ε.Ε. υπάρχουν 25 εκατοµµύρια άνεργοι 
και 80 εκατοµµύρια φτωχοί.�161 Το σύστηµα µεγενθύνεται και αλλάζει και οι αριθµοί 
µπορούν να φανερώσουν τη σηµαντική αυτή αρνητική µεταβολή.     

Στην καταναλωτική κοινωνία η θέση του κάθε µέλους της διακρίνεται και 
καθορίζεται από τις σχέσεις του προς τα µέσα (τους µηχανισµούς) παραγωγής και 
προώθησης των ειδών κατανάλωσης µάλλον, παρά όπως συχνά φαίνεται από τη σχέση 
του προς τα ίδια τα είδη κατανάλωσης. 

Η ανισότητα εξακολουθεί να είναι απαραίτητη σε µια καπιταλιστική κοινωνία. 
Αποτελεί το ουσιαστικότερο µέσο, για τη συσσώρευση κεφαλαίου, και το απαραίτητο 
κίνητρο για την κοινωνική κινητικότητα, όσο φυσικά υπάρχει η δυνατότητα ή 
τουλάχιστον η ελπίδα ότι κάποιος µπορεί να ξεπεράσει τη φτώχεια του. Σε µια κοινωνία 
ανταγωνισµού όπου αυτό που προβάλεται είναι η διαφορά δια των σηµείων, η ανισότητα, 
η ολοένα αυξανόµενη κοινωνική απόσταση, δρα πίσω από τη φαινοµενική ισότητα 
παίζοντας ουσιαστικό ρόλο στη διαµόρφωση των ανθρωπίνων σχέσεων.  

Απ� τη στιγµή που η µεγάλη πλειοψηφία των Ευρωπαίων και Αµερικανών 
ικανοποιούν τις βασικές βιολογικές τους ανάγκες το παρόν οικονοµικο-πολιτικό σύστηµα  
θα συνεχίσει ανενόχλητο από εσωτερικές οχλήσεις την πορεία του. Θα αλλάζει ονόµατα 
µε σκοπό να µας αποπροσανατολίσει και να µας κάνει να πιστέψουµε ότι έχουµε αυτό 
που θέλουµε, αυτό που έχουµε επιλέξει. Άλλωστε από την ικανοποίηση των βιολογικών 
αναγκών εξαρτάται η διατήρηση  ή όχι του ανθρώπου στη ζωή και ανέκαθεν 
αποτελούσαν το ελάχιστο «κόστος» µιας «ανθρώπινης µονάδας». Ο Μάλθους (1834) 
έβλεπε την άυξηση του πληθυσµού συναρτήσει της ύπαρξης ενός πλεονάσµατος 
τροφίµων. Για το Ρικάρντο και τους άµεσους συνεχιστές του, ήταν  φυσικό και 
αναπότρεπτο πράγµα οι γαιοκτήµονες και οι καπιταλιστές να έχουν εισοδήµατα που τους 
επέτρεπαν να ζουν πολυτελώς. �Βασίστηκαν πάντοτε στο επιχείρηµα πως ο κάθε 
άνθρωπος δικαιούται από το φυσικό νόµο να θεωρήσει σα νόµιµα δικό του  το κάθε τι  
                                                           
159 Ν. Τσόµσκι από συνέντευξη που περιέχεται: Η Καθηµερινή, ειδικό ένθετο «Παγκοσµιοποίηση» 
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που αποκτά, εκτός αν το απέκτησε µε την κλοπή.�162 Ωστόσο στην εποχή της 
παγκοσµιοποίησης η ύπαρξη πλεονάσµατος τροφίµων γίνεται αίτηµα που αφορά το 
σύνολο του πληθυσµού του πλανήτη. Ακόµα κι όταν δεν βιώνουν αυτή την ανισότητα, 
προστατευµένοι στους µικρόκοσµούς τους, οι πολίτες των δυτικών χωρών µπορούν να 
µάθουν γι� αυτήν και να δραστηριοποιηθούν για την εξάλειψή της. Το πρόβληµα της 
ανισότητας δεν µπορεί να λυθεί ως δια µαγείας· απαιτούνται κινήσεις προς τη σωστή 
κατεύθυνση που θα ανοίξουν νέες προοπτικές επίλυσης. 

Η νοµοθεσία κάθε κράτους φαινοµενικά συντονίζει τις σχέσεις µεταξύ των 
πολιτών και καθορίζει τα δικαιώµατά τους· στην πραγµατικότητα όµως συντηρεί σχέσεις 
που διαµορφώθηκαν πολύ πιο πριν σε ένα πολύ ευρύτερο πεδίο. Το πολίτευµα της 
Ελλάδας αλλά και των υπόλοιπων «αναπτυγµένων» κρατών είναι δηµοκρατικό. Αυτό απ� 
τη στιγµή που δεν υπάρχουν ουσιαστικά διαφορετικές επιλογές και η θέληση από µέρους 
των πολιτών να αναµιχθούν ενεργά µε την πολιτική ζωή απλά προσδίδει την ταµπέλα της 
πλειοψηφικής νοµιµότητας στους έχοντες την εξουσία, στους έχοντες τον έλεγχο των 
πραγµάτων. Άλλωστε κάτω από αυτές τις συνθήκες (αποδοχής), τον έλεγχο µπορούν να 
εξασφαλίζουν οι δυνάµεις καταστολής, που µπορεί πολλές φορές να µην είναι καθόλου, 
µα καθόλου δηµοκρατικές και έντιµες. Γεγονός παραµένει ότι τα πράγµατα δεν πάνε για 
όλους το ίδιο καλά: �ένας στους πέντε Έλληνες ζει κάτω από το όριο της φτώχειας, κάτι 
που σηµαίνει ότι ο ένας στους πέντε Έλληνες δεν έχει τα «απαραίτητα», δεν έχει να 
ικανοποιήσει τις βασικές του ανάγκες.�163 Η ανισότητα αποτελεί µια από τις µεγαλύτερες 
αντιφάσεις της καταναλωτικής κοινωνίας. Όταν όλα συµβαίνουν µαζικά ωθώντας τις 
αντιλήψεις προς µια συγκεκριµένη κατεύθυνση �κι αυτή είναι της πίστης στην 
κλατανάλωση, τότε οι αποκλεισµένες τάξεις ωθούνται στο περιθώριο. Κι ενώ συνεχίζουν 
να βοµβαρδίζονται από µηνύµατα κατανάλωσης θα πρέπει να αρκεστούν σε όσα έχουν ή 
να επιχειρήσουν να αποκτήσουν όσα δεν έχουν µε «άλλους τρόπους». Η µεγάλη 
πλειοψηφία των ανθρώπων που γεµίζουν τις φυλακές προέρχεται απ� αυτήν τη µεγάλη 
κατηγορία στερηµένων ανθρώπων. Είναι µια ανισότητα που δεν δικαιολογεί µια 
κοινωνική επανάσταση, αλλά που προσφέρει ιδεολογική κάλυψη σε όσους βγαίνουν στην 
παρανοµία. 

Από την άποψη της επίδρασης της ανισότητας στην καταναλωτική συµπεριφορά 
θα πούµε ότι οι χαµηλότερες στην οικονοµική κλίµακα κοινωνικές τάξεις ψωνίζουν µε 
κριτήριο την τιµή, τους ενδιαφέρει µε το περιορισµένο ποσό που διαθέτουν να 
ανταποκριθούν στις επιταγές τις ζωής. Για τους ανθρώπους αυτούς το χρήµα είναι προϊόν 
σκληρής δουλειάς, ενώ το µηνιαίο εισόδηµα θα πρέπει να κατανεµηθεί στα διάφορα επί 
µέρους οικιακά έξοδα. Αναγκαστηκά είναι οι τελευταίοι που θα υϊοθετήσουν ένα νέο 
προϊόν, όταν η τιµή του θα έχει πέσει αρκετά. 

Η ανισότητα εξακολουθεί να είναι ταξική και στην Ελλάδα, µε την έννοια ότι 
συγκεκριµένες τάξεις ανθρώπων απολαµβάνουν καλύτερη παιδεία, καλύτερες ιατρικές 
και άλλες υπηρεσίες, διαβιώνουν σε καλύτερες περιοχές, τυγχάνουν διαφορετικής 
αντιµετώπισης ή αντίθετα, αναγκάζονται να εργαστούν από τα παιδικά τους χρόνια µε 
µικρές προοπτικές ανέλιξης αποδεχόµενοι τη µοίρα τους. Περιµένουν ώρες στις ουρές 
της εφορίας, στριµωγµένοι στη στάση του λεωφορείου, πάνω σε ράντζα στους 
διαδρόµους νοσοκοµείων, στα ταµεία ανεργίας. Η ταλαιπωρία ζωγραφίζεται στα 
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πρόσωπά τους και γίνεται το σηµάδι που θα προκαλέσει την αγενή συµπεριφορά, το 
«αφ�υψηλού» ύφος υπαλλήλων του γραφειοκρατικού συστήµατος. Κι αν κανείς δεν είναι 
αναντικατάστατος σε µία εργασία, αυτοί είναι σίγουρα οι πιο εύκολα αντικαταστάσιµοι, 
τα πιο συχνά θύµατα µαζικών απολύσεων των επιχειρήσεων. Η σκέψη τους στρέφεται το 
λιγότερο προς την πλουσιότερη ατοµική ιδιοκτησία µε τη µορφή του φθόνου και της 
επιθυµίας για εξισωτισµό· έτσι αυτά τα αισθήµατα θεµελιώνουν στην πραγµατικότητα 
την ουσία του ανταγωνισµού. Το στοιχείο του φθόνου διαδραµατίζει σηµαντικό ρόλο 
µονάχα όταν πρόκειται για κοντινούς γείτονες. ∆ε στρέφεται δηλαδή εναντίον των 
πραγµατικά πλουσίων που είναι πρόσωπα µακρινά και ζουν έξω απ� το µικρόκοσµό τους.  

Ο µόνος τρόπος να βγούµε από το ιδεαλιστικό αδιέξοδο της λυπηρής 
διαπίστωσης των δυσλειτουργιών, είναι να παραδεχτούµε ότι ενεργεί εδώ µια 
συστηµατική λογική. Αυτός είναι και ο µόνος τρόπος να ξεπεράσουµε την ψευδή 
προβληµατική της αφθονίας και της σπάνης η οποία απλώς πνίγει όλα τα προβλήµατα. Η 
λογική αυτή είναι η λογική του συστήµατος που καθορίζει τις σχέσεις µεταξύ των 
κοινωνικών τάξεων, είναι η λογική του κεφαλαίου. Το χρήµα παίζει κεντρικό ρόλο για 
την καταστατική θέση ενός ανθρώπου και την αποδοχή ή την απόρριψή του από τις άλλες 
οµάδες. Είναι αυτό που θα του επιτρέψει να συµβαδίσει µε το καταναλωτικό πρότυπο, 
είναι το µέτρο της επιτυχίας ή της αποτυχίας. 

Οι κοινωνίες µας περικλύουν κάτι απ� το παγκόσµιο, το πανανθρώπινο. Οι 
πολιτισµικές, ενδυµατολογικές, ακόµα και οι γλωσσικές διαφορές που µας χώριζαν πριν 
από κάποια χρόνια τείνουν να εκλείψουν. Τους ποικίλους, ξεχωριστούς τρόπους ζωής 
ανθρώπων από κάθε γωνιά της γης φαίνεται να αντικαταθιστά ένας, ο ∆υτικός, µε τα 
όνειρα και τις επιθυµίες του, τα χάσµατα και τις αντιθέσεις του, τα οφέλη και τα 
αδιέξοδά του. Παρακάτω θα δείξουµε πώς συνέβει αυτή η οµογενοποίηση στην ελληνική 
κοινωνία ανάµεσα στους κατοίκους του χωριού και της πόλης και πώς ανέκυψε τελικά ο 
«σύγχρονος» νεοέλληνας, ο πλανητικά δικτυωµένος, αυτός που «ακολουθεί τις 
εξελίξεις», τόσο της τεχνολογίας, όσο και της µόδας. 

 
 
 
 
Σύγκλιση αγροτικού-αστικού προτύπου κατανάλωσης 
 
 
 
Στις δεκαετίες του 1960 και �70 και µε την ανάπτυξη των µέσων µεταφοράς η 

επικοινωνία ανάµεσα σε πόλεις και χωριά έγινε ολική. Τα χωριά που ως τότε ήταν 
αποµονωµένα και αυτάρκη ήρθαν σε επαφή µε τα νέα επιτεύγµατα του πολιτισµού. Η 
πόλη µε τη φαντασµαγορία που προσέφερε, τους φωτισµένους δρόµους και τις βιτρίνες, 
έδινε υπόσταση κι έκανε πραγµατικό το θαύµα. Η εσωτερική µετανάστευση πήρε 
µεγάλες διαστάσεις. Επέφερε την ερήµωση των χωριών και τον άναρχο γιγαντισµό των 
πόλεων, ιδιαίτερα της Αθήνας. Έφερε επίσης την εξίσωση των καταναλωτικών προτύπων 
κι έναν ολικό τρόπο ζωής. Οι αγρότες στο εξής όταν πέφτει ο ήλιος θα παίρνουν 
µαγνητισµένοι τις θέσεις τους µπροστά στην τηλεόραση. 
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�Η µείωση του αγροτικού πληθυσµού εξαιτίας της µετανάστευσης, καθώς και η 
αύξηση της µέσης παραγωγικότητας της εργασίας, αντανακλώµενη και στην απόδοση 
ανά µονάδα εδάφους ήταν ο αποφασιστικός εκείνος παράγοντας που έδωσε ώθηση προς 
τα πάνω στο αγροτικό προϊόν και εισόδηµα.�164 Είδαµε σε προηγούµενο κεφάλαιο τί 
συνέβει στη διαδικασία της παραγωγής µε την κυριαρχία των εµπορευµατικών και 
χρηµατικών σχέσεων στην ύπαιθρο και την υπαγωγή της αγροτικής οικονοµίας στη 
βιοµηχανία, καθώς και τις συνέπειες στην αντιµετώπιση των ζώων. Το γεγονός αυτό είχε 
σηµαντικότατες συνέπειες και στη ζωή των ανθρώπων. Η εξάπλωση του αστικού 
πολιτισµού στην ύπαιθρο ακολούθησε ταχύτατους ρυθµούς, όπως και ο περιορισµός της 
αυτοκατανάλωσης, γεγονός που συνδέεται αφενός µε τη βαθµιαία απάρνηση του 
παραδοσιακού πολιτισµού από µερούς των ίδιων των αγροτών και αφετέρου µε τις 
ολοκληρωτικές τάσεις του αστικού τρόπου ζωής. 

�Ο πολιτισµός που αναπτύσσεται στην πόλη, έδρα των κυρίαρχων οικονοµικο-
πολιτικών δυνάµεων από την εποχή ακόµη του προβιοµηχανικού καπιταλισµού, είναι 
εκείνος που καθορίζει τα ηθικά, πνευµατικά και αισθητικά ακόµη πλαίσια των θεσµικών 
κανόνων, οι οποίοι στοχεύουν στη ρύθµιση της δράσης των ατόµων. Βασικό ρόλο στην 
υπονόµευση «εκ των ένδον» του παραδοσιακού πολιτισµού ως ρυθµιστικής αξίας στην 
ιδιωτική και κοινωνική ζωή, διαδραµάτισε ο εκπαιδευτικός µηχανισµός. Οι συνήθειες, οι 
τρόποι συµπεριφοράς, τα γλωσσικά ιδιώµατα και γενικά ό,τι συνιστά γνώρισµα του 
παραδοσιακού, δηλαδή του λαϊκού πολιτισµού της υπαίθρου, περνούν σε υποδειέστερη 
µοίρα ως βαρβαρικές σχεδόν εκφράσεις σε σύγκριση µε τα εξευγενισµένα αστικά ήθη. Η 
έφεση για µόρφωση, τόσο έντονα καλλιεργηµένη στους κόλπους της αγροτικής 
οικογένειας, ενώ είχε διαµορφώσει µια ανοιχτή στάση των αγροτών απέναντι στα εν 
γένει πολιτιστικά µηνύµατα, µια δεκτικότητα θετική κατ� αρχήν, αφού απελευθέρωνε από 
προκαταλήψεις και τοπικιστικές προσδέσεις, κατευθύνει τελικά τους αγρότες στην 
αποκήρυξη του εαυτού τους, σε µια πραγµατική πολιτιστική αυτοαναίρεση.�165 
Παρατηρείται λοιπόν, ιδιαίτερα στη δεκαετία του �80 µια πολιτισµική εξοµοίωση, που 
όµως τα πρώτα χρόνια τουλάχιστον περισσότερο φτωχαίνει παρά πλουτίζει σαν σύνθεση 
τον πολιτισµό µας, γιατί έχει το χαρακτήρα αφαίρεσης και εγακατάλειψης πηγαίων και 
ειλικρινών στοιχείων και τρόπων έκφρασης για τη µίµηση και προσκόλληση σε στοιχεία 
ξένα, συχνά παράταιρα.  

�Πριν από 25 χρόνια, το 14% της συνολικής ανισότητας είχε χωροταξική 
εξήγηση, δηλαδή οφειλόταν στο διαφορετικό επίπεδο ζωής κάθε περιφέρειας, ενώ 
σήµερα το ποσοστό αυτό έχει µειωθεί κατά το ήµισυ.�166 �Η συνέχεια των προτύπων 
κατανάλωσης τόσο ανάµεσα στον αγροτικό και τον αστικό χώρο, όσο και ανάµεσα στους 
στόχους των διαφόρων κοινωνικών κατηγοριών, αποτελεί την ιδεωδέστερη προϋπόθεση 
για την εµφάνιση «επιδηµικών» φαινοµένων στην αγορά των διαρκών κατά  
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κύριο λόγο αγαθών: εξ αιτίας της γενικευµένης συνάφειας και αλληλεπίδρασης, ένα 
καινούριο αγαθό διαδίδεται ταχύτατα περνώντας από τους προϋπολογισµούς δαπανών 
των εύπορων και ηγετικών κατηγοριών σ� εκείνους των ασθενέστερων και 
ακολουθητικών.�167 Συνέβη λοιπόν η εξοµοίωση των καταναλωτικών βλέψεων, όπου τα 
πρότυπα προσφέρονται απλόχερα µέσω  της τηλεόρασης και παραπέµπουν στις 
αµερικάνικες σαπουνόπερες.  

   
 
 
 
Η διαφήµιση 
 
 
 
Η διαφήµιση προήλθε από την αναγκαιότητα να πληροφορηθεί ο καταναλωτής 

την ύπαρξη κάποιου προϊόντος, ώστε να το αγοράσει και ακολούθησε η προσπάθεια να 
πεισθεί ότι το συγκεκριµένο προϊόν αποτελεί την καλύτερη δυνατή λύση γι� αυτόν. Έτσι 
από µία απλή, αυθόρµητη ενέργεια µετατράπηκε σε ολόκληρη βιοµηχανία που 
χρησιµοποιείται για τη συντοµότερη και επικερδέστερη πώληση των αγαθών. 
�∆ιαφήµιση είναι οποιαδήποτε πληρωµένη και µη προσωπική παρουσίαση και προώθηση 
ιδεών, αγαθών ή υπηρεσιών που γίνεται στα ΜΜΕ από έναν επώνυµο χορηγό�.168 

Στην υπηρεσία της µπαίνουν όλα τα µέσα πληροφόρησης: ραδιόφωνο, τύπος, 
τηλεόραση. Οι µηχανισµοί αυτοί συνέβαλαν τόσο στην άρση των ενδογενών δυσχερειών 
για την επέκταση του πεδίου της αγοράς, όσο και στον προσδιορισµό των κατευθύνσεων 
που ακολούθησε η επέκταση αυτή προς όφελος ορισµένων κλάδων παραγωγής και σε 
βάρος άλλων.169 �Οι αντικειµενικοί της στόχοι είναι:  

1. Να πληροφορήσει για νέα προϊόντα, χρήσεις και αλλαγές 
2. να πείσει τους δέκτες να αγοράσουν, να αλλάξουν µάρκα ή να αντιληφθούν 
κάτι διαφορετικό και 

3. να τους υπενθυµήσει την ύπαρξη του προϊόντος, την ανάγκη για το προϊόν 
και το σηµείο απ� όπου µπορούν να το προµηθευτούν.�170 

�Σχετίζεται µε τη διέγερση των αισθήσεων και των επιθυµιών, που είναι µια 
δύναµη ενεργοποιητική και επιρρεάζεται από τους εξής παράγοντες:  

• Την ένταση του ερεθισµού, 
• τη διάρκειά του, 
• τη συχνότητα εµφάνισής του (το ρυθµό εναλλαγής της παρουσίας του), 
• τη στέρηση, σε συνδιασµό µε τη θέαση του στερηµένου ερεθισµού, 
• τη συνθετότητα και 
• το νόηµα, καθώς και την καινοφάνεια του ερεθισµού.�171 
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�Η διαφήµιση χρησιµοποιεί µε αγοραίο τρόπο �δηλαδή εργαλειακά και 
καταναλωτικά- κεκτηµένα της επιστήµης και της τέχνης. Ανατρέχει µε δύο 
συγκεκριµένους τρόπους στην επιστήµη: 

1. Χρησιµοποιεί στα µηνύµατά της το κύρος και την αυθεντία µε τα οποία 
περιβάλλει ο κοινός νους την επιστήµη και την τεχνική για να καθιστά και το λόγο της 
πιο πειστικό, αληθοφανή και έγκυρο. Όταν π.χ. ένας ασπροφορεµένος κύριος σ� ένα 
ερηγαστηριακό χώρο µας διαβεβαιώνει µε περισπούδαστο ύφος για τα επιστηµονικά 
αποδεδειγµένα πλεονεκτήµατα της τάδε οδοντόπαστας, ή όταν η φανταχτερή εικόνα 
ακατάληπτων αυτόµατων µηχανισµών που συνοδεύει την αντίστοιχου ύφους φωνή, µας 
κοινοποιεί µε σιγουριά τί απορρυπαντικό µας συνιστούν να αγοράσουµε κάποιοι 
κατασκευαστές πλυντηρίων (βλέπε �αυτοί ξέρουν�), εµείς δεν έχουµε παρά να τους 
πιστέψουµε, ο διαφηµιστής κάνει µια εργαλειακή χρήση του status της επιστήµης, το 
οποίο επικαλείται µε παραστατικά σύµβολα. 

2. Για την επίτευξη της µέγιστης δυνατής αποτελεσµατικότητας των 
µηνυµάτων της χρησιµοποιεί σε σηµαντικό βαθµό υπερσύγχρονα τεχνολογικά µέσα 
(οπτικο-ακουστικά, Η/Υ, κλπ.) αλλά και γνώσεις διαφόρων επιστηµονικών τοµέων και 
ιδιαίτερα της ψυχολογίας. 

Αυτό αφορά κυρίως η συγκρότηση ενός µηχανισµού ψυχολογικής υποβολής του 
διαφηµιστικού µηνύµατος που σε πολλές περιπτώσεις εξελίσσεται σε βαθµό που 
λειτουργεί ως αυθυποβολή του δέκτη και βιώνεται ως προσωπική ιδέα και επιλογή του 
δέκτη. Η επίδραση που ασκεί η διαφήµιση στον ψυχικό κόσµο του ανθρώπου συνδέεται 
µε µια µείωση της συνειδητής και κριτικής στάσης του δέκτη (ακροατή, θεατή) κατά την 
πρόσληψη και κατά την υλοποίηση του µηνύµατος, χαρακτηρίζεται από την απουσία 
σκόπιµης και ενεργού κατανόησης, λογικής ανάλυσης, εκτίµησης και αξιολόγησης της 
παρεχόµενης πληροφορίας. Η άµβλυνση της κριτικής-συνειδητής στάσης του δέκτη 
επυτυγχάνεται διαµέσου ενός καταιγισµού οπτικοακουστικών επιβλητικών παραστάσεων 
στον σχετικά περιορισµένο χώρο και χρόνο που καταλαµβάνουν (λόγω του εµβόλιµου 
χαρακτήρα τους) τα διαφηµιστικά µηνύµατα.  

Η διαφήµιση είναι υποχρεωµένη, από το ρόλο που αντικειµενικά διαδραµατίζει 
στη σηµερινή κοινωνία, να χρησιµοποιεί επιλεκτικά, εργαλειακά και καταναλωτικά 
κεκτηµένα της ελεύθερης πνευµατικής δηµιουργίας. Η αντιµετώπιση αυτή αφορά την 
επιστήµη, αλλά πολύ περισσότερο την τέχνη, η οποία εκ των πραγµάτων έχει στενότερη 
σχέση µε τη διαφήµιση. 

Η διαφήµιση συχνά καταφεύγει σε σύµβολα της αίγλης της τέχνης για να 
περιβάλλει µε το κύρος τους τα προβαλλόµενα αγαθά. Συχνά, λόγου χάρη, αστέρες της 
τέχνης µας γνωστοποιούν την προτίµησή τους για διάφορα προϊόντα (καλλυντικά, 
αρώµατα, κλπ.), που λίγο-πολύ παρουσιάζονται στη διαφήµιση ως απαραίτητα για την 
επιτυχία τους. Άλλοτε πάλι καταξιωµένα έργα τέχνης γίνονται µέσα προβολής αγαθών. 
Το µήνυµα για να είναι αποτελεσµατικό, δηλαδή υποβλητικό οφείλει να κεντρίζει την 
προσοχή των αισθήσεών µας, να κινητοποιεί και να φορτίζει τα αισθήµατα και τα 
συναισθήµατά µας. Γι� αυτό και συναντάµε στα διαφηµιστικά µηνύµατα εκφραστικά 
µέσα που µας παραπεµπουν συνειρµικά σε αυθεντική καλλιτεχνική δηµιουργία (µουσική, 
χωρό, κινηµατογράφο, φωτογραφία κλπ.).�172 
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 Όλοι γνωρίζουµε ότι εκείνο που διαφηµίζεται δεν είναι πάντα αυτό που θα άξιζε 
πραγµατικά να προσεχτεί, από την άποψη των συµφερόντων του καταναλωτή, αλλά και 
από αντικειµενική σύγκριση οµοειδών προϊόντων. Υπάρχουν πολλές περιπτώσεις που τα 
«διαφηµιζόµενα αγαθά» είναι βλαβερά για την υγεία ή κακής ποιότητας. �Η βασική 
επιδίωξη των επιχειρηµατιών είναι να πουλήσουν όσο γίνεται καλύτερα την παραγωγή 
τους σε ένα βαθύτατα ανταγωνιστικό περιβάλλον, µε δεδοµένη την αυξανόµενη 
αναντιστοιχία ανάµεσα στη ζήτηση και την ανάπτυξη της παραγωγής.�173 

Εξελίχτηκε σε βασικό ιδεολογικό µέσο επίδρασης πάνω στους αγοραστές, 
προπαγανδιστής του δυτικού τρόπου ζωής, διέγερσης του ενδιαφέροντος για τη µόδα, της 
διαµόρφωσης των αστικών standards. �Στο επίπεδο της σύγχρονης διαφήµισης 
εξακολουθεί να υπάρχει διάκριση αρσενικού και θηλυκού προτύπου. Το µεν πρώτο 
αντικατοπτρίζει τον αγωνιστή που ξέρει να αξιολογεί και να επιλέγει, ενώ το δεύτερο τη 
γυναίκα που ξέρει να ξεχωρίζει για την οµορφιά της, που θέλει να θέλουν να την 
επιλέξουν.�174 �Βλέπουµε παντού στη διαφήµιση να αποµιµείται τους πολύ οικείους, 
φιλικούς, προσωπικούς τρόπους επικοινωνίας. Επιχειρεί να µιλήσει στη νοικοκυρά µε τη 
γλώσσα της γειτόνισσάς της, επιχειρεί να µιλήσει στο στέλεχος ή στη γραµµατέα όπως το 
αφεντικό ή ο συνάδελφος, επιχειρεί να µιλήσει στον καθένα µας όπως ο φίλος του, ή 
όπως το υπερεγώ του, ή όπως µια εσωτερική φωνή, εµπιστευτικά, εξοµολογητικά.�175 

Η διαφηµιστική τέχνη συνίσταται κυρίως στην επινόηση πειστικών µηνυµάτων 
που δεν είναι ούτε αληθινά ούτε ψεύτικα (Μπούρστιν). Αυτό που λέει δεν υποθέτει 
προγενέστερη αλήθεια (της αξίας χρήσης του αντικειµένου), αλλά µεταγενέστερη 
επιβεβαίωση από την επιβεβαίωση του προφητικού σηµείου που εκπέµπει. Εδώ έγκειται 
η αποτελεσµατικότητά της. Κάνει το αντικείµενο ψευτο-συµβάν που θα γίνει πραγµατικό 
συµβάν της καθηµερινής ζωής δια µέσου της αποδοχής, από τον καταναλωτή, των όσων 
λέει. �Οι σηµασίες των οποίων φορέας είναι η διαφήµιση, δεν είναι ποτέ προσωπικές, 
υπάγονται στη βιοµηχανική παραγωγή των διαφορών. Οι «προσωποποιούσες» διαφορές 
δε θέτουν πια αντιµέτωπα τα άτοµα το ένα µε το άλλο, ιεραρχούνται όλες σε µιαν 
απεριόριστη κλίµακα, συγκλίνουν σε πρότυπα και, µε αφετηρία αυτά, λεπτεπίλεπτα 
παράγονται και αναπαράγονται.�176 Η αλήθεια είναι ότι η διαφήµιση (και τα άλλα ΜΜΕ), 
δε µας εξαπατά: βρίσκεται πέρα από το αληθινό και το ψεύτικο, όπως η µόδα βρίσκεται 
πέρα από το άσκηµο και το όµορφο, όπως το σύγχρονο αντικείµενο, στη λειτουργία του 
ως σηµείο βρίσκεται πέρα από το χρήσιµο και το άχρηστο. ∆ιενεργείται η «τεχνητή 
σύνθεση» του αληθινού µε αφετηρία την αποτελεσµατική οµιλία. ∆εν εξηγούν, δεν 
προτείνουν νόηµα, άρα δεν είναι αληθινά ή ψεύτικα �εξαλείφουν ακριβώς το νόηµα και 
την απόδειξη. Τα αντικαθιστούν µε µια δήλωση χωρίς φράσεις, που είναι µια 
επαναληπτική προστακτική.177 

 Η εισβολή των διαφηµιστικών µέσων και τεχνικών επιταχύνθηκε εξαιρετικά 
από το τέλος της δεκαετίας του 1960, ενώ οι επιπτώσεις της πάνω στην καταναλωτική 
συµπεριφορά ολόκληρου του κοινωνικού σώµατος υπήρξαν καταλυτικές. Τα έξοδά της 
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ανήκουν στα µη παραγωγικά έξοδα παραγωγής και είναι τεράστια, περνούν δε στο 
κόστος του προϊόντος και τελικά βαρύνουν τους καταναλωτές. 

Ανάµεσα στα διαφηµιστικά µέσα, η τηλεόραση υπερτερεί σαφώς ως προς το 
βαθµό επιρροής πάνω στους αγοραστές σε σύγκριση µε τον περιοδικό τύπο και το 
ραδιόφωνο. �Πρόσθετη ένδειξη της κεντρικής θέσης που κατέχει η τηλεόραση στα 
δίκτυα της διαφήµισης αποτελεί το γεγονός του πολλαπλασιασµού των διαφηµιστικών 
µηνυµάτων που εκπέµπονται µέσω αυτής και η αύξηση της συνολικής διάρκειας του 
χρόνου τηλεοπτικής διαφήµισης, καθώς και η δηµιουργία τηλεοπτικών καναλιών µε 
αποκλειστικό στόχο τη διαφήµιση. Το 1994 προβλήθηκαν στην ελληνική τηλεόραση 
350.843 µηνύµατα, ο αριθµός των οποίων αυξήθηκε ως το 2000 σε 946.160. Με άλλα 
λόγια, από 953 µηνύµατα την ηµέρα το 1994, φτάσαµε στα 4.380 µηνύµατα/ηµέρα το 
2000.�178  

Το γεγονός ότι το µερίδιο της τηλεόρασης από τη συνολική διαφήµιση 
ακολουθεί πτωτική τάση (βλέπε σχήµα), δε σηµαίνει ότι µειώθηκαν οι διαφηµίσεις στην 
τηλεόραση. Απλά ότι αναπτύχθηκαν περισσότερο στα άλλα διαφηµιστικά µέσα, ενώ 
παράλληλα εγκαινιάσθηκαν καινούργιες τεχνικές (όπως για παράδειγµα η αποστολή 
καρτών σε µαγαζιά όπου έχει πρόσβαση µεγάλος αριθµός ατόµων).  

 
 

 

 
 
Σχήµα 5. Τηλεόραση και διαφήµιση 

 
 

Η επικράτηση της τηλεόρασης ως µέσου αναψυχής, ιδίως στην επαρχία, 
επιτρέπει στη διαφήµιση να επεκτείνει την εµβέλειά της σε ένα πολυάριθµο κοινό, 
βασιζόµενη, εξ� αιτίας της ανυπαρξίας άλλων διεξόδων αναψυχής, στην ως ένα βαθµό 
εξαναγκαστική αποδοχή της από µέρους του. Άλλωστε η δυνατότητα του µέσου 
τηλεθεατή που διαθέτει στα χέρια του τη «δύναµη» του τηλεχειριστηρίου εµφανίζεται 
θεωρητική, καθώς στην πράξη ελάχιστες εναλλακτικές επιλογές του προσφέρονται, αφού 
είναι γνωστό ότι κανάλια και διαφηµιστές µε διάφορες τακτικές αποσκοπούν να 
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«επιβάλουν» και στον πιο ενεργό χρήστη του τηλεχειρηστηρίου να δει κάποιο µέρος των 
διαφηµιστικών µηνυµάτων. �Ακόµα και όταν συνειδητά αποφεύγουµε τη φορτική 
παρουσία της διαφήµισης είτε αλλάζοντας κανάλι, είτε γυρνώντας βιαστικά τη σελίδα της 
ενηµέρωσης, αυτή έχει έστω µερικά επιτελέσει το έργο της: για να αποφύγω και να 
απορρίψω κάτι, πρέπει να έχω µια στοιχειώδη αντίληψη περί τίνος πρόκειται.�179 

Η διογκούµενη διαφήµιση είναι αδιαχώριστα συνδεδεµένη µε τη δοµή της 
καταναλωτικής κοινωνίας, µιας και είναι ο βασικός µοχλός ώθησης στην κατανάλωση 
και στην υποταγή στις επιταγές των καταναλωτικών προτύπων. Η διαφηµιστική τονική 
αξιοδότηση υποδεικνύει ότι κατά βάθος η ιστορία του κόσµου είναι αδιάφορη και ότι 
αξίζει να επενδυθούν µόνο τα καταναλωτικά αντικείµενα. Επιβάλει µε τη συστηµατική 
διαδοχή των µηνυµάτων την ισοδυναµία της πληροφορίας και της διαφήµισης στο 
επίπεδο του σηµείου. Η διαφήµιση έχει προχωρήσει λοιπόν παραπέρα απ� το να προτείνει 
κάποιο προϊόν: υποδεικνύει ένα συγκεκριµένο τρόπο ζωής, υποδεικνύει τις αξίες και την 
ηθική. ∆ιδάσκει τον τρόπο να γίνει ο καθένας µας άλλος ένας ευτυχισµένος 
καταναλωτής. 

 
 
 
 
Ο µηχανισµός της καταναλωτικής πιστοδότησης 
 
 
 
Η αύξηση της πίστης για καταναλωτικούς σκοπούς υπήρξε εντυπωσιακή τις 

τελευταίες δεκαετίες και συνετέλεσε αποφασιστικά στην ενθάρρυνση των καταναλωτών 
για αγορές, κυρίως διαρκών αγαθών και ιδιωτικών µεταφορικών µέσων µε δάνεια, που 
παρέχονται µε τη µορφή πωλήσεων επί πιστώσει τα οποία χορηγούνται από 
πολυκαταστήµατα και άλλα καταστήµατα λειανικής πώλησης.  

Ο µηχανισµός της καταναλωτικής πιστοδότησης βασίζεται σε βραχυχρόνια και 
µεσοχρόνια δάνεια που χρησιµοποιούνται για να χρηµατοδοτήσουν τις αγορές αγαθών ή 
υπηρεσιών για προσωπική κατανάλωση ή για να επαναχρηµατοδοτήσουν χρέη που 
υπάρχουν για τέτοιους σκοπούς.(Πάπυρους Λαρούς Μπριτάνικα) 

Τα καταναλωτικά δάνεια µπορούν να ταξινοµηθούν σε δύο ευρείες κατηγορίες: 
Στα δάνεια εκείνα που µπορούν να εξοφληθούν σε δύο ή περισσότερες δόσεις και στα 
δάνεια εκείνα που εξοφλούνται εφ�άπαξ. Η πρώτη κατηγορία δανείων, που είναι και η 
σηµαντικότερη περιλαµβάνει: α) δάνεια για αγορά αυτοκινήτων, β) δάνεια για άλλα 
καταναλωτικά αγαθά, γ) δάνεια για ανέγερση ή επισκευές σπιτιών και δ) προσωπικά 
δάνεια. Οι κύριοι δανειστές είναι οι τράπεζες και τα άλλα πιστωτικά ιδρύµατα. 

�Οι διευκολύνσεις µέσω του συστήµατος των δόσεων ενίσχυσαν σηµαντικά τις 
αποφάσεις των οικονοµικά ασθενέστερων καταναλωτών για απόκτηση αγαθών που µε το 
τρέχων εισόδηµά τους θα ήταν αδύνατον να τα αποκτήσουν. Η λαϊκή ζήτηση 
ανταποκρίθηκε άµεσα στη µεθοδευµένη βελτίωση των όρων αποπληρωµής: πριν ακόµη 
από το 1960 οι πωλήσεις των διαρκών αγαθών είχαν αρχίσει να επιρρεάζονται αισθητά 
από το σύστηµα των δόσεων. Σε έρευνα που καλύπτει την περίοδο 1954-1962 
                                                           
179 ∆. Πατέλης, σηµειώσεις για το µάθηµα �Εισαγωγή στη Φιλοσοφία� σ.235 
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διαπιστώθηκε ότι η γρήγορη άνοδος των πωλήσεων ηλεκτρικών κουζινών µετά το 1958 
συµβάδιζε µε την επιµήκυνση του χρόνου αποπληρωµής τους, δηλαδή µε την αύξηση του 
αριθµού των δόσεων, ενώ στην ίδια έρευνα βρέθηκε ότι η ζήτηση ψυγείων επιρρεάστηκε 
περισσότερο από το διακανονισµό της αποπληρωµής µέσω των δόσεων, παρά από τις 
τιµές τους.�180 

∆άνεια και δόσεις εµφανίζονται ως µοχλοί ελάφρυνσης των βαρών της 
κατανάλωσης, ιδιαίτερα αποτελεσµατικοί σε περιόδους γρήγορης ανόδου των τιµών: η 
προεξόφληση της µελλοντικής αγοραστικής ικανότητας επιτυγχάνει τελικά να εκµαιεύσει 
την παρούσα. Η πίστη από µέρους των επιχειρήσεων ότι θα εισπράξουν την αξία των 
προϊόντων που παραχώρησαν έγκειται στα συµφωνητικά που έχουν υπογράψει οι 
καταναλωτές, τα οποία προστατεύονται από τις σχετικές νοµοθετικές διατάξεις µε την 
επιβολή ποινών σε περίπτωση µη τήρησής τους. Οι ίδιες νοµοθετικές διατάξεις 
εξασφαλίζουν στους καταναλωτές ότι θα κληθούν να εξοφλήσουν τα προσυµφωνηµένα 
και όχι παραπάνω. Για να τηρήσουν οι τελευταίοι τους όρους αποπληρωµής θα πρέπει 
για ένα µεγάλο χρονικό διάστηµα (δύο ή τρία ή τέσσερα χρόνια, ίσως και παραπάνω), να 
µπορούν να καταβάλουν τις προσυµφωνηµένες δόσεις, οι οποίες «τρέχουν» στο µέλλον.  
Είναι σηµαντικό να τονίσουµε ότι το σύστηµα της καταναλωτικής πιστοδότησης βρίσκει 
ανταπόκριση στις ασθενέστερες οικονοµικά τάξεις. Οι στατιστικές δείχνουν ότι οι 
σύγχρονοι ΄Ελληνες δε διστάζουν να πάρουν το ένα δάνειο µετά το άλλο για να 
ικανοποιήσουν κυρίως καταναλωτικές ανάγκες και να ανεβάσουν το επίπεδο της ζωής 
τους, συχνά, σε επίπεδα που δεν αντέχει το πορτοφόλι τους. Είναι λοιπόν ένας τρόπος να 
βοηθηθούν οι τάξεις αυτές να ακολουθήσουν το γενικότερο καταναλωτικό πρότυπο: οι 
επιχειρήσεις θα κάνουν τις πωλήσεις τους και οι άνθρωποι αυτοί τις αγορές τους που 
διαφορετικά δεν θα έκαναν. Είναι ένας µοχλός ανάπτυξης τις οικονοµίας και διάδοσης 
της ευηµερίας. Μέσα σε ένα χρόνο οι κάρτες Visa αυξήθηκαν σε ποσοστό 90,75% και 
στο τέλος του 2000 ο αριθµός που κυκλοφορούσε στην Ελλάδα ξεπερνούσε τα 2,7 
εκατοµµύρια. 

Οι σκεπτικιστές όµως υποστηρίζουν ότι πάνω απ� όλα είναι ένας µηχανισµός 
ελέγχου-αποδοχής του συστήµατος απ� την πλευρά όσων θα µπορούσαν να το 
απειλήσουν γιατί ακριβώς αδικούνται. «Η σύλληψή της είναι υποδειγµατική, επειδή, µε 
τη µορφή χρηµατικού δώρου, ευκολίας πρόσβασης στην αφθονία, νοοτροπίας 
ηδονιστικής και «απελευθερωµένης από τα παλιά ταµπού της αποταµίευσης κτλ.» η 
πίστωση είναι πράγµατι µια κοινωνικο-οικονοµική εκγύµναση στην επιβεβληµένη 
αποταµίευση και στον οικονοµικό υπολογισµό γενεών ολόκληρων από καταναλωτές, που 
αλλιώς θα µπορούσαν να δραπετεύσουν, στο διάβα της επιβίωσής τους, από τον 
σχεδιασµό της ζήτησης και θα ήταν αδύνατον να υποστούν εκµετάλευση ως 
καταναλωτική δύναµη.»181 Οι άνθρωποι αυτοί θα πρέπει να εργαστούν µε τους όρους 
που τους επιβάλει η πλουτοκρατία για να εξοφλήσουν τα δάνεια, να είναι φιλήσυχοι και 
νοµοταγείς για να µη χάσουν τα κεκτηµένα, να µην µπορούν να πουν όχι, θα πρέπει να 
συµπεριφερθούν όπως τους περιµένουν ότι θα συµπεριφερθούν.   

 
 
 

                                                           
180 Β. Καραποστόλης �Η καταναλωτική συµπεριφορά στην ελληνική κοινωνία 1960-1975� σ.272 
181 Ζ. Μπωντριγιάρ �Η καταναλωτική κοινωνία� σ.88 
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Το καταναλωτικό αγαθό 
 
 
 
«Ονοµάζεται κάθε υλικό αντικείµενο που χρησιµεύει για την κάλυψη των 

αναγκών του ανθρώπου και για την απόκτηση του οποίου ο άνθρωπος πρέπει να 
καταβάλλει δαπάνη, προσπάθεια...» (Εγκυκλοπαίδεια Χάρη Πάτση) 

Στις αγορές καταναλωτικών αγαθών τα προϊόντα ορίζονται µε βάση την 
αγοραστική συµπεριφορά των καταναλωτών. Παράγονται σε τυποποιηµένες σειρές, 
µαζικά. Τα κοινά καταναλωτικά αγαθά αγοράζονται συχνά, γρήγορα και µε ελάχιστη 
σύγκριση ή προσπάθεια. Για τα ακριβότερα η απόφαση της αγοράς τους παίρνεται µετά 
από περισσότερη σκέψη και αφού συγκριθούν µε άλλα οµοειδή, µε βάση την ποιότητα, 
την τιµή και την αξία χρήσης τους. Από τους παράγοντες που καθορίζουν την ποιότητα 
του προϊόντος µπορούµε εκτός από τα λειτουργικά του χαρακτηριστικά να ξεχωρίσουµε 
την αξιοπιστία του, το σχεδιασµό του για ευχερή και ασφαλή χρήση καθώς και την 
αισθητική του. 

Ο νόµος υποδεικνύει ότι τα προϊόντα προς πώληση θα πρέπει να είναι: 
• Ικανοποιητικής ποιότητας,  
• Να ταιριάζουν στο σκοπό για τον οποίο αγοράζονται 
• Όπως περιγράφονται 

Τα προϊόντα που εισάγονται στις εµπορικές αγορές περνούν κατά κανόνα από 
τέσσερις διαδοχικές φάσεις: της εισαγωγής, της ανάπτυξης, της ωριµότητας και της 
παρακµής. 
 

 
 
Σχήµα 3. Τα στάδια αποδοχής σε σχέση µε τα στάδια του κύκλου ζωής ενός προϊόντος 

 
 
 
Κάποιοι παράγοντες, όπως το ενδιαφέρον των καταναλωτών και το επίπεδο της 

τεχνολογίας, µπορεί να επιρρεάζουν σηµαντικά τη διάρκεια και τη µορφή των κύκλων 
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ζωής κάποιων διαφορετικών προϊόντων σε διαφορετικές αγορές. Σε κάθε µια από τις 
φάσεις αυτές υπάρχουν απειλές από τον ανταγωνισµό καθώς και ευκαιρίες, στις οποίες οι 
εταιρείες θα πρέπει συνεχώς να ανταποκρίνονται για να διατηρούν τα κέρδη από τη 
διάθεση του προϊόντος. �Η ζήτηση του αγαθού αυξάνεται τόσο περισσότερο µε την 
πάροδο του χρόνου όσο µεγαλύτερος είναι ο αριθµός των αγοραστών για τους οποίους το 
αγαθό αυτό παύει να είναι πολυτελές και ενσωµατώνεται στο εθισµένο πρότυπο 
κατανάλωσης. Όταν ένα ορισµένο ποσοστό αγοραστών έχει πλέον αποκτήσει το αγαθό, 
τότε η ζήτηση αρχίζει να κάµπτεται και να αφορά στο εξής πιο πολύ σε αντικαταστάσεις 
παρά σε νέες αγορές.�182   

Ο K.Marx στο φετιχιστικό χαρακτήρα του εµπορεύµατος γράφει: «η 
εµπορευµατική µορφή και η αξιακή σχέση των προϊόντων εργασίας µε την οποία 
εµφανίζεται, δεν έχει απολύτως καµία σχέση µε την υλική τους φύση και µε τις 
εµπράγµατες σχέσεις που απορρέουν από αυτήν. Πρόκειται µόνο για την καθορισµένη 
κοινωνική σχέση των ίδιων των ανθρώπων, που παίρνει εδώ τη φαντασµαγορική µορφή 
µιας σχέσης ανάµεσα σε πράγµατα» και «µόνο µέσα στα πλαίσια της ανταλλαγής τους, 
αποκτούν τα προϊόντα της εργασίας µια κοινωνικά όµοια αξιακή αντικειµενικότητα 
χρήσης τους. Αυτός ο φετιχιστικός χαρακτήρας του κόσµου των εµπορευµάτων πηγάζει 
από τον ιδιόµορφο κοινωνικό χαρακτήρα της εργασίας, που παράγει εµπορεύµατα».183  
�Το αντικείµενο γίνεται όρος µιας πολύ ευρύτερης συνδιαστικής συνόλων αντικειµένων 
στα οποία η αξία του είναι αξία σχέσης. Έξω από το πεδίο της αντικειµενικής του 
λειτουργίας, στο οποίο είναι σχετικά αναντικατάστατο, στο πεδίο των συνδηλώσεων, των 
ανθρώπινων σχέσεων, το αντικείµενο χάνει τον αντικειµενικό του στόχο, δεν είναι πια 
συνδεδεµένο µε µια λειτουργία ή µε µια συγκεκριµένη ανάγκη και γίνεται αντικαταστατό 
αποκτώντας αξία σηµείου. Για παράδειγµα, το πλυντήριο πιάτων χρησιµεύει ως συσκευή 
και λειτουργεί ως στοιχείο άνεσης, κύρους κτλ. Ίσα ίσα αυτό το τελευταίο πεδίο είναι το 
πεδίο της κατανάλωσης. Εδώ, κάθε είδους αντικείµενα µπορούν να αντικαταστήσουν το 
πλυντήριο πιάτων ως σηµαντικό στοιχείο. Στη λογική των σηµείων, όπως και στη λογική 
των συµβόλων, τα αντικείµενα δεν είναι πια καθόλου συνδεδεµένα µε µια λειτουργία ή 
µε µια συγκεκριµένη ανάγκη.�184 Προβάλλονται ως συλληφθείσα ισχύς, µέτρο της 
οποίας γίνεται η ποσότητα και η σπάνη τους, που καθορίζει και την τιµή τους. Την ισχύ 
αυτή, συνολικά, την καθορίζει ο αριθµός, η ποσότητα, αλλά και το εύρος των σηµείων 
πάνω στο κινούµενο πεδίο της κατανάλωσης. Υπάρχει αλύσωση αντικειµένων-σηµείων ή 
αντικειµένων-συµβόλων όπου τα αντικείµενα υπακούουν στη λογική της ολίσθησης, της 
µεταβίβασης, της απεριόριστης και φαινοµενικά αυθαίρετης µετατρεψιµότητας. Κατά 
µήκος της µετακινείται όχι πια η ανάγκη (που συνδέεται πάντα µε τον ορθολογικό σκοπό 
του αντικειµένου), αλλά ο πόθος και άλλος ένας καθορισµός που είναι της ασύνειδης 
κοινωνικής λογικής. 

Ο ευτελισµός του αντικειµένου συµβαίνει όταν χάνει οποιαδήποτε άλλη 
ιδιότητά του εκτός από εκείνη της ανταλλαξιµότητάς του µε το χρήµα. Και το πιο 
µοναδικό αντικείµενο τότε γίνεται µέρος ενός συνόλου που επιτρέπει τη (λανθασµένη) 
σύγκριση και αξιολόγησή του. Χάνει τη µοναδικότητά του και γίνεται ένα ανταγωνιστικό 
προς άλλα προϊόν. Το επόµενο γεγονός που έχει αξία µετά τη διαδικασία της 
                                                           
182 Β. Καραποστόλης �Η καταναλωτική συµπεριφορά στην ελληνική κοινωνία 1960-1975� σ.274 
183 K. Marx �Το Κεφάλαιο� σ.85-86 
184 Ζ. Μπωντριγιάρ �Η καταναλωτική κοινωνία� σ.11 
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αγοράς/πώλησης ενός τυποποιηµένου προϊόντος είναι η ανάλωσή του, η καταστροφή 
του, που θα φέρει την αντικατάστασή του. Αυτή η λογική προεκτείνεται και έξω από το 
χώρο των αντικειµένων· τα πάντα νοούνται ως προϊόντα, ως εµπορεύµατα και 
αξιολογούνται σύµφωνα µε µια δεδοµένη χρηµατική µονάδα. Έτσι αξιολογείται σε 
χρήµατα το κόστος µιας πυρκαγιάς ενός σπιτιού, ενός δάσους, το κόστος του δεξιού 
ποδιού ενός ποδοσφαιριστή, το κόστος της διαρροής πετρελαίου ή τοξικών σε µια 
θαλάσσια περιοχή µε πλούσια πανίδα. Όµως ας µη φεύγουµε από το θέµα µας.  

Η βασική αρχή της ανάλυσης του Μπωντριγιάρ της ασύνειδης κοινωνικής 
λογικής είναι ότι δεν καταναλώνουµε ποτέ το αντικείµενο καθαυτό (στην αξία χρήσης 
του), αλλά χειριζόµαστε πάντα τα αντικείµενα (µε την ευρύτερη έννοια) ως σηµεία που 
µας διακρίνουν, είτε εντάσσοντάς µας στην οµάδα µας ως ιδεατή αναφορά, είτε 
διαφοροποιώντας µας από την οµάδα µας µε αναφορά σε µια οµάδα ανώτερης 
καταστατικής θέσης. Είναι µια διαδικασία εγγραφής στην κοινωνία. 

Κανένα προϊόν δεν έχει την ευκαιρία να γίνει σειρά, καµία ανάγκη δεν έχει την 
ευκαιρία να ικανοποιηθεί µαζικά, παρά µόνο αν πάψει πια ν� αποτελεί µέρος του 
ανώτερου προτύπου και αντικατασταθεί εκεί από ένα άλλο αγαθό ή ανάγκη διάκρισης, 
έτσι ώστε να διατηρείται η απόσταση. Η διάδοση γίνεται µόνο εξαιτίας της επιλεκτικής 
καινοτοµίας στην κορυφή. 

Η ανοδική τάση των εισοδηµάτων φέρνει όχι µόνο ένα ρεύµα καινούργιων 
αγαθών, αλλά κι ένα πολλαπλασιασµό των προσόντων του ίδιου αγαθού· πιεσµένες από 
τον ανταγωνισµό, οι εταιρείες οδηγούνται στη σταδιακή βελτίωση της ποιότητας. Ο 
καταναλωτής επίσης, επιδιώκει το ορθολογικό βέλτιστο της ευηµερίας, στο κάθε προϊόν 
τη βέλτιστη ποιότητα που µπορεί να έχει, σε µια ασύνειδη µεγιστοποίηση της διακριτικής 
απόδοσης που του προσφέρει η καταναλωτική δραστηριότητα. Η ανάπτυξη της 
τεχνολογίας και της επιστήµης στην κατασκευή των προϊόντων, τόσο στο σχεδιασµό όσο 
και στην υλοποίηση, βοήθησε ώστε αυτά να ακολουθούν πιστά τις προδιαγραφές και να 
προσφέρεται µια ολοένα βελτιωµένη ποιότητα. Ο νόµος του Weber185 είναι ένας τύπος 
υπολογισµού που βοηθά ν� αποφασιστεί ο βαθµός στον οποίο η ποιότητα -και πολλά 
άλλα στοιχεία του πακέτου προσφοράς- µπορούν να βελτιωθούν ή να υποβιβαστούν. Η 
σχέση µεταξύ των επιπέδων ποιότητας ενός προϊόντος και των κερδών που αποφέρει 
στην επιχείρηση φαίνεται στο παρακάτω σχήµα και υποδεικνύει την τάση της παραγωγής 
προς όλο και µεγαλύτερη έµφαση στην ποιότητα.186 

Ενώ η εξαιρετική ποιότητα αυξάνει τα κέρδη ελάχιστα µόνο από την καλή 
ποιότητα, αντίθετα η κακή ποιότητα περιορίζει σηµαντικά τα κέρδη των επιχειρήσεων. Η 
επιµονή της Ιαπωνικής βιοµηχανίας στην ποιότητα, για παράδειγµα, αποτελεί το πιο 
σπουδαίο όπλο της στην κατάκτηση πολλών αγορών στον κόσµο. 
 
                                                           
185 «το στοιχείο κλειδί σ� αυτόν τον τύπο είναι η «ελάχιστη αντιληπτή διαφορά» πέρα από την οποία οι 
άνθρωποι αντιλαµβάνονται µια αλλαγή στο ερέθισµα του µάρκετινγκ και η οποία ισούται µε Κ=∆Ι/Ι, όπου 
∆Ι: η ελάχιστη αύξηση στην ένταση του ερεθίσµατος που µπορεί να γίνει αντιληπτή σα διαφορετική από 
την τρέχουσα ένταση, και Ι: η τρέχουσα ένταση του ερεθίσµατος» R. Sandhusen �Μάρκετινγκ� σ.378 
186 R. Sandhusen �Μάρκετινγκ� σ.378 
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Σχήµα 4. Η σχέση µεταξύ των επιπέδων ποιότητας και κερδών 
 
 
Παρότι η ποιότητα των προϊόντων στην αγορά ακολουθεί ανοδική πορεία στο 

πέρασµα του χρόνου, έχουµε έναν «πτωτικό βαθµό της διακριτικής απόδοσης» των 
αντικειµένων και των αγαθών σε µια κοινωνία µεγέθυνσης, που πηγάζει από τη διάδοση 
αυτών προς τα κάτω στην κοινωνική κλίµακα. Στην κορυφή, και ως αντίδραση στην 
απώλεια των προγενέστερων διακριτικών σηµείων, γίνεται η καινοτοµία προκειµένου να 
ανασυστήσει την κοινωνική απόσταση. Γι� αυτό και η συνεχής και συστηµατική 
ανάπτυξη των προϊόντων είναι πολύ σηµαντική για την εξέλιξη και τη συµφέρουσα 
λειτουργία των επιχειρήσεων στις ανταγωνιστικές αγορές. Οι ανάγκες των µεσαίων και 
κατώτερων στρωµάτων, όπως και τα αντικείµενα, διατρέχουν πάντα τον κίνδυνο µιας 
καθυστέρησης, µιας χρονικής και πολιτισµικής υστέρησης σε σχέση µε τα αντίστοιχα 
των ανώτερων τάξεων. Κι αυτό δεν είναι µια από τις πιο ασήµαντες µορφές διάκρισης 
στις «δηµοκρατικές» µας κοινωνίες. 

�Τα αγαθά δεν προσφέρονται ποτέ στην κατανάλωση σε απόλυτη αταξία. Πάντα 
τακτοποιούνται για να ανοίξουν τους κατευθυντήριους δρόµους, για να προσανατολίσουν 
την αγοραστική ενόρµηση σε πλέγµατα αντικειµένων, να τη θέλξουν και να την 
οδηγήσουν σύµφωνα µε τη λογική της µέχρι τη µέγιστη επένδυση και µέχρι τα όρια του 
οικονοµικού δυναµικού της. Τα ενδύµατα, οι συσκευές, τα προϊόντα καλλωπισµού 
συγκροτούν έτσι ιεραρχίες αντικειµένων, που προκαλούν στον καταναλωτή 
αδρανειακούς καταναγκασµούς: θα πάει λογικά από το ένα αντικείµενο στο άλλο, θα 
πιαστεί σ� έναν υπολογισµό αντικειµένων -πράγµα πολύ διαφορετικό από τον ίλιγγο 
αγοράς και απόκτησης που γεννά η αφθονία των εµπορευµάτων. Ηλεκτρικό πλυντήριο, 
ψυγείο, πλυντήριο πιάτων κτλ. έχουν όλα µαζί µιαν άλλη σηµασία απ� ότι το καθένα τους 
ως σύνεργο. Η βιτρίνα, η διαφηµιστική αγγελία, η εταιρεία παραγωγής και η µάρκα, που 
παίζει εδώ έναν ουσιώδη ρόλο, επιβάλλουν σ� αυτό τη συνεκτική όραση, συλλογική όπως 
ενός σχεδόν αδιάσπαστου όλου, όπως µιας αλυσίδας, που τότε είναι όχι πια µια αλύσωση 
απλών αντικειµένων, αλλά µια αλύσωση σηµαινόντων, στο µέτρο που αυτά 
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σηµασιοδοτούν το ένα το άλλο ως πιο περίπλοκο υπερ-αντικείµενο και παρασύρουν τον 
καταναλωτή σε µια σειρά πιο περίπλοκων κινήτρων.�187  

Το όνοµα µιας µάρκας προσδιορίζει και διαφοροποιεί τόσο τα προϊόντα µιας 
επιχείρησης ανάµεσα σ� άλλα οµοειδή, όσο και τους καταναλωτές της µάρκας σε µια 
κοινωνία καταναλωτικής ολότητας µια και η µάρκα θεωρείται ότι εξασφαλίζει ένα 
σταθερό επίπεδο ποιότητας, γι� αυτό και πολλές φορές κοστίζει ακριβά. Μπορεί να 
δηµιουργήσει µια σταθερή εικόνα της εταιρίας και να προσελκύσει πιστούς και 
αφοσιοµένους πελάτες. Για τα προϊόντα στα οποία είναι δύσκολο να διαπιστωθούν οι 
ποιοτικές διαφορές η τιµή θεωρείται συχνά σαν αντίστοιχη της ποιότητας. 

Η συστηµατική των αντικειµένων ωθεί όλα σήµερα προς την κατεύθυνση της 
λογικής της µόδας και του κύρους, µια φετιχιστική λογική. Μπορούµε να ορίσουµε ως 
gadget ό,τι ρητά προορίζεται για δευτερεύουσες λειτουργίες που υποδηλώνουν την άνεση 
και το «ευ ζην». Η περιφρονητική έννοια της λέξεως προέρχεται από µια ηθική οπτική 
για τη χρησιµότητα των αντικειµένων. Αν δεχόµαστε τη σχετική εξαφάνιση της 
αντικειµενικής λειτουργίας -εργαλείο- του καταναλωτικού αντικειµένου προς όφελος της 
λειτουργίας του ως σηµείου, αν δεχόµαστε ότι το καταναλωτικό αντικείµενο 
χαρακτηρίζεται από κάτι σα λειτουργική αχρηστία (ότι καταναλώνουµε είναι ακριβώς το 
«µη χρήσιµο»), τότε το gadget είναι σαφώς η αλήθεια του αντικειµένου στην 
καταναλωτική κοινωνία: �οι αγοραστές των νέων υπολογιστών της Compaq έχουν τη 
δυνατότητα να προσαρµόσουν την εµφάνιση του µηχανισµού τους στις προσωπικές τους 
προτιµήσεις και τις διαθέσεις τους, επιλέγοντας το χρώµα της πρόσοψής του από έξι 
διαθέσιµα, στο πλαίσιο της σειράς εξαρτηµάτων «My Style»�.188 Το ίδιο το τεχνητό 
αντικείµενο ξαναγίνεται gadget όταν η τεχνική µετατρέπεται σε µια κοινωνική πρακτική 
της µόδας. 

Το gadget αποτελεί µέρος µιας συστηµατικής λογικής που αδράχνει όλη την 
καθηµερινότητα µε τον θεαµατικό τρόπο, και συνεπώς κάνει ύποπτο τεχνητότητας, 
εξαπάτησης και αχρηστίας όλο το περιβάλλον των αντικειµένων και, κατ� επέκταση, όλο 
το περιβάλλον των ανθρώπινων και κοινωνικών σχέσεων, αντανακλά, µαζί µε µιαν ηθική 
κρίση, το άγχος το οποίο προκαλεί η γενικευµένη υποτίµηση της αξίας χρήσης του 
αντικειµένου.  

 
 
 
 
Πάµε για ψώνια! 
 
 
 
�Ο καταναλωτής επιδιώκει τη µεγιστοποίηση της χρησιµότητας που θα του 

προσφέρει το αντικείµενο βασιζόµενος σε µια διάταξη προτιµήσεων και, εποµένως 
προτεραιοτήτων, που καταστρώνεται από τον ίδιο και που αφορά τη δαπάνη για την 
απόκτησή του. Το σηµείο που τελικά επιτυγχάνεται, είναι συγκερασµός των 
προτιµήσεων και των περιορισµών στο ανώτατο δυνατό επίπεδο ικανοποίησης. Ωστόσο 
                                                           
187 Ζ. Μπωντριγιάρ �Η καταναλωτική κοινωνία� σ.15 
188 Η Καθηµερινή, 6/8/200, σ.53 
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υπάρχουν λόγοι που είναι δυνατό να προκαλέσουν µετακίνηση από το αρχικό σηµείο 
ισορροπίας του καταναλωτή και διακρίνονται σε οικονοµικούς (λ.χ. ανεργία, απόκτηση 
εργασίας), δηµογραφικούς (λ.χ. γέννηση παιδιών) και κοινωνικο-ψυχολογικούς (λ.χ. 
εκπαίδευση).�189  

�Η διεργασία της λήψης µιας απόφασης αγοράς από τον καταναλωτή θα 
µπορούσε να χωριστεί σε πέντε διαδοχικά στάδια, που περιλαµβάνουν: 
1. Την αναγνώριση του προβλήµατος και την απόφαση ότι αυτό πρέπει να λυθεί. 
2. Την ενεργητική ή παθητική αναζήτηση πληροφοριών. Οι πηγές πληροφοριών 

µπορούν να διακριθούν στις εµπορικές (πχ. διαφήµιση), που λειτουργούν 
πληροφοριακά και πειστικά και στις προσωπικές (πχ. θετική γνώµη ενός σεβαστού 
συναδέλφου), που λειτουργούν αξιολογικά και νοµιµοποιητικά. 

3. Την αξιολόγηση των εναλλακτικών λύσεων, βάσει ορισµένων κριτηρίων που είναι:   
(α)τα χαρακτηριστικά των προϊόντων που σχετίζονται µε τις ανάγκες των αγοραστών 
(β)οι εξέχουσες ιδιότητες, τα χαρακτηριστικά εκείνα που βρίσκονται «µπροστά» απ� 
όλα τα υπόλοιπα στο µυαλό του αγοραστή και είναι αυτά που θα αναφέρει κατα πάσα 
πιθανότητα όταν του ζητήσει κάποιος να φανταστεί το προϊόν, (γ)η εικόνα της 
µάρκας, (δ)η συνάρτηση χρησιµότητας, δηλαδή η έκταση στην οποία θα διαφέρει η 
ικασνοποίηση του αγοραστή µε τις ενδεχόµενες αλλαγές στα επίπεδα των ιδιοτήτων 
(ε)το ιδανικό προϊόν.  

4. Την απόφαση αγοράς, δηλαδή την τελική επιλογή, και 
5. τη µετα-αγοραστική συµπεριφορά.�190  

Είναι φανερό ότι ανάλογα µε το πρόβληµα (ή το προϊόν), αν αποτελεί δηλαδή 
µία αγορά ρουτίνας ή µια πιο περίπλοκη αγορά, εξαρτάται η ένταση των επόµενων 
σταδίων. Είπαµε ήδη ότι στη διαµόρφωση της συµπεριφοράς του καταναλωτή 
εµπλέκονται τόσο διαπροσωπικές επιρροές, όπως η οικογένεια, οι φίλοι, το περιβάλλον 
στο οποίο ζει και κινείται, όσο και ενδοπροσωπικές επιρροές, όπως οι αντιλήψεις, οι 
στάσεις και οι συνήθειες. Καθώς οι καταστάσεις λήψης µιας απόφασης περνούν από την 
επίλυση προβληµάτων ρουτίνας στην επίλυση εκτεταµένων προβληµάτων, όπως για 
παράδειγµα είναι η αγορά ενός Η/Υ, όλο και περισσότεροι άνθρωποι αναµειγνύονται 
στην απόφαση και ασκούν κάποια επιρροή. 

Η υψηλή ποιότητα και ο τρόπος διάθεσης των προϊόντων, µέσα από λαµπερές 
βιτρίνες κλπ. έχουν σαν στόχο να ανασύρουν «ξεχασµένες» επιθυµίες, αλλά και να 
επιβάλλουν µια «ισότητα» µεταξύ του καταναλωτή και του αντικειµένου. ∆ηλαδή να 
δηµιουργηθεί µια καθαρά φετιχιστική σχέση ανάµεσά τους ( ) στην οποία ο καταναλωτής 
θα αγνοήσει κάθε άλλη πληροφορία ή σκέψη και θα προχωρήσει στην αγορά. Κάπως 
έτσι:  

�Μπαίνοντας στο Smith�s, νιώθω ολόκληρο το κορµί µου να επιµηκύνεται από 
ανακούφιση. Η είσοδος σ� ένα µαγαζί �οποιοδήποτε µαγαζί- προσφέρει µια συγκίνηση 
αχτύπητη. Είναι τόσο η προσµονή όσο και η θορυβώδης, φιλόξενη ατµόσφαιρα· είναι η 
υπέροχη αίσθηση του καινούριου σε όλα. Αστραφτερά καινούρια περιοδικά, αστραφτερά 
καινούρια µολύβια, αστραφτερα καινούρια µοιρογνωµόνια. Οχι ότι χρειάστηκα ποτέ 
µοιρογνωµόνιο από τότε που ήµουν έντεκα χρονών � αλλά δεν είναι γλύκα τόσο καθαρά 
και άθικτα µέσα στις θήκες τους; 
                                                           
189 Β. Καραποστόλης �Η καταναλωτική συµπεριφορά στην ελληνική κοινωνία 1960-1975� σ.31-32 
190 R. Sandhusen �Μάρκετινγκ� σ.238 
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Φτάνω στο τµήµα καλλυντικών και ξαφνικά ξέρω. Μακιγιάζ! Αυτό χρειάζοµαι. 
Μια ωραία µάσκαρα και ίσως ένα καινούριο κραγιόν. Χαρούµενη, αρχίζω να τριγυρνάω 
στο φωτεινό µεθυστικό χώρο, δοκιµάζοντας αρώµατα και κραγιόν στο χέρι µου. Θέλω 
ένα πολύ απαλό κραγιόν, αποφασίζω, κάτι σαν ανοιχτό µπεζ-ροζ, κι ένα ταιριαστό 
µολύβι µατιών� 

Και τότε στον πάγκο της Clarins µια µεγάλη διαφηµιστική πινακίδα τραβάει την 
προσοχή µου: «Αγοράστε δύο καλλυντικά περιποίησης προσώπου και κερδίστε εντελώς 
∆ΩΡΕΑΝ το τσαντάκι οµορφιάς, µε δοκιµαστικό καθαριστικό, λοσιόν, κρέµα, κραγιόν 
Φθινοπωρινή Φλόγα, µάσκαρα Έξτρα ∆ύναµη, και άρωµα-δείγµα Eau Dynamisante. 
Περιορισµένο στοκ γι� αυτό βιαστείτε.» Μα είναι εκπληκτικό! Ξέρετε πόσο κοστίζουν τα 
κραγιόν της Clarins; Και τώρα το δίνουν δωρεάν! Ενθουσιασµένη αρχίζω να µελετάω τα 
προϊόντα περιποίησης προσώπου, προσπαθώντας να αποφασίσω ποια δυο να πάρω. Ίσως 
την κρέµα λαιµού; ∆εν την έχω ξαναπάρει. Και την υδατική αναζοωγόνησης. Και τότε θα 
πάρω το κραγιόν δωρεάν! Είναι µεγάλη ευκαιρία. 

«Γεια» λέω στη γυναίκα µε τη λευκή στολή. «Θα ήθελα την κρέµα λαιµού και 
την υδατική αναζοωγόνησης. Και το τσαντάκι οµορφιάς» προσθέτω ξαφνικά, παγωµένη 
στη σκέψη ότι µπορεί να άργησα· µπορεί να εξαντλήθηκε το στοκ. 

Αλλά δεν εξαντλήθηκε! ∆όξα τω Θεώ. Κι ενώ εγώ τα χρεώνω στη VISA µου, η 
γυναίκα µου δίνει το γυαλιστερό κόκκινο τσαντάκι οµορφιάς (το οποίο παραδέχοµαι ότι 
είναι κάπως µικρότερο απ� ότι το περίµενα) και το ανοίγω ενθουσιασµένη. Και, ναι, έχει 
το δωρεάν κραγιόν µου! 

Έχει ένα καφε-κόκκινο χρώµα. Κάπως περίεργο για να πω την αλήθεια. Αλλά, 
αν το αναµείξω µε κάποια απ� τα άλλα µου και βάλω λίγο λιπ γκλος, θα είναι πολύ 
καλό.�191  

 
 
 
 

Ο �homo consumans� 
 
 
 
Ο πολίτης αυτής της πλουραλιστικής και γεµάτης αντιφάσεις κοινωνίας στα 

µάτια όσων έχουν ασπαστεί το δυτικό πρότυπο κατανάλωσης, αλλά δεν έχουν 
κατορθώσει ακόµα να το προσεγγίσουν, φαντάζει σαν ο ευτυχέστερος άνθρωπος του 
κόσµου: «Και βέβαια θέλουµε να έρθουµε στην Ευρώπη, εσεις τα έχετε όλα, εµείς εδώ 
δεν έχουµε τίποτα», µου είχε πει κάποτε ένας νεαρός Μαροκινός στη διάρκεια µιας 
επίσκεψής µου στη χώρα του. Εκεί η φτώχεια του µεγάλου µέρους του πληθυσµού 
έρχεται σε καταφανή αντίθεση µε τους λίγους πλούσιους ντόπιους και τουρίστες. 

Στις δυτικές χώρες, αλλά και στην Ελλάδα, η δηµοσιονοµική και 
χρηµατοοικονοµική πολιτική των κυβερνήσεων κατάφερε να µειώσει την ανεργία και να 
κρατήσει χαµηλά τους φόρους, τον πληθωρισµό και τα επιτόκια (σε µακροοικονοµικό 
πλαίσιο, για τα παγκόσµια δεδοµένα). Το αποτέλεσµα ήταν να αυξηθεί τόσο το καθαρό 
εισόδηµα των πολιτών (αυτό που αποµένει µετά την αφαίρεση των φόρων), όσο και το 
                                                           
191 Σ. Κινσέλα �Ψωνίζω, άρα υπάρχω� σ.91, 83 
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διαθέσιµο εισόδηµά τους (αυτό που αποµένει µετά την αφαίρεση από το καθαρό 
εισόδηµα των χρηµάτων που απαιτούνται για τα βασικά αγαθά). Το γεγονός αυτό 
οφείλεται εν µέρη, αλλά και ήταν πρόξενο ενός πλήθους τάσεων υπέρ των 
καταναλωτικών αγορών. Η αφθονία που παρατηρούν όσοι δεν ζουν στην Ευρώπη ή την 
Αµερική και τις λίγες ακόµα «αναπτυγµένες» χώρες προκάλεσαι βαθιές αλλαγές στις 
πεποιθήσεις των ατόµων που ζουν µέσα σ� αυτές και ιδιαίτερα των πλουσίων. 

Ο άνθρωπος-καταναλωτής θεωρεί ότι οφείλει να απολαµβάνει, ότι είναι µια 
επιχείρηση ηδονής και ικανοποίησης. Ότι οφείλει να είναι ευτυχισµένος, ερωτευµένος, 
λατρεύων/λατρευόµενος, γοητεύων/γοητευόµενος, συµµετέχων, ευφορικός και 
δυναµικός. Είναι η βασική αρχή της µεγιστοποίησης της ύπαρξης µε τον 
πολλαπλασιασµό των επαφών, των σχέσεων, µε την εντατική χρήση σηµείων, 
αντικειµένων, µε τη συστηµατική εκµετάλλευση όλων των δυνατοτήτων ηδονής. 

 �Σ� ένα κόσµο όπου η τεχνολογική ορθολογικότητα είναι η µόνη διάσταση, η 
ευτυχής συνείδηση τείνει να γίνει κυριαρχική.�192 

�Για τον καταναλωτή, για τον σύγχρονο άνθρωπο, δεν τίθεται ζήτηµα ν� 
απαλλαγεί απ� αυτόν τον καταναγκασµό για ευτυχία και ηδονή, που, στην καινούρια 
ηθική, είναι το ισοδύναµο του παραδοσιακού καταναγκασµού για εργασία και παραγωγή. 
Ο σύγχρονος άνθρωπος περνάει ολοένα µικρότερο µέρος της ζωής του στην στην 
παραγωγή µέσα στην εργασία, αλλά ολοένα µεγαλύτερο στην παραγωγή και την συνεχή 
ανανέωση των αναγκών και της ευηµερίας του. Οφείλει να φροντίζει να κινητοποιεί 
συνεχώς όλες του τις καταναλωτικές δυνατότητες, όλες του τις καταναλωτικές 
ικανότητες. Αν το λησµονήσει, θα του υπενθυµίσουν ευγενικά και επίµονα ότι δεν έχει το 
δικαίωµα να µην είναι ευτυχισµένος. Ώστε δεν είναι αλήθεια πως είναι παθητικός: 
ξεδιπλώνει, οφείλει να ξεδιπλώνει µια συνεχή δραστηριότητα. Αλλιώς, θα διέτρεχε τον 
κίνδυνο να αρκεστεί σε ό,τι είναι και να γίνει αντικοινωνικός.�193 Η έννοια της 
αλλοτρίωσης γίνεται προβληµατική όταν τα άτοµα ταυτίζονται µε την ύπαρξη που τους 
επιβάλλεται και πραγµατοποιούνται και ικανοποιούνται σ� αυτή. Η ταύτιση αυτή δεν 
είναι απατηλή· είναι πραγµατική. Αυτή όµως η πραγµατικότητα δεν είναι παρά ένα 
περισσότερο προχωρηµένο στάδιο της αλλοτρίωσης· έγινε ολοκληρωτικά αντικειµενική 
και το αλλοτριωµένο υποκείµενο απορροφήθηκε από την αλλοτριωµένη του ύπαρξη.194 
Η τέτοια διαµόρφωση των πραγµάτων, όσον καιρό διαρκέσει, θα χαµηλώσει την αξία 
χρήσης της ελευθερίας· γιατί στο κάτω-κάτω να θέλουµε αυτοκαθορισµό της ζωής µας, 
µια και η ετεροκαθορισµένη ζωή είναι η άνετη κι ακόµη η καλή ζωή;195 

�Εξ ου και η αναζωπύρωση µιας οικουµενικής περιέργειας (έννοια που 
χρειάζεται έρευνα) σε ζητήµατα κουζίνας, κουλτούρας, επιστήµης, θρησκείας, 
σεξουαλικότητας κτλ. πρέπει να δοκιµάζουµε τα πάντα: γιατί ο άνθρωπος της 
κατανάλωσης διακατέχεται µονίµως από τον φόβο µη «χάσει» κάτι, µιαν οποιανδήποτε  

 
 

ηδονή. Ποτέ κανείς δεν ξέρει αν η τάδε ή η δείνα επαφή, η άλφα ή η βήτα εµπειρία 
(Χριστούγεννα στα Κανάρια νησιά, χέλι µε ουίσκι, το Πράδο, το L.S.D., ο έρωτας µε τον 
                                                           
192 H. Marcuse �Ο µονοδιάστατος άνθρωπος�, σ.100 
193 Ζ. Μπωντριγιάρ �Η καταναλωτική κοινωνία� σ.86-88 
194 H. Marcuse �Ο µονοδιάστατος άνθρωπος�, σ.41 
195 Στο ίδιο σ.74 
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τρόπο των γιαπωνέζων) δεν θα είναι για σας «συγκλονιστική». Στο παιχνίδι δεν µπαίνουν 
πια ο πόθος, ούτε η «προτίµηση» ή η ιδιαίτερη κλίση· πρόκειται για µια γενικευµένη 
περιέργεια, που την κεντρίζει µια διάχυτη έµµονη ιδέα: είναι η «funmorality» ή η επιταγή 
να διασκεδάσουµε, να εκµεταλευτούµε στο έπακρο όλες τις δυνατότητες για να 
συγκλονισούµε, να απολαύσουµε ή να ικανοποιηθούµε.�196 

Ώστε η κατανάλωση είναι µόνο ένας φαινοµενικά ανοµικός τοµέας,  επειδή, 
κατά τον ορισµό του Ντιρκέµ, δεν διέπεται από τους τυπικούς κανόνες και φαίνεται 
παραδοµένη στο άµετρο και στην ατοµική τυχαιότητα των αναγκών. ∆εν είναι καθόλου, 
όπως γενικά φανταζόµαστε ένας περιθωριακός τοµέας απροσδιοριστίας στον οποίο το 
άτοµο, που παντού αλλού καταναγκάζεται από τους κοινωνικούς κανόνες, επανακτά 
επιτέλους, στην «ιδιωτική» σφαίρα, παραδοµένο στον εαυτό του, ένα περιθώριο 
ελευθερίας και προσωπικού παιχνιδιού. Είναι µια ενεργητική και συλλογική 
συµπεριφορά, είναι ένας καταναγκασµός, µια ηθική, ένας θεσµός. Είναι ένα ολοκληρο 
σύστηµα αξιών, µε ό,τι η έκφραση αυτή συνεπάγεται ως λειτουργία ολοκλήρωσης της 
οµάδας και κοινωνικού ελέγχου.197 Η διαφορά των επιλογών από την µια κοινωνία στην 
άλλη και η οµοιότητά τους στο εσωτερικό της ίδιας κοινωνίας, µας επιβάλλει να 
θεωρήσουµε τη συµπεριφορά του καταναλωτή κοινωνικό φαινόµενο.�198 

Ο Ζαν Μπωντριγιάρ ορίζει την κατανάλωση ως αποκλείουσα την ηδονή. «Ως 
κοινωνική λογική, το σύστηµα της κατανάλωσης θεσπίζεται στη βάση µιας άρνησης της 
ηδονής. Η ηδονή ανήκει πια σ� αυτό όχι ως τέλος, ως ορθολογικός σκοπός, αλλά ως 
ατοµική εκλογίκευση µιας διαδικασίας που οι στόχοι της είναι άλλοι.»199  

Έτσι ο σύγχρονος άνθρωπος φαίνεται να κυνηγάει χίµαιρες. Συχνά το νιώθει 
αυτό σε µια αίσθηση ανικανοποίητου και αν δεν βρει µια διέξοδο τα πράγµατα είναι πολύ 
άσκηµα γι� αυτόν. Βέβαια ψυχολόγοι, ψυχαναλυτές, ψυχίατροι θα προσπαθήσουν να τον 
βοηθήσουν να βγει απ� αυτό το αδιέξοδο και να επανενταχθεί στην κοινωνία, αλλά... 

 Αυτό που επιζητείται περισσότερο σήµερα, λέει ο Ρήσµαν, δεν είναι µια 
µηχανή, ούτε µια περιουσία, ούτε ένα έργο: είναι µια προσωπικότητα: «Να βρεις την 
προσωπικότητά σου, να ξέρεις να την επιβεβαιώνεις, σηµαίνει ν� ανακαλύπτεις την 
απόλαυση να είσαι αληθινά ο εαυτός σου. Συχνά, αρκεί γι� αυτό κάτι πολύ µικρό. Για 
πολύ καιρό έψαξα κι αντιλήφθηκα ότι µια ξανθή νότα στα µαλιά µου αρκούσε για να 
δηµιουργήσει την τέλεια αρµονία µε το χρώµα της επιδερµίδας µου, µε τα µάτια µου. 
Αυτό το ξανθό, το βρήκα στην γκάµα του shampooing colorant Recital� Μ� αυτό το 
ξανθό του Recital, το τόσο φυσικό, δεν έχω αλλάξει: είµαι περισσότερο από κάθε άλλη 
φορά ο εαυτός µου».200 Βιβλία αυθεντικών ή όχι γκουρού µας καλούν να γίνουµε 
επιτέλους ο εαυτός µας. �Το αποκορύφωµα αυτής της µαγικής λιτανείας της 
προσωποποίησης είναι το εξής: ∆ΩΣΤΕ ΣΕΙΣ ΟΙ Ι∆ΙΟΙ ΠΡΟΣΩΠΙΚΟΤΗΤΑ ΣΤΟ 
∆ΙΑΜΕΡΙΣΜΑ ΣΑΣ!  

Αυτή η «υπερανακλαστική» διατύπωση (να προσωποιήσεται τον εαυτό σας� 
αυτοπροσώπως κτλ.!), αυτό που λέει όλη τουτη η ρητορική, είναι ότι δεν υπάρχει 
πρόσωπο. Το «πρόσωπο» ως απόλυτη αξία, µε τα απερίσταλτα χαρακτηριστικά του και 
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το ειδικό του βάρος, όπως το σφυρηλάτισε ολόκληρη η δυτική παράδοση ως οργανωτικό 
µύθο του Υποκειµένου, µε τα πάθη του, τη βούλησή του, τον χαρακτήρα ή �την 
κοινοτοπία του, αυτό το πρόσωπο είναι απόν, νεκρό, σαρωµένο από το λειτουργικό µας 
σύµπαν. Και αυτό ακριβώς το απόν πρόσωπο, αυτό το χαµένο όργανο, 
«προσωποποιείται». Αυτό ακριβώς το χαµένο ον ανασυγκροτείται in abstracto 
[αφηρηµένα], µε τη δύναµη των σηµείων, µέσα στην αποπολλαπλασιασµένη κλίµακα 
των διαφορών, µέσα στην «µικρή ξανθή νότα», µέσα σε χίλια άλλα σηµεία που 
συγκολλούνται, που συνδιάζονται για ν� αναδηµιουργήσουν µια σύνθετη ατοµικότητα, και 
κατά βάθος για να εκραγούν µέσα στην πιο πλήρη ανωνυµία, αφού η διαφορά είναι εξ 
ορισµού αυτό που δεν έχει όνοµα. Υπάρχει στην «προσωποποίηση» ένα φαινόµενο 
παρόµοιο µε της «φυσικοποίησης» που συναντούµε εν δράση παντού στο περιβάλλον, 
και που συνίσταται στην ανασύσταση της φύσης ως σηµείου, αφού πρώτα την έχουµε 
αφανίσει ως πραγµατικότητα. Έτσι ακριβώς αποψιλώνουν ένα δάσος για να κτίσουν στη 
θέση του ένα οικιστικό συγκρότηµα που ονοµάζεται «Πράσινη Πολιτεία», και όπου θα 
ξαναφυτέψουν λίγα δέντρα που «θα κάνουν» φύση.�201  

Είναι σηµαντικό να συλλάβουµε ότι αυτή η προσωποποίηση, αυτή η αναζήτηση 
καταστατικής θέσης και standing εδράζεται πάνω στα σηµεία, δηλαδή όχι πάνω στα 
αντικείµενα ή στα αγαθά καθαυτά, αλλά πάνω στις διαφορές. Μόνον αυτό δίνει τη 
δυνατότητα να εξηγήσουµε το παράδοξο της «underconsumption», ή της «inconspicuous 
consuption», δηλαδή το παράδοξο της υπερδιαφοροποίησης κύρους, που πια δεν 
διαλαλείται µε την επιδεικτικότητα-περιβλεπτότητα («conspicuous», κατά τον Βέµπλεν), 
αλλά µε τη διακριτικότητα, την λιτότητα και τον χαµηλό τόνο, που είναι πάντα µια 
επιπλέον πολυτέλεια, ένα πλεόνασµα περιβλεπτότητας που µετατρέπεται στο αντίθετό 
της, και συνεπώς µια ακόµα πιο λεπτή διαφορά. Η διαφοροποίηση µπορεί, τότε, να πάρει 
τη µορφή της άρνησης των αντικειµένων, της άρνησης της «κατανάλωσης», κι αυτό είναι 
πάλι το τέλος του σκοπού/τέλους της κατανάλωσης.202 Εδώ πια µπορούµε �να ορίσουµε 
την κατανάλωση ως σύστηµα επικοινωνίας και ανταλλαγής, ως κώδικα σηµείων που 
συνεχώς εκπέµπονται και λαµβάνονται κι επανεπιννοούνται, ως γλώσσα.�203 Είναι 
λοιπόν µια ανταλλαγή κωδίκων µέσα σε οµάδες προτύπων. Κι αυτό συµβαίνει επειδή οι 
διαφορές παράγονται συστηµατικά και σύµφωνα µε µία τάξη, που τις εντάσσει 
ολόκληρες ως σηµεία αναγνώρισης. Η κατανάλωση ως κώδικας εκγυµνάζει στην 
ασύνειδη πειθαρχία στο σύστηµα, αποτελεί έναν ασύνειδο µηχανισµό ενσωµάτωσης σ� 
αυτό και ρύθµισης αυτού. Ώστε να γίνονται αποδεκτές οι αντιφάσεις του συστήµατος και 
να καταπραϋνονται. 

«Το σώµα που ονειρεύεστε είναι ΤΟ ∆ΙΚΟ ΣΑΣ». Αυτή η θαυµαστή 
ταυτολογία, που αφορά προφανώς στο τάδε ή το δείνα σουτιέν, συνοψίζει όλα τα 
παράδοξα του «προσωποποιηµένου» ναρκισσισµού. Ίσα ίσα προσεγγίζοντας το δικό σας 
ιδεώδες αναφοράς, όντας «αληθινά σεις η ίδια», υπακούετε µε τον καλύτερο τρόπο στην 
συλλογική προσταγή και συµπίπτετε όσο περισσότερο γίνεται µε το τάδε ή το δείνα 
«επιβεβληµένο» πρότυπο. Σατανικό κόλπο ή διαλεκτική της µαζικής κουλτούρας; Η 
καταναλωτική κοινωνία σκέφτεται τον εαυτό της σαν τέτοια και αντικαθρεφτίζεται 
ναρκισσιστικά στο είδωλό της. Αυτή η διαδικασία διαχέεται στο επίπεδο κάθε ατόµου, 
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χωρίς να παύει να είναι µια συλλογική λειτουργία, πράγµα που εξηγεί ότι δεν αντιφάσκει 
καθόλου µε έναν κοµφορµισµό. Ο ναρκισσισµός του ατόµου στην καταναλωτική 
κοινωνία δεν είναι απόλαυση της ιδιαιτερότητας, είναι διάθλαση συλλογικών 
χαρακτηριστικών. Ωστόσο, δίδεται πάντα ως ναρκισσιστική επένδυση του «εαυτού» δια 
µέσου των Ελάχιστων Οριακών ∆ιαφορών.204 Ο «µανιώδης εγωισµός» του καταναλωτή, 
που συνοψίζεται στο «ο πελάτης έχει πάντα δίκιο», είναι και η χονδρική υποσυνείδητη 
γνώση του ότι, παρ� όλο το πάθος για την ευηµερία και την αφθονία, είναι το καινούριο 
αντικείµενο εκµετάλλευσης των νεότερων χρόνων.205 

�Οι ήρωες της κατανάλωσης είναι κουρασµένοι. Μπορούµε να προβάλλουµε 
διάφορες ερµηνείες στο ψυχο-κοινωνιολογικό επίπεδο. Αντί να εξισώνει τις ευκαιρίες και 
να ειρηνεύει τον κοινωνικό (οικονοµικό, κύρους) ανταγωνισµό, η καταναλωτική 
διαδικασία κάνει πιο βίαιο, πιο οξύ τον ανταγωνισµό σ� όλες του τις µορφές. Με την 
κατανάλωση, είµαστε επιτέλους µόνο µέσα σε µια κοινωνία γενικευµένου, 
ολοκληρωτικού ανταγωνισµού, που παίζει σ� όλα τα επίπεδα, οικονοµικό, γνώση, πόθο, 
σώµα, σηµεία και ενορµήσεις, και όλα τα πράγµατα στο εξής παράγονται ως 
ανταλλακτική αξία σε µιαν ακατάπαυτη διαδικασία διαφοροποίησης και υπερ-
διαφοροποίησης. Η κούραση (ή «ασθένεια») θα ερµηνευτεί σαν απάντηση µε µορφή 
παθητικής άρνησης, του σύγχρονου ανθρώπου σ� αυτές τις συνθήκες ύπαρξης.�206  

Ένα τελευταίο σηµείο στο οποίο θα σταθούµε είναι η σχέση εξάρτησης που 
αναπτύσσει το άτοµο για το αντικείµενο. Το άτοµο µε τη χρήση του αντικειµένου πολύ 
γρήγορα συνηθίζει στην παρουσία του, που γίνεται κάτι το φυσικό. Η σχέση εξάρτησης 
φαίνεται πιο καθαρά όταν υπάρχει εργαλειακή χρήση του αντικειµένου. Αν τυχόν το 
εργαλείο (π.χ. ένα κοµπρεσέρ), χαλάσει, τότε ο εργάτης θα διακόψει την εργασία του και 
θα κοιτάξει να το επιδιορθώσει. Έτσι λοιπόν µια εργασία που έκανε πριν την απόκτηση 
και χρήση του αντικειµένου, τώρα δε θα την κάνει χωρίς αυτό γιατί του έχει γίνει 
απαραίτητο. Στο προηγούµενο παράδειγµα θα είναι αφύσικο να συνεχίσει να σπάει το 
µπετόν µε το σφυρί και το καλέµι. Αυτές οι σχέσεις εξάρτησης προεκτείνονται στο χώρο 
των αντικειµένων/σηµείων και έξω από τα αντικείµενα/εργαλεία, στη φετιχιστική τους 
λογική. Στην στέρηση του αντικειµένου το άτοµο θα επιρρεαστεί αρνητικά, θα χάσει την 
καλή του διάθεση. Έτσι ο άνθρωπος της κατανάλωσης σα χρήστης µας φανερώνεται σαν 
ένα άτοµο γεµάτο ψυχολογικές εξαρτήσεις, ενώ ο φυσικός χώρος στον οποίο κινείται 
είναι ακριβώς αυτός της καταναλωτικής κοινωνίας. 

 
   
 
 
 
 
 
 
Οι επιπτώσεις στο φυσικό περιβάλλον 
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Η πληθυσµιακή αύξηση και η ανάπτυξη τεχνικών εκµετάλευσης του φυσικού 

περιβάλλοντος για την άντληση ενέργειας και πρώτων υλών άπλωσαν τις δραστηριότητες 
του ανθρώπου σ� όλα τα σηµεία του πλανήτη. Οπουδήποτε υπήρχε υπέδαφος πλούσιο σε 
κοιτάσµατα ξεφύτρωσαν εργοστάσια για την εξόρυξή τους. Τα ζώα διώχτηκαν, τα δάση 
ξεπατώθηκαν και οι ντόπιοι πληθυσµοί, που µέχρι τότε ζούσαν σε αρµονία µε τη φύση 
βάλθηκαν να δουλεύουν σ� αυτά µε µισθούς πείνας. Εξαναγκάσθηκαν να ακολουθήσουν 
το δυτικό πρότυπο ζωής, που εξαπλώθηκε σα νόσος, µοιράσθηκαν τη δίψα του για το 
χρήµα και µετατράπηκαν σε ανδράποδά του. Έτσι όλοι µαζί βάλθηκαν να ροκανίζουν τον 
πλούτο της Γης, για να συσσωρευθεί στις µεγάλες βιοµηχανικές µητροπόλεις. 

Τα τροπικά δάση, µέχρι πριν λίγα χρόνια απροσπέλαστα και αµόλυντα από την 
παρουσία ανθρώπων, άρχισαν να συρρικνώνονται και τη θέση τους να παίρνουν 
τεράστιες, κενές, µουχλιασµένες εκτάσεις. �Εκεί φιλοξενείται το 70% των 
καταγεγραµµένων ειδών του πλανήτη και την έκταση της καταστροφής µας φανερώνει η 
τύχη του τροπικού δάσους στο νησί Σουµάτρα της Ινδονησίας, όπου από τις αρχές της 
δεκαετίας του �70 τα 8/10 του δάσους εξαφανίστηκαν.�207 �Το 2010 η δασική κάλυψη 
του πλανήτη θα έχει µειωθεί κατά περισσότερο από 40% σε σχέση µε το 1990.�208 

�Από το 1988, ειδικοί επιστήµονες ενωµένοι σε µια διακυβερνητική οµάδα για 
την εξέλιξη του κλίµατος (GIEC), επιµένουν να συνιστούν τη σταθεροποίηση και ει 
δυνατόν τη µείωση των εκποµπών του διοξειδίου του άνθρακα από ανθρώπινες 
ενέργειες. Οι εκποµπές διοξειδίου του άνθρακα,  που είχαν υπολογιστεί το 1997 σε 7,1δις 
τόνους κάθε χρόνο, απορροφούνται κατά 2 δις τόνους από τις θαλάσσιες επιφάνειες και 
κατά 1,8 δις τόνους από τις επιφάνειες των δασών. Όµως 3,3 δις τόνοι µη  
ανακυκλώµενοι προκαλούν αλλαγές στη γήινη ατµόσφαιρα.�209 Το κλίµα αλλάζει. Αυτό 
βέβαια δεν εµπόδισε την κυβέρνηση Μπους να υπαναχωρήσει των δεσµεύσεων της 
προηγούµενης αµερικανικής κυβέρνησης στη διεθνή συνθήκη του Κιότο για το 
περιβάλλον (1997). �Εκεί οι ΗΠΑ, που «παράγουν» το ¼ των αερίων που προκαλούν το 
φαινόµενο του θερµοκηπίου σε παγκόσµια κλίµακα, είχαν υπογράψει ότι θα µείωναν τις 
εκποµπές αυτές κατά 7% µέχρι το 2012. Ωστόσο ο κ.Μπους στη διάρκεια της 
προεκλογικής του εκστρατείας συγκέντρωσε 5,3 εκατοµµύρια δολάρια από το 
«ενεργειακό λόµπι» και την αυτοκινητοβιοµηχανία, δύο κλάδους που εχθρεύονται όσο 
κανείς άλλος τις δεσµευτικές ρήτρες της διάσκεψης του Κιότο��210 
 

Όξινη βροχή στη ∆υτική Ευρώπη, αύξηση της θερµοκρασίας, οι πάγοι λιώνουν, 
ο µισός πληθυσµός του πλανήτη αντιµετωπίζει έλλειψη πόσιµου νερού. 
Καταστροφολογία; Ακούστε: 5.205 ζωϊκά είδη απειλούνται µε εξαφάνιση· το 11% των 
πτηνών, το 20% των ερπετών, το 25% των θηλαστικών, το 34% των ψαριών.211  
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�Οι αριθµοί µιλούν : Υπάρχουν σε παγκόσµια κλίµακα 2 δις τόνοι στερεών 
βιοµηχανικών αποβλήτων, 350 εκατοµµύρια τόνοι επικίνδυνων αποβλήτων και 700 τόνοι 
πυρηνικών καταλοίπων, που αυξάνονται κάθε χρόνο και τα οποία οι «υπεύθυνοι» κάνουν 
ότι µπορούν για να τα ξεφορτωθούν: τα πετάνε στη θάλασσα, ή τα θάβουν, κατά 
προτίµηση σε κάποια µακρυνή υπανάπτυκτη χώρα. Οι χώρες του ΟΑΣΕ είναι υπεύθυνες 
για το 90% της παραγωγής αυτών των επικίνδυνων προϊόντων.�212 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Συµπεράσµατα   
 
 
 

                                                           
212 I. Ramonet �Το µέλλον της ανθρωπότητας� Le Monde Diplomatique, τεύχος 17, σ.7 



 

 90

Από την εξέταση των αναγκών µπορούµε να ξεχωρίσουµε την έννοια των 
απαραίτητων αναγκών, που όπως είπαµε είναι κοινωνικά καθορισµένες, και, µάλιστα 
παράγονται και αναπαράγονται ως στοιχεία ενός συστήµατος αναγκών που µεγενθύνεται. 
Το περιβάλλον της παραγωγής επιδιώκει η µεγέθυνση αυτή να γίνει σε µία από τις 
διαστάσεις του συστήµατος αναγκών· σ� αυτήν που ικανοποιείται από την απόκτηση 
καταναλωτικών αγαθών. Ένα µέρος των απαραίτητων αναγκών, λόγω της φύσης του δεν 
είναι δυνατό να υπαχθεί στην εµπορευµατική µορφή, (λ.χ. η ελευθερία, η ησυχία). 
Τέτοιες ανάγκες παραµερίζονται, υποτάσσονται στις ανάγκες για κατανάλωση αγαθών 
και χάνουν το νόηµα τους, αφού χάνονται συνολικά στην κλίµακα της κοινωνίας. Ακόµα 
και η ανάγκη για κατανάλωση αγαθών υποβαθµίζεται και περιορίζεται από το 
παραγωγικό σύστηµα στην περίοδο µέχρι να γίνει η αγορά του προϊόντος. Ο 
καταναλωτής παρασύρεται να ικανοποιήσει ανάγκες που λογιούνται σαν απαραίτητες, 
αλλά που στην πραγµατικότητα δεν είναι τίποτα παραπάνω από επιθυµίες αγοράς, που 
κινητοποιήθηκαν από τη διαφήµιση και άλλα πρόδηλα µέσα και έγιναν πιεστικές. Που 
βιώνονται σαν προσωπικές ανάγκες, αλλά στην πραγµατικότητα είναι 
«προσωποποιηµένες» ανάγκες της οµάδας στην οποία έχει καταχωρηθεί το άτοµο από 
κάποια οµάδα µάρκετινγκ. Για το σκοπό αυτό κινητοποιούνται όλες οι ανταγωνιστικές 
και διαφοροποιητικές, όλες οι ηδονιστικές τάσεις του ανθρώπου. Κι αυτό εξαιτίας του 
γεγονότος ότι το παρόν σύστηµα των δυτικών, συµπεριλαµβανοµένης και της ελληνικής, 
κοινωνιών παράγεται και αναπαράγεται µόνο µέσω της µεγέθυνσης της οικονοµίας του, 
συστατικό στοιχείο της οποίας αποτελεί η εταιρεία, η επιχείρηση. Η µεγέθυνση είναι η 
µόνη επιλογή στο ανταγωνιστικό περιβάλλον των επιχειρήσεων. Η µεγέθυνση αυτή 
εξασφαλίζεται µέσω της ανάπτυξης της τεχνολογίας, µέσω της οµογενοποίησης και 
µαζικοποίησης των αγορών και µέσω του ελέγχου των επιθυµιών των µαζών. 

Ο χρόνος, σαν πρώτο στάδιο αποδοχής του υπάρχοντος συστήµατος, 
υποτάχθηκε, η παραγωγική χρησιµοποίησή του µπήκε στην υπηρεσία ενός εργοδότη και 
ανταλλάχθηκε µε χρήµα. Στο βαθµό που οι επιθυµίες των µαζών προσανατολίζονται 
στην απόκτηση καταναλωτικών αγαθών και άρα χρήµατος, είναι διατεθειµένες να 
υπακούν στους κανόνες του συστήµατος, να παραβλέπουν τις αντιφάσεις του, και αυτό 
είναι το δεύτερο στάδιο αποδοχής του. 

Το σύστηµα δε στερείται αντιφάσεων και από το βαθµό που θα κατορθώσει να 
τις επιλύσει εξαρτάται η επιβίωσή του µε τη µορφή που γνωρίζουµε. Μία απ� τις πιο 
βαθιές αντιφάσεις του είναι η αυξανόµενη εκµετάλευση, η ανάλωση του φυσικού 
περιβάλλοντος και η ανάγκη διατήρησης της υπάρχουσας βιόσφαιρας. Τα στοιχεία που 
συλλέχθηκαν τα τελευταία χρόνια δείχνουν µια άνευ προηγουµένου καταστροφή και µια 
αδυναµία διατήρησης των υπάρχουσων συνθηκών, που γέννησαν και διατήρησαν τη ζωή 
στον πλανήτη. Μία άλλη αντίφαση, της φιλοσοφίας του συστήµατος, και η οποία γεννά 
πολλά προβλήµατα στη ζωή του σύγχρονου ανθρώπου, είναι η υπέρµετρη µεγέθυνση του 
Εγώ και η σµίκρυνση της αξίας του ανθρώπου, του Είναι, που αυτή συνεπάγεται. 

Μία ζοφερή εικόνα του µέλλοντος που µου έρχεται στο νου είναι µερικές 
µεγάλες και λαµπερές, κλιµατιζόµενες πόλεις στις οποίες οι άνθρωποι θα ζουν 
πλουσιοπάροχα απολαµβάνοντας τους καρπούς της τεχνολογίας, σε ένα αναγκαστικά 
αστυνοµοκρατούµενο περιβάλλον, εν µέσω παραγκουπόλεων όπου θα στοιβάζονται τα 
πλήθη των αποκλεισµένων απ� έξω. Γιατί να υπάρχουν αυτά τα αποκλεισµένα πλήθη; 
Επειδή �ο πλανήτης θα µπορούσε µετα βίας να ανταποκριθεί στις ανάγκες 600.000.000 
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ατόµων, εάν όλοι οι κάτοικοι της γης είχαν σήµερα το βιοτικό επίπεδο των Ελβετών.�213 
Άραγε οι άνθρωποι εκεί µέσα θα µπορούν να απολαύσουν τη νευρωτική «ευτυχία» τους, 
όπου οι ανάγκες και οι επιθυµίες τους θα υπαγορεύονται ως πολλαπλασιασµένα σηµεία 
ενός µονοδιάστατου προτύπου; Να νοιώθουν άραγε συνυπεύθυνοι για τη δυστυχία των 
«απ� έξω»;  

Στην προοπτική αυτή η ελπίδα που µας προσφέρει σήµερα το καταναλωτικό 
πρότυπο είναι να είµαστε εµείς «οι από µέσα», είµαστε διατεθειµένοι γι� αυτό να 
διακινδυνέψουµε τη νεύρωση, να πνίξουµε τις τύψεις, οτιδήποτε, αρκεί να µη 
βρισκόµαστε απ� έξω, να µην τριγυρνάµε πεινασµένοι, παραµορφωµένοι, ανθρώπινα 
ράκη, στην απέραντη έρηµο που θα �χει µετατραπεί ο πλανήτης µας. 

Είναι λοιπόν απαραίτητο να απεγκλωβιστούµε από αυτή τη ανάλαφρη θεώρηση 
των πραγµάτων που κυριαρχεί για ν� αποτρέψουµε αυτό το ζοφερό µέλλον, να 
καταλάβουµε ότι είµαστε όλοι συνυπεύθυνοι και ότι αυτό το ζοφερό µέλλον ήδη είναι 
παρόν για πολλές περιοχές του πλανήτη. Είναι απαραίτητο να τιθασεύσουµε τις υπερ-
χαϊδεµένες επιθυµίες µας. Να αναρωτίοµαστε πότε-πότε αν πραγµατικά έχουµε ανάγκη 
το προϊόν που αγοράζουµε και τί είµαστε διατεθηµένοι να θυσιάσουµε εκτός από το 
αντίτιµο της χρηµατικής του αξίας. Γιατί δεν είναι µόνο θέµα χρηµάτων. Γιατί 
αγοράζοντας κάτι άχρηστο, υποκύπτοντας στις πιέσεις που δεχόµαστε από κάθε λογής 
µηχανισµούς του συστήµατος συµβάλλουµε στις καταστροφές που προκαλεί το σύστηµα 
και στον κερδοσκοπικό ανορθολογισµό του συστήµατος. 

Η ιδιότητα του Μηχανικού Παραγωγής & ∆ιοίκησης συνεπάγεται περισσότερα 
προνόµια (µισθολογικά, επαφή µε νέες τεχνολογίες, εντός της παραγωγικής διαδικασίας, 
µόρφωση)  αλλά και (ίσως γι� αυτό), περισσότερες ευθύνες από την ιδιότητα του απλού, 
«µέσου» Έλληνα. Μπορούµε, και οφείλουµε να γνωρίσουµε καλύτερα το σύστηµα το 
οποίο υπηρετούµε. Να επανεκτιµήσουµε τη φιλοσοφία της θεώρησης των πάντων βάσει 
µιας οικονοµικής ορθολογικότητας. Να δραστηριοποιηθούµε στην κατεύθυνση της 
προστασίας του ανθρώπου και του περιβάλλοντος. Να βρισκόµαστε σε εγρήγορση για τη 
διαφύλαξη τόσο των εργασιακών, όσο και των πολιτικών, και ατοµικών µας 
δικαιωµάτων. 

Αν πραγµατικά επιθυµούµε τη µείωση της ανισότητας που χωρίζει τον κόσµο σε 
«πλούσιους» και «φτωχούς», σε «αναπτυσσόµενες» χώρες και µη, κλπ., αίτηµά µας θα 
πρέπει, κατά την άποψή µου, να είναι η παραγραφή των χρεών των τριτοκοσµικών 
χωρών και η κάλυψή τους από τους εσωτερικούς µηχανισµούς των ανεπτυγµένων 
χωρών.  

 
 
 
 
 
ΒΙΒΛΙΟΓΡΑΦΙΑ 
 
 
 

                                                           
213 Κονιόρδου Μ. �Η σκοτεινή όψη της κατανάλωσης� Η Καθηµερινή, 8/10/2000, σ.38 
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